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Argument

Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) este prima institutie din Republica
Moldova care a promovat educatia media, pornind de la convingerea ca gandirea
criticd trebuie formatd incontinuu. Primii pasi intrepringi in 2014 au presupus orga-
nizarea lectiilor de educatie media pentru elevi, acestea fiind urmate de taberele de
educatie media ,, Filtreaza informatia”, desfasurate in 2015 si 2017.

Succesul acestor activitati ne-a incurajat sa mergem mai departe. In 2016-2017
CJI a elaborat curriculumul si manualul Educatie pentru media, treapta primard,
aducand astfel educatia pentru media in scoald, o premiera pentru tara noastra.

Entuziasmul invatatorilor de la treapta primara ne-a determinat sd mai facem un
pas si sa extindem predarea disciplinei optionale Educatie pentru media la treapta
gimnaziald.

Acest manual este destinat profesorilor si elevilor din clasele a VII-a - a VIII-a
si isi propune sd contribuie la formarea culturii media a tinerilor, oferindu-le in-
strumentele necesare pentru a putea discerne intre adevar si fals, intre informare
si dezinformare, ajutandu-i sa-si dezvolte capacitdtile de analiza si de sinteza. De
asemenea, manualul isi propune sd incurajeze elevii sd utilizeze noile tehnologii in
scopul dezvoltarii lor personale si profesionale.

Suntem convinsi ca noua disciplind optionala pentru treapta gimnaziald va con-
tribui la dezvoltarea spiritului critic al elevilor si va constitui un pilon important in
formarea unor consumatori de presa constienti si responsabili.

Aducem multumiri Ministerului Educatiei, Culturii si Cercetarii, precum si tu-
turor partenerilor care au sustinut initiativa predarii disciplinei optionale Educatie
pentru media in gcoala.

CJI va continua sa promoveze educatia media prin diverse initiative si proiecte
pentru a ajuta consumatorii de media sd perceapad critic informatiile.

Centrul pentru Jurnalism Independent
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Dezvoltarea culturii media:
context si impact

MASS-MEDIA SI MULTIMEDIA CA FACTOR EDUCATIV

Societatea sec. XXI este una dominatd de mass-media si, mai nou, de multimedia care s-au
impus ca o componentd esentiald a lumii moderne'. Acestea (denumite impreund cu un termen
generic media) se manifesta permanent ca un actor activ al jocului social, modeland celelalte
subsisteme ale societatii: politicul, economicul, cultura etc.

Prin canalele sale, media poate fi, insd, o ,arma cu doua taisuri™

a) ca factor de progres, influenta sa se reflectd in ridicarea calitétii si standardelor culturale
si sociale ale vietii;

b) ca mijloc de dominare si manipulare?, nu face decét sa unilateralizeze sau s diminueze
raspunsul publicului la marile provociri ale realititii de zi cu zi. In absenta unei edu-
catii pentru media ca sursd de autoeducare, fard o interpretare obiectivd a perceperii
critice a media, aceste tehnologii nu vor face parte din potentialul vietii, ci din rutina
acesteia.

Pe langa a fi un mijloc de informare in societatea moderna, media este si un factor al educatiei,
chemat sa amplifice, sd constituie sau sd diversifice experientele cognitive si comportamentale ale
indivizilor. Actiunile acestui mediu educogen, ca si ale celorlalte medii de socializare si devenire
intru culturd a individului - gcoala, familie, bisericd, institutii culturale -, trebuie sa se conjuge,
pentru a modela adecvat comportamente si constiinte in acord cu idealurile epocii.

Comunicarea de masd face parte, asadar, din multiplele dimensiuni ale contextului socio-
cultural in care cresc si se formeaza copii’. Comparativ cu acum cinci sau zece ani, timpul afectat
consumului de mesaje mediatice, indeosebi audio-vizuale, de citre elevii din treapta primara,
precum si din cea gimnaziald si liceald, este in crestere. Implicatiile in dezvoltarea personalitatii
acestora sunt imediate sau latente, directe sau indirecte, previzibile sau imprevizibile.

Curiozitatea si dorinta de cunoastere a copilului/tandrului nu mai sunt satisfacute doar in
cadrul restrans al clasei sau al experientelor cotidiene extrascolare. Mai mult decat un mijloc de
divertisment, media reprezinta o fereastrd larg deschisa spre lume, cu multe tentatii, provocari,
adesea fiind denumita ,,ochiul lumii”, conform afirmatiei lui Lewis Mumford. Tinerii si copiii
sunt atrasi de cultura digitald si de suporturile tehnice ale media. Acestea sunt tot mai apropiate de
interesele lor si se prezenta sub forma de jocuri, videoclipuri, productii cinematografice, conexiuni
de tot felul - forumuri de discutii, chat-uri, discutii in timp real. Registrul mass-media de altadata
se largeste odatd cu progresul tehnologic* intr-un ritm tot mai intens, chiar dacd identificim si
suporturi aparent traditionale, dar care sunt valorificate prin noile tehnologii digitale (papusi care
vorbesc, robotei cu diverse performante intelectuale s.a.)

Relatia dintre mass-media, multimedia si procesul dezvoltarii personalitétii copiilor este

1 Popa D. Mass-media astazi. |asi: Institutul European, 2002.

2 Mass-mediasiinfluenta lor. www.e-scoala.ro/comunicare/mass-media.html; Noelle-Neumann E. Spirala tacerii. Opi-
nia publica - intelesul nostru social. Teorii privind influenta mass-mediei ro.wikipedia.org/miki/mass-media.

3 A se vedea: Delors J. Comoara lduntricd. Raport cdtre UNESCO al Comisiei Internationale pentru educatie in sec. XXI.
lasi: Polirom, 2000; Muresan P. Invdtarea sociald. Bucuresti:, Albatros’, 1980.

4 Cemortan R. Comunicarea si mass-media. Chisinau: Tipografia Reclama SA, 2006. 142 p.; Coman M. Introducere in
sistemul mass-media. lasi:,,Polirom’, 2007, 96 p.
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un subiect de interes constant pentru cercetatorii din diverse domenii: psihologie, pedagogie,
jurnalism s.a. Efectele educative ale comunicdrii mediatice pot fi rezumate, conform unor surse de
referintd’, la:

a. noi experiente cognitive;

b. sprijin pentru conceptualizarea cunoasterii;

c. repercusiuni formative la nivelul afectivitatii;

d. modelare a comportamentelor;

e. mass-media ca agent al socializdrii.

Aportul educativ al mass-media, despre care vorbeste si G.Cucu in lucrarea sa Educatia si
mass media®, are, astfel, un rol deosebit in constituirea codului socio-cultural al individului.
Continuturile mesajelor difuzate de media au o mai mare influenta asupra modului de a gandi
si simti al copiilor” si adolescentilor decét asupra opiniei adultilor. Acest lucru poate fi explicat,
analizand problematica stadiilor de dezvoltare la J. Piaget, care, in lucrarea Psihologia inteligentei,
demonstreazd ca evolutia mentald nu apare ca rezultat al unor acumuldri continue, ci are un
caracter stadial, pe etape, fiecare avaind o anumitd structurd specifica®. Adolescentilor, spre
exemplu, le sunt dedicate multe dintre productiile media (presd, radio, televiziune, internet, jocuri
electronice). Este varsta la care se formeaza atitudini si deprinderi culturale specifice, pasiuni si
aspiratii, pentru care se acorda importante resurse de incredere, de timp, de bani.

Aldturi de scoald si de alte institutii implicate, mass-media si multimedia ocupa, asadar, un
rol important in sistemul factorilor educativi, adaugand noi dimensiuni eforturilor generale de
formare si dezvoltare a personalitatii umane. Ea poate afecta personalitatea umana, asadar, in:

* dimensiunea cognitiva (schimbarea imaginii despre lume);

* dimensiunea afectiva (modificarea sau crearea unor sentimente sau atitudini);

* dimensiunea comportamentald (modificari ale felurilor in care actioneaza indivizii si fe-

nomene de mobilizare sociald).’

Aportul educativ se face in doud moduri: implicit si explicit. In esentd, daci ne referim numai
la functiile mass-media (de informare, corelare, comunicare si divertisment) constatam cd ele
incorporeazd functia educativa' prin realizarea informarii, culturalizdrii si socializarii individului.
Aceastd functie este specificd si pentru multimedia, prin demersul plurivalent pe care il are.
unor activititi educative explicite. In legatura cu acest subiect, Ioan Cerghit opina incd in anii 70
ai secolului trecut ca: ,,...mass-media formeazd al patrulea mediu constant de viata al copilului,
alaturi de cel familial, de cel scolar si de anturajul obisnuit de relatii. Mass-media nu se substituie
scolii, iar influenta sa este complexa, reprezentand un element fundamental in relatia dintre om
si mediul inconjurdtor.”"!

Totodata, este important sa amintim ca responsabilitatile de formare initiald ce-i revin
scolii nu asigura o cunoastere incheiatd definitiva, suficienta individului pentru tot restul
vietii. Prin urmare, in afara mediului scolar, educogen prin excelentd, influente educative de
necontestat le are mediul social extrascolar, ce constituie un adevirat camp formativ, constituit

5 Albulescu l. Educatia si mass-media. Comunicare si invdétare in societatea informationald. Cluj-Napoca: ,Dacia’, 2003,
p- 81-122; Bandura A. “Social learning theory of identificatory processes” In: D. A. Goslin (ed.) Handbook of sociali-
zation theory and research. Chicago: Rona McNally, 1968, p. 142-167.

6 Cf: Cucu G. Educatia si mass media. Bucuresti:,Licorna’, 2000, p. 4-37.

7 [emckoe socnpuamue. 2013, http://semya.tv/vospitanie_detei/detskoe-vos; BauaHue cpedcme maccoeol UHpop-
mMayuu Ha sochumaHue nodpacmatoujezo nokosneHus. http://bibliofond.ru/view.aspx?id=443951.

8 Piaget J. Psihologia inteligentei. Traducere din franceza de Dan Rautu. Ed. a 3-a. Chisinau: ,Cartier’, 2008, p. 140.
9 McQuail D.,, Windahl S. Modele ale comunicarii pentru studiul comunicérii de masa. Comunicare.ro. Bucuresti, 2001.
10 Petcu M. Sociologia mass media. Cluj-Napoca: ,Dacia’, 2002.

11 Cerghit |. Mass-media si educatia tineretului scolar. Bucuresti: Ed. Didactica si Pedagogica, 1972, p.39.
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de institutiile sociale amintite. Pentru a se putea autoeduca pe tot parcursul vietii, omul trebuie
sa se foloseasca cu iscusintd de mijloacele de socializare si culturalizare pe care societatea i le
pune la dispozitie.”” Dintre acestea, mijloacele de comunicare in masa se disting ca importanta,
pentru ca ofera posibilitati rapide, incontestabile, de realizare si de educatie permanenta/pe
parcursul intregii vieti.

EFECTELE POZITIVE SI NEGATIVE ALE MEDIA
ASUPRA ADOLESCENTULUI/ADOLESCENTEI

Evaluarea influentei mijloacelor de comunicare in masa asupra indivizilor constituie, de mai
multe decenii, o preocupare majord a cercetdtorilor din diverse domenii. Prof. dr. Ioan Dragan,
Director al Centrului de Studii Media si Noi Tehnologii de Comunicare al Universitdtii din
Bucuresti, coordonatorul studiului Reprezentarea violentei televizuale si protectia copilului, declara:
»In societatea ecranelor si a generatiei catodice, copiii se formeaza, in principal, intr-un univers
al realitatii televizuale si al comunicdrii virtuale care devin adevarata lor realitate. O consecinta a
acestei schimbdri istorice de paradigma consta in riscul pierderii constiintei diferentei dintre bine
si rau.”

Specialistii romani au evaluat, totodatd, potentialul mass-media de a constitui un mijloc eficace
de educare si modelare a generatiilor tinere, elucidand, deopotrivi, efectele pozitive si negative
ale acestora in educatie. La ele fac referinta si un studiu recent de la noi*’, precum si sondajul privind
influenta mass-media, realizat de un grup de cercetitori din Roménia'.

Daca adultii dispun de un fond spiritual relativ cristalizat si, in consecinta, sunt capabili sa
selecteze critic si sd asimileze continutul mesajelor media, conducandu-se dupa un sistem propriu
de valori deja constituit, copiii, aflati in plin proces de maturizare intelectuala, afectivd, morala si
civicd sunt mai usor de influentat in sens negativ. Prin urmare, este necesar de luat in considerare
si natura ambivalentad a efectelor media - atat cele pozitive, cat si cele negative - asupra indivizilor,
in general, si a tinerilor, in special.

Care ar fi consecintele pozitive? Mass-media si multimedia ajuta la integrarea social-culturala
a auditoriului de toate vdrstele, in special, a copiilor, adolescentilor, tinerilor, mai cu seama, prin
inlesnirea capacitatii de deprindere a unor roluri civice, familiale, culturale. Totodatd, media
intareste sentimentul responsabilitatii sociale, sentimentul daruirii, trebuinta comunicarii,
cultiva aspiratii, idealuri. Apropierea dintre oameni, optimizarea relatiilor interumane, in primul
rand, apoi promovarea valorilor precum demnitatea, echitatea, generozitatea, ordinea, libertatea,
democratizarea culturii, consolidarea democratiei reprezinta alte efectele pozitive.

Efectele negative tind s aiba o pondere mai mare si abia urmeaza sa fie analizate si pe palierul
impactului multimedia asupra copilului. O prima observatie generala, care corespunde si opiniei
profesorilor, psihologilor, parintilor, este constatarea ca tinerii consumd tot mai mult media in
ultimii ani, in special televiziune, internet, muzicd, mai putin — reviste specifice varstei si carti. Aceasta
concluzie concorda cu rezultatele altor cercetari si sondaje din alte tari si de la noi", si conduce spre
convingerea ca este posibila manifestarea unor influente puternice asupra tinerilor consumatori in
cadrul educatiei informale pe care ei o primesc din experientele cotidiene repetate si semnificative.

12 Craciun C. Mass-media ca factor educativ. www.c-cultural.ro/traditii/mass media.pdf, 2009.

13 Spac S. Fundamente pedagogice ale educatiei pentru mass-media in cadrul colabordrii scoald-familie (treapta inva-
tamantului primar). Teza de doctor. Cu titlu de manuscris, C.Z.U.: 37.0:659.3(043.3), ISE, Ch., 2014, p.43-62. fun-
damente pedagogice ale educatiei pentru mass-media in ... www.cnaa.md/files/theses/2015/.../silvia_spac_thes-
is.p...; Vezi si Silvia Spac. Educatia pentru mass-media a elevilor din treapta invatamantului primar. Ghid metodologic.
Chisinau: Tipogr. Primex COM, 2014.

14 Mass-Media in Educatie - Efecte Pozitive si Efecte Negative https://ro.scribd.com/.../Mass-Media-in-Educatie-Efect...

15 Centrul International pentru Protectia si Promovarea Drepturilor Femeii, ,La Strada”. Studiu privind siguranta copiilor
online in Republica Moldova. Chisinau, 2014.
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Pozitia de receptori, de consumatori media reprezinta situatia reald de la care specialistii
Institutului de Stiinte ale Educatiei din Bucuresti au pornit o investigatie relevanta pentru subiectul
nostru’®. Ei au facut o analiza comprehensiva, privind implicatiile de ordin educativ, care decurg
din expunerea prelungitd la mesajele media. Din perspectiva construirii sinelui, media este un
mediu la care tinerii se raporteaza constant, fara ca ei sa fie pregatiti pentru a face si a utiliza
diferentele dintre realitate, reprezentarea acesteia si virtualitate. Copiilor, tinerilor trebuie sd le
fie explicat faptul ca mass-media construiesc imagini ale realitatii, in functie de logica profitului
si a divertismentului, de interese diverse, norme de productie variate. La extrema, mass-media
abolesc referinta la real, devin un construct suficient siesi, o ,,hiper-realitate”.

In timp ce elevii sunt preocupati de a-si intermedia raportarea la realitate prin media, adultii, si
mai ales expertii, considera ca, prin consumul de media, tinerii se indeparteazd de realitatea autentica,
cd isi pierd timpul, chiar, mai grav, ca nu mai ajung sa-si traiasca in mod normal vérsta copildriei, a
adolescentei. Oferta mediatica este tot mai frecvent de o calitate indoielnica, din cauza mediatizarii,
in ultima vreme, a personajelor mediocre, cu un nivel cultural scidzut, vulgare, anti-model, a unor
evenimente mondene irelevante, banale, a unor subiecte, filme, jocuri cu mesaj violent.

Exista mai mult de 1000 de rapoarte, valabile pentru ultimii 50 de ani, care aratd impactul
violent al mass-media asupra copiilor. Studiile din tot mai multe tari intaresc teoria conform
cdreia exista o legaturd puternicd intre violenta din mass-media si comportamentul copilului,
adolescentului. De asemenea, concluziile studiilor confirma ipotezele specialistilor in domeniu,
psihologilor si sociologilor: tinerii devin imuni la violenta pe care o observa in lumea reald, nu le
pasa de durerea si suferinta altora si, in timp, ajung si creadd cd agresivitatea este o stare de fapt,
iar violenta este un lucru normal si generalizat al vietii de zi cu zi.

Noile forme virtuale de socializare si interactiune au amplificat si exacerbat un sir de probleme
sociale, precum hdrtuirea ciberneticd, abuzul sexual online (grooming), intimidarea, autoizolarea,
molestarea etc., probleme care, in cazul minorilor, obtin conotatii mult mai periculoase si complexe,
din cauza lipsei de experienta si a profilului psihologic scazut al acestora.

Intr-un studiu de referinta', Rachel O’Connell analizeazi riguros metoda grooming-ului.
Spatiul virtual oferd oportunitati de neinchipuit pentru inselaciune, iar caracterul latent pe care
se bazeazd abuzul sexual asupra copiilor permite un acces fira precedent la minorii vulnerabili
in casele lor proprii. Conform rapoartelor din presa scrisd nationald, chat-room-urile sunt cele
mai populare activitdti online ale copiilor, in timp ce majoritatea lor nu sunt deloc monitorizate.
Prin intermediul lor, persoanele adulte necunoscute pot contacta direct cu copiii. Ambianta
»sigurd” de acasd, combinatd cu increderea in oameni, pe care copiii 0 au in mod natural la o
varstd anumita, ii face sa uite ca aceste persoane sunt straine pentru ei. Acest lucru ii inlesneste
abuzatorului sarcina de a ,,vina” un copil, care in ,,lumea reald” niciodata nu ar intra in vorba
cu un necunoscut’®.

De precizat cd, la 25 octombrie 2007, Consiliul Europei a aprobat Conventia Lanzarote privind
protectia copiilor impotriva exploatarii si abuzurilor sexuale (Council of Europe Convention on the
Protection of Children against Sexual Exploitation and Sexual Abuse), iar Republica Moldova este
unul dintre statele semnatare ale acestei conventii. In conformitate cu prevederile art. 6, Educatia
pentru copil, ,Fiecare parte va lua masurile legislative sau de altd naturd necesare pentru a se
asigura ca toti copiii primesc, in cadrul invataméantului primar si secundar, informatii cu privire la
riscurile exploatarii sexuale si abuzurilor sexuale, precum si cu privire la mijloacele prin care se pot
apdra, in functie de nivelul lor de dezvoltare. Aceste informatii, asigurate, dupa caz, in colaborare

16 Educatia informala si mass-media. Coordonatori: Gh. Bunescu, El. Negreanu. Bucuresti: Institutul de Stiinte
ale Educatiei, Laboratorul Teoria Educatiei, 2005. https://dorinpopa.files.wordpress.com/.../educatia-informa-
la-si-mass-med...

17 O Connell R. A typology of child cybersexploitation and online grooming practices. University of Central Lancashire,
2003, p. 8.

18 Pentru discutie cu parintii pe subiectul abuzului sexual online, recomandam videoul Conversatia despre abuzul
digital infantil pe care nu o purtdm https://amara.org/pt br/videos/i2Ztuoe6LtN5/ro/1850119/
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cu parintii, vor fi furnizate in contextul unei informadri mai generale asupra sexualitétii si vor
acorda o atentie speciala situatiilor de risc, in special celor care implica folosirea noilor tehnologii
ale informatiei si comunicatiilor.”

Un alt document de referintd, semnat de Uniunea Europeana in anul 2012, este Strategia
europeand pentru un internet mai bun.” Conform acestuia, toate statele membre ar trebui sa puna
in aplicare strategii de includere in programa scolara a unor cursuri pe tema sigurantei online:
»~Competentele si educatia in domeniile digital si media sunt esentiale atunci cdnd vine vorba de
utilizarea internetului de citre copii. Deoarece copiii incep sd utilizeze internetul la vérste foarte
fragede, este necesar ca educatia in domeniul sigurantei online sa inceapa in primii ani ai copilariei,
prin adaptarea strategiilor de implementare la nevoile si gradele de autonomie specifice copiilor
de varsta micd si adolescentilor. Scolile sunt cele mai indicate pentru a asigura o comunicare
eficientd cu majoritatea copiilor, indiferent de varsta, venitul sau educatia acestora, precum si cu
alti beneficiari-cheie ai mesajelor privind siguranta online, cum ar fi profesorii si (indirect) parintii.
Siguranta online, ca obiect de studiu specific este inclusi in prezent in programa scolara a 23 de
sisteme de invatamént din intreaga Europa.”™

In Republica Moldova, pini in anul 2018, acest lucru s-a ficut fragmentar prin introducerea
unor module, precum si activitati extrascolare. Recent, insd, a fost aprobat un nou curriculum -
Educatie digitald pentru clasa I. Acesta va avea statut de disciplind obligatorie si va fi implementat
incepand cu 01 septembrie 2018. Scopul acestuia este de a asigura alfabetizarea digitala a elevilor
din primul an de scolaritate, competenta absolut necesard in contextul noii paradigme educationale.

O serie de cercetdtori (P. Lazarsfeld, M.L DeFleur si S. Ball-Rokeach) demonstreaza ca intre
mass-media si deteriorarea morald a vietii sociale existd o strinsa legiturd. In sprijinul acestor
afirmatii, cercetdtorii supun atentiei o serie de acte antimorale si antisociale la care ar fi incitati copiii,
adolescentii si tinerii. Se au in vedere, mai ales, acele manifestari de conduita care, prin insasi evolutia
lor, se pot impune in viata acestora de la 0 anumita varsta. Jocul ,,Balena albastra”, ce a luat amploare
in anii 2016-2017, a avut drept urmare faptul cd mai multi adolescenti din spatiul ex-sovietic s-au
sinucis. Acesta, iar mai nou jocul virtual ,,Bufnita rosie”, demonstreazd o data in plus ca riscurile
consumului unor produse media cu caracter distructiv pot fi chiar fatale, atunci cand spatiul media
nu este reglementat din punct de vedere legislativ, sub aspectul securitatii mediatice, iar parintii si
profesorii nu cunosc nimic sau cunosc putin despre preocuparile virtuale ale copiilor.

Jean Rousselet aduce si alte date privind efectul media asupra copilului si tinarului: ,,unii copii,
deceptionati de a descoperi odata cu varsta o lume foarte diferita de cea prezentd pe ecrane, se razvratesc
si cautd sd prelungeasca in viata de fiecare zi fictiunile cu care au fost obisnuiti. Refuzand sa se integreze
in societate, ei se straduiesc sa 0 modeleze dupa imaginea care li s-a ardtat i, in mod inevitabil, intra
in conflict cu toti cei care nu impdrtasesc vederile lor romantioase.” Astazi putem reprosa nu doar
televiziunii, radioului, ci, mai cu seamd, continuturilor multimedia faptul cd au ca efecte crearea si
satisfacerea unor false nevoi spirituale, aplatizarea si uniformizarea personalitdtii, a opiniilor si a
gusturilor indivizilor, caci fluxul constant si lipsit de diferentieri al mesajelor sale este acceptat fara prea
multe rezerve critice.

In ceea ce priveste violenta de care aminteam?, agresivitatea si imoralitatea la copii,
majoritatea cercetarilor au concluzionat cd originea acestora trebuie cautata mai intai de toate
in raporturile lor personale cu parintii, cu familia, cu grupurile din care fac parte, cu scoala, cu
societatea. Acestia ar fi factorii principali, media venind doar sd-i intareasca* si sa contribuie la
desensibilizarea la violenta.

19 A se vedea: https://eurlex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2012:0196:FIN:RO:PDF.
20 Idem, p.9.

21 Apud Mass-Media in Educatie — Efecte Pozitive si Efecte Negative https://ro.scribd.com/.../Mass-Media-in-Educatie-
Efect...

22 Huesmann L.R,, Eron L. Violenta la televizor. http://www.ucla.edu/cufrec...ne/violence/ iid.htm.

23 Dragan J., Stefanescu P. (coord.), Povara A., Velicu A. Reprezentarea violentei televizuale si protectia copilului. Bucu-
resti: ,Vanemonde’, 2009. http://cna.ro/IMG/pdf/Reprezentarea-violentei-1
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Concluzionand, utilizarea excesivd a mijloacelor de informare in masd, indeosebi la o
anumita varstd, aceea de formare a personalitatii, conduce la pasivitate si comoditate in gandire,
la cautarea unor forme facile, superficiale de informatie culturald, la anihilarea spiritului critic
si a independentei in gindire, la mediocritate esteticd si morald. Dependenta fata de media duce
si la oboseala, stres, depresii, scaderea rezultatelor scolare si influenteazd vocabularul tinerilor
(prin folosirea unor cuvinte nepotrivite, in emisiuni dedicate acestora si nu numai), precum si
comportamentul lor in ansamblu. Dependenta indica, totodata, lipsa de optiuni si prioritdti, de
autocontrol, absenta unui proiect de viatd, un esec educational in plan formal si informal, de care
se fac responsabili parintii si profesorii atunci cand vorbim de copii si adolescenti.

In altd ordine de idei, se impune si mai retinem un moment. Potentialul educativ pe care
ar putea sa-1 ofere mass-media si multimedia este conceput, organizat, utilizat de catre adulti in
corespondentd cu propriile nevoi, asteptari si beneficii. Mai putin sau chiar deloc se tine seama
de nevoile de dezvoltare sanatoasa ale varstei tinere. Abandonarea copiilor, adolescentilor in fata
televizorului* si, mai recent, in fata computerului, tabletei, telefonului mobil, substituirea functiilor
de comunicare traditionald si de petrecere a timpului liber in raporturile directe cu adultii din
familie, cu educatorii din scoald sau cu tinerii de aceeasi varsta reprezintd, asadar, consecinte pe
care societatea, scoala, familia, mai cu seama, trebuie sa le constientizeze si sa le contracareze sau
inldture.

EDUCATIA PENTRU MEDIA SI MISIUNEA SCOLII

Intr-o societate dominata de media, scoala are din ce in ce mai mult functia nu numai de
transmitere a informatiei, ci si cea de selectie, structurare si sistematizare a informatiei. Iata ce
releva cercetirile amintite anterior, care includ si chestionare sugestive despre nivelul de pregatire
a actorilor mediului educational si educabililor in valorificarea produselor media®:

* Profesorii cunosc impactul pe care mass-media il are asupra elevilor, recunosc ca este nevoie
de o educatie in acest sens, insd nu sunt foarte implicati sau suficient de pregatiti in ceea ce
priveste educatia pentru folosirea rationald a mass-media/multimedia®®. Acestia trebuie in-
struiti fie la etapa de formare initiala, fie la cursurile de formare continud despre cunoasterea
posibilelor disfunctii ale comunicdrii mediatice si identificarea modalitdtilor de prevenire si
corectie a efectelor indezirabile asupra personalittii elevilor.

* Parintii cunosc faptul cd nu toate programele TV, jocurile la calculator si informatiile din
internet sunt benefice adolescentilor. Multi dintre ei, insd, nu sunt destul de constienti de
efectele acestora si nu acorda atentia necesard programului pe care copiii lor il au in fiecare
zi, produselor media consumate, prietenilor cu care se intretin in spatiul virtual.

* Adolescentii nu stiu sa aleagd programele TV la care sd se uite, jocurile, filmuletele la cal-
culator si informatiile relevante pentru vérsta lor din internet si o fac, deseori, din lipsa de
ocupatie si ghidare adecvatd din partea adultilor. Acest lucru se datoreazd, in parte, profe-
sorilor care nu ii indruma si parintilor care fie sunt lipsd, fie nu se ocupa indeajuns de mult
de educatia lor sau nu au pregdtirea necesara pentru a-i ghida adecvat in utilizarea corecta
a mass-media.

Prin demersul sau instructiv-educativ complex, inter- pluri- si transdisciplinar, scoala
trebuie:

* sa dezvolte la elevi spiritul critic;

24 Gheorghe V. Efectele televiziunii asupra mintii umane. Bucuresti: ,Evanghelismos’, 2005. 89 p.

25 Cf.: Spac S. Idem, p. 86-97; Mass-media in educatie. Efecte pozitive si efecte negative. Bucuresti: Academia de Stu-
dii Economice, 2011. https://ro.scribd.com/.../Mass-Media-in-Educatie-Efect...; Educatia informald si mass-media.
Coordonatori: Gh. Bunescu, El. Negreanu. Bucuresti: Institutul de Stiinte ale Educatiei, Laboratorul Teoria Educa-
tiei, 2005. https://dorinpopa.files.wordpress.com/.../educatia-informala-si-mass-med...

26 Albulescu l. Idem. p. 169-176.
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* sd promoveze capacitatea de discernamant si de judecata fatd de un limbaj atat de echivoc
cum este acel audio-vizual, sd nu accepte fird un examen critic tot ceea ce citesc, ce aud, ce
vad copiii;

* sa-i ajute pe educabili sd-si insuseasca criterii de apreciere, ierarhizare si selectie, de evaluare
si sintetizare a tot ceea ce este calitativ din avalansa informationald;

* sd giseascd mijloace si modalitdti prin care sa contraargumenteze dorinta tinerilor de a in-
trebuinta informatiile in scopuri antisociale etc.

Acest demers configureazd continutul noii educatii pentru mass-media, stipulatd si in
documentele elaborate si promovate de UNESCO, de la 1950 incoace, cu denumirea Educatia
pentru comunicare §i pentru mass-media, alaturi de alte deziderate/componente ale educatiei
sau noi tipuri de continuturi: educatia pentru mediu, educatia pentru sdndtate, educatia pentru
democratie, educatia pentru sanse egale, educatia interculturald, educatia pentru familie, educatia
economicd s.a., care au aparut ca raspuns la imperativele lumii contemporane?.

Alfabetizarea/educatia pentru media a devenit, prin urmare, o necesitate imperioasa din
rationamentele expuse deja. Scoala trebuie sa raspunda acestei provocdri, asumandu-si intr-un
mod mai hotarat:

1. misiunea sa educativa, prin a transmite mesaje, a se concentra pe furnizarea instrumentelor
culturale necesare elaboririi de catre elev a propriei sale etici. Fara competenta axiologica
nu existd insd posibilitatea de fixare a competentei media®®. Dobandirea competentei media
este posibild prin maximizarea implicatiilor educationale ale receptarii mediatice si prin
comunicarea didacticd despre mass-media si multimedia;

2. promovarea unei instruiri analitice si sistematice, centrate pe valorile existentei autentice,
ocupdndu-se nu numai de informare, ci si de formarea viitorilor cetateni, capabili de
autoeducatie, comunicare reala si comuniune sociala.

Si documentele nationale precum Codul Educatiei din Republica Moldova (2014), Strategia
de dezvoltare a educatiei pentru anii 2014-2020 ,,Educatia-2020” (2014), elaborate de Ministerul
Educatiei al Republicii Moldova, au ca obiective generale asigurarea dezvoltarii durabile a
sistemului educational, in vederea formarii unei personalitati integre, active, sociale si creative,
inclusiv prin valorificarea directiilor strategice si a actiunilor prioritare de facilitare a crearii
retelelor de comunicare, de schimb de bune practici, de dezvoltare a competentelor digitale in
procesul educational, de asigurare a educatiei parentale eficiente si de promovare a parteneriatelor
pentru educatie, inclusiv cu mass-media.

Retinem ca literatura de specialitate delimiteaza intre educatia prin si pentru mass-media,
care se confunda frecvent. Se impune extinderea domeniului prin includerea multimedia in acest
demers si operarea cu conceptele educatia prin media si pentru media.

Educatia prin media poate fi inteleasd in sens restrans ca reprezentand emisiuni, articole,
rubrici educative, produse media care au proiectata aceastd finalitate in mod explicit, de exemplu,
emisiunile pentru invatamantul la distanta, lectiile de limbi strdine, dans, culindrie s.a. Ele se pot
incadra in educatia nonformala si informala®.

Realizarea unei educatii mai bune prin media este/poate fi facilitata si de:

* promovarea valorilor autentice de cétre profesionisti;

* adoptarea de reglementari privind difuzarea produselor cu influentd negativd asupra copiilor
si a tinerilor;

* formarea si perfectionarea continud a jurnalistilor;

27 Gutu VI. Pedagogie. Chisinau: CEP USM, 2013, p.144-168; Educatia in domeniul mass-media in mediul digital. Reco-
mandarea, 2009. http://europa.eu/ legislation_summaries/inform.

28 Facem referintd la Toma, Mircea (coord.): Competenta in mass-media. Manual pentru liceu - curs optional. Bucu-
resti: Humanitas Educational, 2004; Buteanu |., Chiritescu D., Ficeac B. et. al. Mass-media. Manual pentru liceu.
Bucuresti, 2000, p. 6-24.

29 A se vedea Bunescu Gh., Negreanu El. Educatia informald si mass-media. Bucuresti, 2005.
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* programe educative atractive, asemdnatoare cu initierea muzicala facuta de Leonard
Bernstein;
* explicarea si comentarea produselor media de catre un specialist in domeniu s.a.

Educatia pentru media, in sens restrans, se refera traditional la pregdtirea tinerilor pentru
a lucra in domeniul mass-media si multimedia sau pentru a intelege tehnicile de elaborare a
produselor din mass-media.

Disciplina noastrd, Educatie pentru media, deriva din sensul larg al termenului si prevede
o educatie pentru a intelege si a utiliza rational nu numai mass-media traditionala, noile media,
ci si multimedia si se referd la procesul de accesare, analiza, evaluare si creare a mesajelor intr-o
varietate de moduri, genuri si forme mediatice. Acest demers foloseste un model instructional
bazat pe cercetare, care incurajeaza oamenii la o ,lecturd” critic-interogativa in legatura cu ceea
ce urmiresc la televizor, radio, citesc sau asculti online. Or, ,in absenta alfabetizarii media, a
pedagogiei civice, a protectiei educationale, opineaza si scriitorul Adrian Dinu Rachieru, riscim
sa recadem in ,,barbarie”, accentuand dependenta de media (cronofagie, desocializare)™.

Din perspectiva actului educational, folosirea mediilor reprezintd modalitatea care contribuie
la realizarea unui nou tip de educatie: interactiv, flexibil, deschis. Potrivit lui Alvin Toffer, ,,a ignora
relatiile dintre sistemul educational al viitorului si sistemul mijloacelor de informare ale viitorului
inseamna a-i insela pe invitéceii care urmeaza a fi invatati de améndoua...”

Educatia pentru media urmareste, asadar, dezvoltarea competentei media si a unei culturi
mediatice si furnizeazd oamenilor unelte/instrumente prin care:

* sa analizeze in mod critic mesaje;

* sd detecteze propaganda, cenzura sau discriminarea (inclusiv motivatiile acestor actiuni) din
stiri sau alt gen de programe publice audio-vizuale si online;

* sa inteleagd modul in care anumite trasaturi structurale (cum ar fi distribuirea mijloacelor
de productie si modelul de finantare) pot sd afecteze informatia prezentata.

Cultura mediatica este o extensie a culturii generale. Transformand procesul de consumare
a mesajelor mediatice intr-o activitate critica si activa, elevul de astazi - cetateanul de maine -
congtientizeazd mai bine potentialul de manipulare al mass-media (mai ales, prin publicitate si
tehnici asociate relatiilor publice). De asemenea, este asigurata o mai bund perceptie si intelegere a
rolurilor pe care mass-media si media participativa le joaca in construirea unei viziuni a realitdtii.

Competenta in mass-media (sau media literacy), in sens larg, presupune dobandirea
abilitatilor de accesare a mediilor (de exemplu, aptitudinea de a folosi internetul), de selectare,
analiza si evaluare a informatiilor, de cunoastere a elementelor care stau la baza procesului de
productie a materialelor publicate, chiar si de intelegere a aspectelor ce tin de reglementdrile
din domeniu. In tirile din vestul Europei, unde definitiile s-au formulat deja in mai multe
etape, capacitatea consumatorului de creatie (de productie) este considerata caracteristica
necesara pentru competenta in mass-media; amploarea si natura internetului (inclusiv e-mail)
reprezintand cauza.

In acest sens, Sonia Livingstone, profesor la London School of Economics, consideri ci ,,fird o
abordare democratica si critica a competentei in mass-media, publicul va ramane un conglomerat de
simpli receptori selectivi, consumatori de informatii si comunicare online. Cu sigurantd, perspectiva
competentei in mass-media poate fi parte dintr-o strategie de repozitionare a utilizatorului de media
— de la pasiv la activ, de la receptor la participant, de la consumator la cetatean.”

Un sondaj realizat in lunile februarie-martie 2018 de catre Consiliul National al Elevilor de pe
langa Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetdrii in scopul evaludrii gradului de interes al/ale tinerilor/
tinerelor pe acest segment accentueazd interesul acestora pentru media ca forma de invitare, mai ales
ca o0 buna parte dintre ei constientizeaza rolul noii competente in formarea propriei personalitati, intr-o

30 Cetdteanul digital si,alfabetizarea media”: Adrian Dinu Rachieru. www.rachieru.ro/.../cetateanul-digital-si-alfabeti-
zarea-media

31 Alvin Toffer. Power Shift. Traducere de M. Columbeanu. Bucuresti: Antet, 1995, p. 367.
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piata profesionald competitivd. Rezultatele sondajului au demonstrat cd, din cei 242 de respondenti/
respondente de diferite varste, doar pentru 68,6% conceptul de educatie pentru media este cunoscut, iar
56.5% din cei care au raspuns ,,Da” mentioneaza ca au aflat despre aceastd educatie in mediul scolar, in
timp ce 40.5% - in mediul online, documentandu-se individual, in mare parte. Nu e de mirare ca 95.5%
dintre ei utilizeaza retelele sociale zilnic, iar 65.7% specifica faptul ca-si formeaza competenta media
individual, asa cum contextul ii impune sa o facd.

Realizarea unei educatii mai bune pentru media este/poate fi facilitata si prin:

* consum cultural de calitate, variat si compensatoriu fata de ceea ce ofera mass-media si mul-
timedia; prevenirea unilateralizdrii si a dependentei de anumite produse media. Re-descope-
rirea lecturii, indrumarea catre produse artistice care sa cultive si compasiunea, solidaritatea
umand, caldura;

* activitati organizate in scoald, impreuna cu specialisti din mass-media si din invatimantul
superior de specialitate;

* unitatea factorilor raspunzatori de educatia tinerilor (familie, scoald, biserica, ONG-uri
pentru tineri) pentru o implicare concentrata pe luarea de atitudine fata de nocivitatea unor
emisiuni, publicatii, fata de limbajul incorect, vulgar, denigrator;

* utilizarea de cdtre profesori a canalelor mass-media si multimedia, pentru a forma spiritul
critic cu privire la consumul de media;

* pregitirea adecvata a cadrelor didactice si initierea parintilor in fenomenul extins al media
cu impactul sdu pozitiv si negativ in dezvoltarea individului.

»Scolarizarea” parintilor este deosebit de utila in acest sens, deoarece ei au posibilitatea:

* sa verifice zilnic emisiunile TV urmarite de copii si sd reducd, atunci cand este cazul, timpul
de vizionare, in favoarea altor tipuri de activitati cotidiene;

* sa hotarasca de comun acord cu copiii - in conformitate cu varsta si cu interesele lor - ce
meritd a fi urmarit din intreaga gama de oferte;

* sd-i convinga pe copii ca este nevoie de selectivitate, evitindu-se, astfel, acele mesaje care pot
provoca efecte nedorite;

* savizioneze emisiunile impreuna cu copiii si sd initieze discutii asupra continutului receptat,
in care acestia sunt incurajati sa-si exprime propriile pareri;

* si le inducad o atitudine criticd fata de continuturile receptate;

* sd-i indrume pe copii spre alte modalititi de distractie si relaxare in timpul liber.

Succesul unor astfel de demersuri este relativ, fiind conditionat de o serie de variabile: nivelul
de educatie a parintilor, gradul in care se implica si timpul disponibil, situatia familiala etc.
De aceea, sarcina de a asigura in mod riguros si sistematic educatia consumatorului de mesaje
mediatice si de a oferi solutii pentru depésirea problemelor pe care le ridica ,,scoala paraleld” revine
cu deosebire institutiei scolare.

Dezideratul introducerii educatiei pentru media in scoald, incluzand aici atat mass-media,
cat si multimedia, este, asadar, unul imperativ. Aceasta noua educatie va contribui la formarea
si cultivarea capacitatii de valorificare culturala a informatiei furnizate de presa scrisa si online,
radio, televiziune, internet etc., in conditii de diversificare si de individualizare, care solicitd o
evaluare pedagogicd responsabild, raportata la scara valorilor sociale, observa just cercetdtorii
I.Bontds si L.Cuznetov®. Concomitent cu formarea culturii de valorificare a mediilor la tandra
generatie este, insd, necesar, opineaza, in acest sens, si redutabilul pedagog S. Cristea™, si initiem
si persoanele de toate vérstele in perspectiva educatiei permanente/pe tot parcursul vietii, care in
sec. XXI a devenit o directie de evolutie a activitatii de formare-dezvoltare a personalititii.

32 Bontas |. Tratat de Pedagogie. Bucuresti: ALL Educational, 1996, 315 p.; Cuznetov L. Educatie prin optim axiologic.
Chisinau: Primex-com SRL, 2010, 159 p.

33 Cristea S. Fundamentele stiintelor educatiei. Teoria generald a educatiei. Chisindu:, Litera Educational’, 2003, p. 206.
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Cadrul normativ referitor la educatia
pentru media si impactul media asupra
minorilor

A. PE PLAN EUROPEAN

* Ghidul drepturilor omului pentru utilizatorii de internet al Consiliului Europei, 2014.

* Strategia europeand pentru un internet mai bun, 2012.

* Rezolutia Parlamentului european privind educatia in domeniul mass-media intr-o lume
digitald, adoptata in 2008. Aceasta prevede stipanirea competentei media de cdtre toate
categoriile de oameni, pe durata vietii lor, pentru a le ajuta sa utilizeze eficient si creativ
mass-media. Educatia pentru media ar trebui sa fie o parte componentd a educatiei formale
pentru toti studentii, iar in programul de formare a cadrelor didactice ar trebui sa fie incluse
module obligatorii de educatie pentru media.

* Towards Information Literacy Indicators (Indicatori pentru o culturd informationald). Paris:
UNESCO, 2008.

* Understanding Information Literacy: A Primer (Intelegerea culturii informationale: Abecedar.)
Paris: UNESCO, 2008.

* European Parliament resolution of 16 December 2008 on media literacy in a digital world (Re-
zolutia Parlamentului European din 16 decembrie 2008 despre educatia pentru media intr-o
lume digitald) (2008/2129(INT)). 16 December 2008 - Strasbourg.

* Paris Agenda or 12 Recommendations for Media Education (Agenda de la Paris sau cele 12 Re-
comandari pentru Educatia Media), 2007. Agenda de la Paris, adoptata de UNESCO, include
in cele douasprezece recomandari pentru educatia media, inclusiv integrarea acestui tip de
educatie in formarea initiald a cadrelor didactice, elaborarea unor metode eficiente de predare
a noii educatii, mobilizarea tuturor pértilor interesate in serviciile educationale si sociale.

* Conventia Lanzarote (Council of Europe Convention on the Protection of Children against
Sexual Exploitation and Sexual Abuse), 2007.

* Recommendations ,Youth Media Education” (Recomandari ,,Educatia Media pentru Tineri”),
Seville: UNESCO, 15-16 February 2002.

* UNESCO Youth Media Education Survey (Sondajul UNESCO ,Educatia Media pentru Ti-
neri”), 2001.

* Media education. Recommendation of Council of Europe (Educatia Media. Recomandarile
Consiliului Europei), 2000.

* Meouaobpasosarue 8 uugposyio anoxy. Bena, KHHECKO, 1999.

* [ pionsanvockasn oexaapayus no meouaoopasoeariuio. UNESCO, 1992.

* New Directions in Media Education (Noi directii in Educatia Media), 1990.

* Conventia cu privire la drepturile copilului adoptatd de Adunarea Generald a Organizatiei
Natiunilor Unite la 20 noiembrie 1989 (republicata in Monitorul Oficial nr. 314 din 13 iunie
2001). Art.17 stipuleaza: ,,Statele pdrti vor recunoaste importanta functiei indeplinite de
mijloacele de informare in masa si vor asigura accesul copilului la informatie si materiale
provenind din surse nationale si internationale, in special cele care urmaresc promovarea
bunastdrii sale sociale, spirituale si morale si a sanatdtii sale fizice si morale.
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B. PE PLAN NATIONAL

Planul de actiuni privind implementarea Strategiei Nationale de dezvoltare a societqtii infor-
mationale ,,Moldova Digitald 20207, 2016.
Legea cu privire la protectia copiilor impotriva impactului negativ al informatiei nr. 30 din
07.03.2013, in vigoare din 05.07.2013.
Ghidul de bune practici jurnalistice. Protectia minorilor in mass-media, 2012.
Codului deontologic al jurnalistului din Republica Moldova (redactie noud), 2011.
Deciziile Consiliului Coordonator al Audiovizualului:
v cu privire la aplicarea semnelor de avertizare in cadrul serviciilor de programe televizate
nr. 44, din 30.03.2010 (in vigoare pina la data de 24.08.2012);
v cu privire la clasificarea programelor audiovizuale in scopul protectiei copiilor nr. 98,
din 19 iulie 2012 (publicata in MO nr. 177-180, art. nr. 1080, din 24.08.2012);
v cu privire la respectarea drepturilor si protectia copilului in programele audiovizuale
nr. 99, in 19 iulie 2012 (publicatd in MO nr. 177-180, art. nr. 1081, din 24.08.2012).
Codul audiovizualului al Republicii Moldova nr. 260 din 27.07.2006, art. 6 a, art.11 a, art.12

(12) Publicitatea televizata si teleshopping-ul televizat nu trebuie sa provoace nicio dauna morald,
fizica sau intelectualda minorilor si, in special:
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a) sa nu instige in mod direct minorii sd cumpere un produs sau serviciu, prin exploatarea
lipsei de experienta sau a credulitatii acestora;
b) sd nu incurajeze in mod direct minorii sa-si convingd parintii sau alte persoane s cum-
pere bunurile sau serviciile care fac obiectul publicitatii;
¢) sd nu exploateze increderea speciald pe care minorii o au in parinti, profesori sau in alte
persoane;
d) sa nu implice in mod nejustificat minori in situatii periculoase.

Legea privind drepturile copilului nr.338 din 15.12.1994.



EDUCATIE PENTRU MEDIA (clasele a Vil-a — a Vlll-a) GHID PENTRU CADRELE DIDACTICE

Vocabular. Concepte-cheie

Adictie comportamentald — Dependenta fata de
jocurile virtuale, manifestatd prin dorinta ne-
controlatd de a se implica in joc, de a prelua
comportamente specifice jocului, de a petrece
din ce in ce mai mult timp in joc, ajungandu-se
la etapa confundarii realitatii cu lumea virtuala.

Adresa electronicd - Adresd utilizatd pentru trans-
miterea mesajelor in spatiul online, alcatuita
din numele utilizatorului (username) si site-ul
pe care se creeaza adresa de e-mail (gazda).

Animator/oare — Persoand care realizeaza ani-
matii prin desene sau utilizind computerul,
pentru a crea filme de animatie.

Animatie — Procesul de filmare a migcdrii succe-
sive a imaginii intr-un film de animatie.

Articol - Material publicistic in care autorul/au-
toarea expune informatii cu caracter politic,
social, stiintific s.a. De mai mici sau mai mari
dimensiuni, un articol prezintd punctul de ve-
dere al/a autorului/autoarei, care poate fi dife-
rit de cel al redactiei. Articolul poate fi infor-
mativ, informativ-analitic, de problem4 etc.

Audientd - Receptivitate. Un post de radio poate
avea o mare audientd (multi ascultitori inte-
resati). ,A avea audientd” inseamnd a fi bine
primit de public. In audiovizual - masurarea
numarului de ascultdtori sau telespectatori
care urmaresc un canal mediatic.

Audioconferintd - Modalitate virtuala de comu-
nicare prin care se realizeaza schimbul instant
de informatii pe cale auditivd, folosind mij-
loace precum telefonul.

Audiovizual - Mijloc de informare si comuni-
care care se bazeazd pe perceperea auditiva si
vizuala (radio si televiziune).

Bullying — Formad de agresiune fizicd sau emo-
tionald, care este (a) intentionatd, (b) repetiti-
va si (c) implicd un dezechilibru de forte intre
agresor si victimd. De obicei, copiii care sunt
victime ale bullying-ului au urmétoarele ca-
racteristici: supraponderali sau subponderali,
au abilitati sociale scdzute, au dizabilitati fizice
sau psihicie, sunt de rasd, nationalitate, etnie
sau religie diferitd, au statut social diferit, au
putini prieteni sau nu au prieteni, sunt mai
scunzi sau mai inalti, au slabe abilititi spor-
tive, sunt inteligenti, talentati, sunt persoane
noi intr-un grup, au parinti divortati, sunt pur
si simplu ,,diferiti” de ceilalti.

Carte electronicd (e-book ,electronic book™)
- Fisier electronic digital ce contine textul si
imaginile unei carti, iar uneori chiar si clipuri
video. Echivalent digital al unei carti tiparite
pe suport de hartie. Se poate citi pe compu-
ter (folosind un CD- Rom), pe ecranul unora
dintre telefoanele mobile sau pe dispozitive
speciale de lectura, stabile ori portabile, pre-
cum §i pe internet.

Chat - Metoda de comunicare virtuald prin care
se face schimb instant de informatii.

Cybermobbing — Agresiunii verbale sau scrise
care au loc pe smartphone-urile, in camerele
de chat si retelele sociale in adresa unui copil,
adolescent sau adult. Exista forme diferite,
de exemplu: sunt trimise fotografii nud (Sex-
ting), tineri posteaza fotografii provocatoa-
re in retelele sociale (Posing), sunt utilizate
imagini sexuale, cu scop de razbunare (Re-
venge porn) si adultii incep sd construiasca
contacte pentru a satisface nevoile sexuale
(Cyber-Grooming).

Competentd media — Competentd care presupu-
ne a sti cum functioneaza media si mass-me-
dia, a intelege rolul lor in viata cotidiana, a le
folosi, a fi in stare de a cduta si selecta infor-
matii utile, a intelege cum sunt produse me-
sajele media — sub formd de text, imagine sau
video, a putea crea de sine stititor materiale
media, a putea folosi media digitale in diverse
scopuri: de informare, de participare civica,
de socializare, chiar si de distractie.

Computer — Aparat electronic dotat cu memorie
si cu multiple mijloace de analiza si prelucrare
a informatiei.

Comunicare de masd - ,Orice forma de comu-
nicare in care mesaje]e, avand un caracter pu-
blic, se adreseaza unei largi audiente, intr-un
mod indirect si unilateral, utilizandu-se o teh-
nologie de difuzare”. Astdzi, caracterul unila-
teral este diminuat prin incercarea de a sus-
tine o relatie de interactiune intre cele doua
parti prin feedback.

(Van Cuilenburg. Stiinta comunicdrii.
Bucuresti, 1998)

Comunicare mediatd — Comunicarea realizata
prin telefon, calculator, tabletd, ca instrumente
de mediere, intre grupuri de oameni mai pu-
tin numeroase. Aceasta formd de comunicare
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se numeste si virtuald si poate fi de mai multe
tipuri: video+audio sau videoconferinta; audio
conferinta; chat-ul; e-mail-ul.

Consum mediatic — Cantitate de informatie pri-
mita si timpul de interactiune petrecut de o
persoana in spatiul media intr-un anumit in-
terval de timp.

Clip - Suitd de imagini multimedia, de animatie
sau film video cu rol ilustrativ, publicitar etc.,
difuzata pe o secventa de scurta durata. Clipul
poate insoti o melodie sau poate fi o reclama.

Cultura de masd - Termen care defineste ,,nu
faptul cd este cultura maselor sau cd este pro-
dusa pentru a fi consumatd de mase, ci fap-
tul ca ei ii lipseste atat caracterul reflexiv si
subtilitatea culturii ,,inalte” a elitelor sociale,
culturale si academice, cat si simplitatea si
concretetea culturii folclorice din societatea
traditionald”

Consecintd a ,culturii de masd” este stan-
dardizarea produsului, simplificarea continu-
turilor, eliminarea dimensiunilor intelectuale
in favoarea atributelor afective, accesibilitatii
si valorizarea dupa criteriul economic, adica
profitul. Aceasta se orienteaza in functie de
preferintele ,,omului mediu” (Adolphe Quete-
let). Din aceasta cauza, unii teoreticieni pre-
fera notiunile de tehnici de difuzare colectivd,
canale de difuzare colectivd pentru notiunea cul-
tura de masa.

(Adaptat dupa Coman M. Introducere in sistemul
mass-media. lasi, 1999)

Dezinhibitie online - Comportament specific in
cyberspatiu, manifestat prin faptul cd utiliza-
torii se simt mai liberi si mai putin complexati
decat in viata reald.

Divertisment — Distractie usoard, petrecere pld-
cutd, care nu implicad niciun efort intelectual
si nicio dificultate. Masele si elitele apreciaza
varietatea formelor de divertisment, dupa ne-
voile specifice. Mass-media si industriile cul-
turale ofera o gama larga a divertismentului:
publicatii, emisiuni, concursuri.

Documentare - Activitate de informare, ce pre-
supune consultarea diferitelor surse si instru-
mente de informare si etape de aprofundare a
cunoasterii. Implica tehnici de muncd intelec-
tuala si face parte dintr-un demers stiintific, de
cercetare sau de elaborare a unui produs media.

Echitate de gen — Tratament egal si echitabil al
femeilor si barbatilor, bazat pe respectarea ri-
guros reciproca a drepturilor si obligatiilor, pe
satisfacerea in mod egal a intereselor fiecaruia.
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Ecran - Suport din diferite materiale (panza,
sticld, hartie) pentru proiectia unei imagini.
Din acest cuvant deriva termenul ecranizare,
transpunerea pe ecran a unei opere literare
prin realizarea unui film. Scenariul acestuia
urmeazd, in linii generale, mai mult sau mai
putin fidel, structura textului.

Editie - In presi - numerele identice ale unui
periodic (,in editia de azi a ziarului local”).
Unele ziare pot avea mai multe editii intr-o
zi, cu segmente diferite, in editiile locale, din
provincie. Exista publicatii internationale care
au editii in diferite limbi, cu elemente ce se re-
ferd la tara pentru siin care se realizeaza editia
(de exemplu, revista National Geographic Ro-
mania). In anumite situatii (festive, de o im-
portantd neobisnuitd), apar editii speciale, cu
tiraje suplimentare ale publicatiei.

E-mail - Cale de comunicare virtuala (corespon-
dentd) prin care se face schimb de informatii,
documente, imagini dar nu intr-un mod in-
stant. Intre emiterea §i receptarea mesajului
poate interveni un decalaj de timp.

Emisiune - Comunicare de masa transmisa sub o
anumitd formd, dupa un anumit program, cu
un anumit scop (informativ, educativ, cultural,
de interpretare), pe o anumita duratd, prin ra-
dio sau televiziune. Implici un producitor, un
realizator si colaboratori/invitati. Poate avea
una sau mai multe rubrici §i poate fi perma-
nenta sau ocazionala (ex. emisiuni de stiri, de
divertisment, emisiune culturald, muzicald).

Emitator — Persoana, grup sau organizatie, in-
diferent de dimensiunea, domeniul de acti-
vitate, pozitionarea geografica sau politicile
promovate, al cirei rol este de a comunica un
mesaj receptorului prin intermediul canalelor
de comunicare (posta electronicd, televiziu-
nea, radioul, telefonul mobil etc.). Emititorul,
reprezintd, de obicei, un grup de persoane pro-
fesioniste (ziaristi, jurnalisti TV sau radio) si este
producatorul de mesaje, dar poate fi si un nepro-
fesionist care transmite mesaje virtuale.

Emoticonizare — Aspect specific comunicarii in-
ternautilor, caracterizat prin utilizarea emoti-
coanelor si a altor simboluri populare in randul
tinerilor, cu scopul de a exprima rapid emotiile.

E-reader — Dispozitiv special creat pentru citirea
cartilor electronice, care cuprinde simultan o
mare cantitate de informatie. Se pot folosi la
afisarea nu numai a cartilor electronice, dar si
pentru ziare, reviste, chiar pagini web.

Fastfood informational - Consum excesiv de
media, fara prea multa selectie si analiza
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criticd a continutului din partea consumato-
rului de media.

Film artistic - Productie cinematograficd care
prezintd, de reguld, o istorie inventata, cu eroi
imaginari, fiind o sursa de divertisment pen-
tru spectator.

Film documentar - Productie cinematografica,
bazatd pe documente si cercetiri, care prezin-
ta fapte reale si lucruri interesante din viatd,
cu scopul de a-1 informa pe spectator.

Forum de discutie - Grupuri de discutie online,
alcétuite din utilizatori care impdartdsesc teme
de interes comun.

Fotojurnalism - Parte a jurnalismului care
completeaza povestirea faptelor cu imagini
(fotografii).

Functie - Contributia pe care un element o aduce
la satisfacerea unei cerinte a sistemului din care
face parte, determinand mentinerea si dezvoltarea
acestuia.

Gazetd - Periodic - revistd sau ziar (din latinescul
gazette). Termenul era folosit frecvent la ince-
putul presei romanesti, mai rar astdzi. Dupa
instalarea regimului comunist, in toate intre-
prinderile au fost introduse gazetele de perete,
panouri de afisaj cu cateva spatii in care erau
expuse articole manuscrise ori dactilografia-
te si caricaturi sau fotografii, ce ilustrau viata
profesionald, sociald si culturald internd. Ar-
ticolele erau informative, laudative sau critice
si, in mentalitatea epocii, puteau recompensa
pe cineva sau ii puteau prejudicia imaginea.

Grooming — Manipulare psihologicd online de
catre un adult pentru acostarea copiilor in
scopuri sexuale. Ademenirea poate consta
in discutii pe teme intime pentru expunerea
treptatd la materiale cu continut sexual in ve-
derea scaderii rezistentei/ inhibitiei copilului.
Grooming-ul asupra copiilor este folosit pen-
tru a-i implica in activitdti ilegale ce tin de
exploatarea sexuald a minorului, prostitutie,
pedofilie sau pornografie infantild. Specta-
colul-document Corp de copil, realizat in re-
gia Luminitei Tacu in 2017, care abordeaza

CORP "
des =

despre abuzul sexual
al minorilor in spatiul
online si offline

problema abuzului sexual al minorilor in spa-
tiul online si offline, poate fi vizionat de pro-
fesori, parinti impreuna cu copii.

Hartuire online sau pe internet (cyberbullying)
- Termen englezesc, lansat de Bill Belsey, spe-
cialist canadian in educatie, care l-a definit
astfel: ,Cyberbullying-ul implica utilizarea
tehnologiilor informationale si comunicatio-
nale pentru a sprijini un comportament de-
liberat, repetat si ostil, desfasurat de catre un
individ sau grup, care este destinat sa aduca
prejudicii altor persoane”. Termenul se asoci-
azd cu intimidare, terorizare, brutalizare, har-
tuire si agresiune cibernetica.

Actiunile si manifestarile care cad sub inciden-
ta acestui fenomen sunt:

* bérfa: emiterea in mediul online a unor declara-
tii speculative ce denigreazd o persoand sau in-
stigd un grup de persoane in a adopta un com-
portament restrictiv;

* hdrtuirea: luarea in batjocura, constant si delibe-
rat, a unei o persoane, prin postarea de mesaje
publice, poze ce pot afecta integritatea psihica a
individului;

* urmadrirea online: hirtuirea intimidanta cu sco-
pul de a aduce conflictul si in viata reald. De
exemplu, de a solicita intrevederi in viata reald
prin amenintari cu rifuiala fizica;

* trolling: provocarea unor persoane sa actioneze
agresiv, prin insultarea implicita;

* comentarii: postarea de raspunsuri negative,
denigrante la adresa unor persoane, la adre-
sa unor fotografii, clipuri video sau mesaje
lansate de 0 anumitd persoand;

e profiluri false: crearea unor profiluri false
create de agresorii pe internet, ce imprumu-
ta identitatea altor persoane, pentru a faci-
lita comunicarea cu victimele lor; sub pro-
tectia anonimatului, agresorii isi ameninta
victimele sau, aleatoriu, folosesc identitatea
victimei in raport cu alte persoane;

* sexting: distribuirea de materiale pornogra-
fice minorilor, utilizind mijloacele electro-
nice de comunicare.

In cazul in care prin hirtuirea online se re-
curge la actiuni de santaj, amenintdri sau in-
cédlcarea inviolabilitétii vietii personale, victi-
ma ar trebui sd depuna o plangere penald. Cu
regret, Codul penal al Republicii Moldova nu
prevede in particular o componentd de infrac-
tiune cum ar fi hartuirea (asemenea legislati-
ei penale a Romaniei, de exemplu). In cazul
reglementarilor Codului penal al Republicii
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Moldova, s-ar putea apela la infractiuni inci-
dente, cum ar fi: santaj (art. 189 CP), incal-
carea inviolabilitatii vietii personale (art. 177
CP), amenintarea cu omor ori cu vatdmarea
gravd a integritdtii corporale sau a sanatatii,
hértuirea sexuala (art. 173 CP).

Instrumente Web 2.0 - O noud generatie de
aplicatii utilizate in internet, aparute in anii
2004-2005, care implica o varietate de aspecte
interactive si colaborative, usor de utilizat de
internauti. Inventatorul si promotorul terme-
nului Web 2.0 este considerat Tim O’Reilly.

Internaut - Orice utilizator din cyberspatiu care
se transforma automat in subiect al retelei
(care mai e numit $i ,,navigator” sau ,,user”).

Internet — Retea informatica de proportii, crea-
ta prin intermediul calculatorului. Cuvantul
sinternet” provine din imbinarea artificiala si
partiald a doud cuvinte englezesti: inter-con-
nected = interconectat si network = retea. In-
ternetul este considerat a fi principalul vector
al ,noilor media’, ,social media” si principalul
mijloc de creare a spatiului virtual, fiind unul
dintre elementele centrale de analizi ale noi-
lor media in relatie cu virtualitatea.

Internetul este, asadar, o retea unitard de
computere si alte dispozitive cu adrese com-
puterizate, toate conectate intre ele si operand
coordonat, gratie unui ansamblu standardizat
de protocoale de transfer de date. Se confunda
adesea notiunea de internet cu cea de WWW
(World Wide Web). Ele nu sunt insa acelasi
lucru, caici WWW este numai una dintre apli-
catiile internetului (e-mail-ul, de pilda, este
alta). WWW este un sistem de documente hi-
pertext interconectate, ce pot fi accesate prin
internet. Web (< engl. web/ueb/ cu sensul de
panzd) - Sistem hipermedia care permite ac-
cesul la internet.

Interviu - Un produs al genului publicistic, ce im-
plica doud persoane si constd dintr-o succesiune
de intrebari si raspunsuri referitoare la o anumi-
ta tematicd. Autorul principal al unui interviu
este ziaristul care urmdreste coerenta dialogului,
lasindu-si interlocutorul sd-si exprime opiniile
(amintirile, declaratiile) si dirijand ori nuantind
comunicarea.

Lecturd — Act comunicational de receptare a unui
mesaj scris. Pasiv sau activ, in mdsura in care
cititorul interpreteaza comunicarea, acest act
poate fi nonverbal (lectura individuald, men-
tald) sau verbal (lectura pentru o persoana
care, dintr-un motiv oarecare, nu poate citi,
lectura colectivd). Lectura colectivda a fost o
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practica specificd societatilor cu putini mem-
bri alfabetizati si s-a dezvoltat in cadrul vietii
comunitare, mai ales in secolul al XIX-lea.

Legenda (a unei fotografii) — Scurt text explicativ,
care insoteste, de reguld, fotografia de presa,
explicand cine apare in imagine si ce moment
anume este surprins.

Login — Numele de cont cu care o persoand se
identificd in spatiul online.

Magazin - Gen de revistd, eclecticd sau speci-
alizatd, bogat ilustratd, de mare tiraj, pentru
consum popular. S-a dezvoltat de la inceputul
secolului al XVIII-lea, indeosebi in Anglia si
SUA, dar si in alte tari din Europa. Dupai te-
matica si publicul -tintd, existd diferite genuri:
magazin pentru toata familia, pentru femei,
pentru barbati, tineret, reviste de informatica,
sportive s.a.

Manipulare - Actiune prin care un actor social
(persoand, grup, colectivitate) este determi-
nat sa gandeasca si sd actioneze intr-un mod
compatibil cu interesele initiatorului si nu cu
interesele sale, prin utilizarea unor tehnici de
persuasiune care distorsioneazd intentionat
adevirul, lasand insd impresia libertdtii de
gandire si decizie. Influentarea opiniei pu-
blice printr-un ansamblu de mijloace (presd,
radio, televiziune) prin care, fard a se apela la
constrangeri, se impun acesteia anumite com-
portamente, cultivandu-i-se impresia cd acti-
oneazd in concordantd cu propriile interese.

(Dictionar enciclopedic)

Mangetd — (In presa) Text de mici dimensiuni
ce rezuma o stire din cuprinsul periodic. Este
imprimat, de obicei, pe prima pagind a unui
ziar, cu caracter de literd distinct fata de acel
al articolului la care se referd. Are un rol de
atentionare.

Masa - ,Un conglomerat urias de oameni, care
nu se cunosc intre ei, nu se afld in relatii de
proximitate spatiala, nu comunicd, nu au va-
lori si scopuri comune si pe care nu-i leaga
decat un singur lucru - consumul aceluiasi
produs cultural, distribuit pe scard largd prin
tehnologiile moderne.”

(Coman M. Introducere in sistemul mass-media.
Tasi, 1999)

Mass-media (sau mediile) — Termen care desem-
neazd ansamblul mijloacelor si modalititilor
tehnice moderne de informare si influentare
a opiniei publice, cuprinzand radioul, televizi-
unea, presa, editurile, internetul (new media)
etc. Sinonim relativ cu comunicare de masa,
inteleasd ca mesaje §i procese de comunicare,
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si mijloace de comunicare (instrumentele co-
municdrii, mijloacele tehnice de transmitere a
mesajelor).

Termenul ,mass-media” s-a format prin
sinteza dintre cuvantul anglo-saxon ,,mass”,
cu sensul de masa, cdruia i s-a adaugat lati-
nescul ,,media”, cu forma sa de plural, insem-
nand mijloace, suportul mijloacelor trans-
mise. Prin urmare, mijloacele media sunt, in
general, definite ca ,,suporturi tehnice care
servesc la transmiterea mesajelor citre un an-
samblu de indivizi”.

Cu ajutorul acestor mijloace, se stabileste o
relatie de comunicare intre creatorul de mesaj
si receptor. Numele de ,,comunicare mediata”
se datoreaza faptului ca acel instrument de
mediere permite unuia sau mai multor emita-
tori sd difuzeze informatii cédtre unul sau mai
multi receptori. Altfel spus, medierea se refera
la ,acele suporturi care se interpun in actul
comunicdrii, intre emitator si receptor”.

Comunicarea mediatici se referd nu numai
la totalitatea institutiilor si organizatiilor me-
diatice (presa, televiziune, edituri etc.), ci si la
produsele culturale si materiale ale acestora.
(Adaptat dupa Bertrand J. C. O introducere in

presa scrisd si vorbitd. Tasi, 2001)

Media - Suport, mijloc. Mass-media desemnea-

za mijloacele de comunicare in masd (presa,
radio, televiziune). Desi este o formd de plu-
ral, in limba roména este simtita ca forma de
singular; totusi existd tendinta de a se folosi
un plural: mediile (ca pluralul de la mediu,
care inseamnd spatiu-natural, cultural, social,
inconjurator).

Media independentd - Institutie de presa care,

indiferent de forma de finantare si de propri-
etar, este independenta editorial. Prin ceea ce
scrie, nu favorizeaza nicio fortd politicd sau
economicd, nu promoveaza nicio linie ideolo-
gicd, dar reflectd echidistant toate problemele
si evenimentele din societate. Actualmente, in
2018, in Republica Moldova existd mai multe
institutii media care au proprietari, dar care
au adoptat o politicd editoriala independen-
ta, cum ar fi PRO TV, TV8, Ziarul de Gardd,
SB Newsmaker.md, Agora.md, Unimedia.info.
Sursele lor de finantare sunt abonamentele,
veniturile din publicitate, imprumuturi ne-
rambursabile (granturi) de la organizatii do-
natoare internationale.

Media publica - Institutie de presd care nu ur-

madreste scopuri de profit, ci informarea mul-
tilaterald, corecta si echidistantd a populatiei

unei tdri, regiuni sau localitati. Ea este finan-
tata din banii contribuabililor: fie prin inter-
mediul unor taxe obligatorii, fie prin interme-
diul impozitelor ce se adund de la populatie.
Aceastd media are datoria sa corespunda tu-
turor functiilor presei — sa informeze, si edu-
ce, sa contribuie la culturalizarea si distrarea
(divertisment) tuturor categoriilor de public.
Companii publice de televiziune si radio exis-
ta practic in toate statele democratice. La noi,
din 2004 este TRM, care pand atunci a avut
statutul de companie de stat.

Media privata - O intreprindere fondata de una
sau mai multe persoane, care au investit bani,
avand un anumit interes: comercial - sd obtina
venituri din producerea si livrarea informati-
ei; informativ-educativ - sd contribuie la rds-
pandirea cunostintelor din anumite domenii
— cultura, educatie, ecologie etc.; politic - sa
influenteze/manipuleze opinia publicd, difu-
zand informatii favorabile sie si dezavanta-
joase pentru concurenti si promovand linia
politica si ideile unui anumit partid sau grup
de interese. Proprietarul si redactorul-sef sunt
cei care stabilesc politica editoriala a redactiei.

Moderator - Persoand care conduce o comuni-
care de grup intr-o situatie comunicationald
data (dezbatere, masd rotunda, emisiune cu
mai multi participanti). Moderatorul dirijeaza
discutiile, dezamorseazi eventualele conflicte
cand acestea depisesc limita admisd in situ-
atia datd, eventual, formuleaza concluziile. El
actioneaza ca mediator intre participantii di-
recti si intre acestia si public.

Motor de cdutare — Un apelabil program ciuta-
tor, care acceseaza internetul in mod automat
si frecvent si care stocheaza titlul, cuvinte che-
ie si, partial, chiar continutul paginilor web
intr-o bazd de date. In momentul in care un
utilizator apeleaza la un motor de cautare,
pentru a gdsi o informatie, o anumita frazi
sau un cuvant, motorul de cdutare se va ,,uita’
in aceastd baza de date si, in functie de anumi-
te criterii de prioritate, va crea si afisa o lista
de rezultate (engleza: hit list).

Cele mai utilizate motoare de cdutare
sunt Google, Yahoo, Baidu, Bing, Ask si Aol,
supekc s.a. In
topul prefe-
rintelor utili-
zatorilor este
in prezent
Google, care
ne poate ajuta
sd gasim nu
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numai site-uri, ci si imagini, locatii, carti si
multe alte elemente gratie numeroaselor filtre
introduse. Existd chiar i Google Scholar, o
variantd a motorului de ciutare, care se con-
centreaza asupra materialelor stiintifice care au
fost revizuite de citre cercetdtori sau profesori.
Google Scholar este perfect pentru cei care vor
sd alcatuiasca o lucrare stiintifica si pentru cei
care cauta materiale pentru o dezbatere.

Mouse - Dispozitiv actional manual care trans-
mite comenzile utilizatorului catre computer,
prin deplasarea cursorului grafic pe ecran.
Numele de mouse (romaneste: soarece), de
origine engleza, a fost dat acestui dispozi-
tiv pentru asemadnarea sa exterioara cu un
soarece.

Multimedia — Aplicatie care, utilizand calculato-
rul, combina textul, sunetul, imaginile statice
si video, procedeele de animatie, intr-o co-
municare complexd, vizdnd transmiterea de
informatii sau divertismentul. Cele mai mo-
derne sunt interactive. Astfel, o enciclopedie
multimedia ilustreazia un fenomen, facilitand
selectia informatiilor, detalierea unora dintre
ele, vizualizarea tridimensionald, permitand
utilizatorului sa circule, zabovind sau alegan-
du-si obiectivele, intr-o lume virtuala.

Multime - Un conglomerat urias de oameni care
nu se cunosc §i nu comunica intre ei; nu tra-
iesc in aceeasi zond; nu impdrtasesc valori,
credinte, convingeri, scopuri comune; sunt
eterogeni din punct de vedere economic, so-
cial, cultural, religios etc.; sunt legati exclusiv
de consumul aceluiasi produs mass-media
(transmis prin mijloace diverse). In opinia lui
Denis McQuail, masele reprezinta ,un agre-
gat de spectatori, cititori, ascultatori si privi-
tori”, caracterizati in esentd prin dispersie si
anonimat.

(Adaptat dupa Toma Mircea (coord.),
Competentd in mass media. Bucuresti, 2004)

Navigator sau browser — O aplicatie software (pro-
gram) ce permite utilizatorilor s afiseze un text,
grafica, video, muzica si alte informatii situate pe
o pagind din World Wide Web, dar si sd comu-

nice cu furnizorul

de informatii si
chiar si ei intre ei.

O alta definitie:

prin ,browser” se

intelege un pro-
gram de ,,naviga-
re” (virtuald) in
web. De aceea, in
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loc de cuvéantul ,browser” se poate folosi si ter-
menul general ,,navigator”. Cele mai rapide na-
vigatoare sunt Mozilla Firefox, Chrome, Opera,
Safari, Maxthon 4.4, Internet Explorer.

Neticheta - Termen special, construit prin com-
punerea de la ,,net” si ,etichetd’, care defineste
codul de comunicare intr-o retea online.

Noile media — Termen ce se referd la rezultatul
convergentei dintre sistemul mediatic traditi-
onal (televiziune, radio, presa scrisd), teleco-
municatii, tehnologie digitala si sisteme infor-
matice computerizate. Acestea includ compu-
terele personale, teletextul, sistemul de inre-
gistrare video, video textul, televiziunea prin
cablu, satelitii de telecomunicatii, sistemele de
teleconferinte si videoconferinte, mesageria
vocala, sistemul de transmitere prin fax, tele-
viziunea de inaltd fidelitate, telefonia mobil,
televiziunea interactiva, CD-ROM, DVD, in-
stant messaging, inteligenta artificiala, grafica
tridimensionala si realitatea virtuala.

(Adaptat dupa Dobrescu P. Prolegomene
la o posibild istorie a comunicdrii.
Bucuresti, 2003)

Opinie publicd - Ansamblu de cunostinte, con-
vingeri si trairi afective, manifestate cu o in-
tensitate relativ mare de catre membrii unui
grup sau ai unei comunitati fata de un anumit
domeniu de importanta sociala majora.

(Dictionar de sociologie)

Posta electronica - Sistem de comunicare online
prin care se pot transmite mesaje electronice
dela o persoana la alta.

Presa - Totalitatea modalitdtilor de comunicare
care pot ajunge la un numdr foarte mare de
oameni. Presa este o forma de exprimare a li-
bertatii de gandire, care contribuie la schim-
bul de idei, pluralismul de idei si la formarea
opiniei publice.

Prezentator/oare — Persoand care, in mass-me-
dia sau intr-o situatie comunicationala publi-
ca (festival, premiera), citeste un text explica-
tiv. Prezentatorul/oarea expune textele altei
persoane (redactor/a), eventual cu interventii
proprii, ca legatura intre mesajele prezentate.
Este protagonistul/a emisiunilor de actualitati
sau conduce concursurile televizate.

Psihologie ciberneticdi - Ramurd a psihologi-
ei care se ocupd cu studiul psihicului uman
si al comporatamentului individului activ in
cyberspatiu.

Public - Comunitate umana constituitd, ca atare,
intr-o situatie comunicationald, in legatura cu
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receptarea unor mesaje, avand un centru de
interes comun. Dupa gradul de implicare, pu-
blicul poate fi asistent sau participativ. Dupa
directiile de interes, existd un public gene-
ral, un public specializat §i un public de grup
foarte restrans. Din punct de vedere geografic,
existd un public global (la nivel planetar, in ra-
port cu mass-media), public national, public
local. Publicul general este format din diferite
categorii psiho-sociale, de sex, de varsta, cu
nivel cultural variat si caracteristici determi-
nate de toti acesti factori.

Publicitate - Forma de comunicare de tip per-

suasiv, avand rolul de a modifica atitudinea
receptorilor in sensul achizitiei unui produs
sau serviciu anume, ale carui calititi anuntate
sunt reale. (O.Guinn, T.Allen)

Termenul advertising commercial, preluat
din limba engleza vorbita in SUA, tradus in
romana prin reclamd este folosit pentru a de-
semna publicitatea contra-cost, acea parte a
mesajelor publicitare pentru care o companie
plateste productia, timpul de emisie sau spa-
tiul publicitar.

DEX-ul defineste reclama ca 1. Activitate
(comerciald) prin care se urmareste, pe calea
publicitétii (prin tiparituri, radio, televiziune,
cinematograf etc.), suscitarea, castigarea in-
teresului public asupra anumitor marfuri, a
unor carti, a unui spectacol, a folosirii unor
servicii etc. - Raspandire de informatii elogi-
oase (despre cineva sau ceva), cu scopul de a-i
crea renume sau popularitate. 2. Articol (din-
tr-o publicatie), afis, placarda, panou, pros-
pect etc. prin care se face reclama.

Spre deosebire de advertising publicity, in-
seamnd comunicarea neplatitd, articolele, re-
portajele sau chiar si discutia dintre doud per-
soane care amintesc numele unei companii,
fara ca cel la care se refera sa fi platit sau sa fi
dat ceva in schimb. Exista in acest sens chiar
si un proverb: ,,For advertising you pay (pla-
testi), for publicity you pray (te rogi)”

Publicitatea este perceputd si ca sinonim al
reclamei si chiar ca o notiune generala a ori-
cdrei activitdti de promovare. Cu toate acestea,
diferenta logica este aceea ca publicitatea este
domeniul, iar reclama este produsul acesteia.

Radio - Mijloc de comunicare in masd. Cuvan-

tul ,radio” desemneaza atat aparatul receptor,
cat si tehnologia insdsi, bazatd pe transmite-
rea de unde radio (radiodifuziune) in sistem
public sau privat (radioamatorism, practicat
prin posturi de emisie-receptie particulare,

fard scop economic sau cultural). Publicul ra-
dio amator se constituie intre 1912 si Primul
Razboi Mondial. Din 1920 in SUA unele statii
radio difuzeazd programe pentru un public
general. Ca mijloc de comunicare in masa,
radioul cunoaste o dezvoltare puternici ince-
pand cu anul 1921.

Radiodifuziune - Emisie de programe sono-
re prin utilizarea undelor radioelectrice. In
Romania, prima transmisiune pentru public
a avut loc in anul 1920. Radiodifuziunea s-a
dezvoltat la inceputul secolului XX printr-o
suita de descoperiri §i inventii.

Receptor (destinatar) — Orice grup uman carac-
terizat atat prin atitudini si opinii comune, cat
si prin continuitatea ideilor si valorilor socia-
le, constituind ,,tinta” mesajului transmis de
emitdtor. In limba romini avem mai multi
termeni care ii desemneazd pe cei care recep-
teaza mesajele prin media (consumatorii de
mesaje): public, audientd, cititor, radio-ascul-
tdtor, telespectator.

Redactor/a - Functie in cadrul mass-media scri-
se si audiovizuale. Autor/oare de comunicéri
scrise si orale (stiri, comentarii, interviuri),
care si prelucreazd, cand este cazul, materiale-
le aduse de reporter/d sau preluate de la agen-
tiile de stiri. Functia exista si in activitatea edi-
toriala (redactor/a de carte).

Redactie - Grup de persoane avand functii re-
dactionale. Intr-o edituri sau la un ziar exista
redactii specializate (politica, sport, culturd),
un serviciu de tehnoredactare, un serviciu de
corecturd, unul de difuzare s.a. Se numeste re-
dactie si spatiul de lucru al redactorilor (ex.
stelefonez de la redactie”).

Reporter/d — Functie in presa scrisa si audio-
vizuald. Reporterul/a culege informatiile si
consemneaza evenimentele la fata locului,
relatindu-le in mod obiectiv (relativ) sau
subiectiv.

Revista — Publicatie periodicé sub forma de car-
te sau de ziar, cu aparitie saptamanald, lunara,
trimestriald sau anuala, de obicei regulati. De
tip magazin, eclecticd sau specializatd intr-un
domeniu, revista cuprinde toate genurile pre-
sei. De mare sau de mic tiraj, populare sau sa-
vante, cu diverse rubrici si ilustratii, revistele
acopera toate domeniile de activitate si se bu-
curd de succes inca din secolul al XVIII-lea.
Colectiile de reviste se conserva in biblioteci,
unde pot fi consultate pentru dimensiunea lor
documentard §i dupa ce unele isi inceteaza
aparitia. Ele reprezintd excelente documente
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pentru reconstituirea vietii sociale a fiecarei
epoci.

Selfie,-uri - Autoportrete fotografice digitale,
realizate in scopul distribuirii, de reguld, pe
retele sociale.

Sexism,-uri — Orice tip de discriminare sexual,
de reguld, in defavoarea femeilor, care apar in-
tr-o ipostaza de inferioritate fata de barbat, la
nivel individual, dar si institutional. Sexismul
este realizat, adesea, prin continutul produse-
lor media (imagine, text), atunci cand jurna-
listii nu respecta principiul echitdtii de gen.

Site,-uri — Loc in care se pot accesa informatii
utile (texte, imagini, sunete, programe), intr-o
retea, de obicei internet.

Slang - Fel de comunicare virtuala, caracterizat
prin utilizarea, de reguld, de cdtre tineri, a
unui jargon computational — un tip de limbaj
activ pe net, care sfideaza intentionat ortogra-
fia, mai ales, in cadrul comunicarii prin mesa-
geria instantanee.

Spot - Mesaj publicitar audiovizual, de numai ca-
teva secunde. Expresia ,,spot publicitar” este,
asadar, un pleonasm.

Stire - Informatie importantd la momentul actual
despre evenimente recente, curente sau viitoa-
re, comunicate prin media scrisd si audiovizu-
ald. Ele trebuie sd se refere la fapte care vizeaza
viata si dezvoltarea comunitatii. Ca gen jurna-
listic informativ, stirea trebuie sd fie scrisa in-
tr-un limbaj neutru, fara adjective si aprecieri,
fara figuri de stil. Ea reda doar faptele, fara ca
acestea sa fie comentate de jurnalist/a.

A stoca - Actiune de inmagazinare in memorie a
unei informatii, care se pastreazd in computer,
laptop, pe un disc sau pe un USB (card, flash).

Talk-show — Gen de emisiune la radio sau tele-
viziune, in care doud sau mai multe persoa-
ne discutd o problemd de interes public (in
engleza, to talk=a vorbi, show=spectacol).
Adoptat ca atare in limba romana, termenul
desemneazd un tip de program/emisiune cu
caracter informativ, analitic, de dezbatere sau
divertisment. Participa un moderator si unul
sau mai multi invitati, permanenti sau ocazio-
nali, avand un subiect mai bine sau mai putin
delimitat/precizat. Pot interveni sau nu telefo-
nic si alte persoane presupus competente sau
informate in problematica discutata. Publicul
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se poate pronunta prin SMS, iar o selectie din
interventiile sale se face publicd prin crawl.
Uneori publicul voteazd/raspunde la o intre-
bare tip anchetd, iar in cursul emisiunii ras-
punsurile (DA/NU), contabilizate, sunt pre-
zentate grafic si statistic.

Tehnologii informationale — Ansamblul mijloa-
celor, proceselor, metodelor, operatiilor etc.,
utilizate cu scop de informare.

Televiziune - Tehnicd de transmitere la distantd
a imaginilor in miscare si a sunetului. Acest
mijloc de comunicare in masa a aparut ca un
»apendice” al radioului si a dobandit auto-
nomie mai ales dupa cel de-al Doilea Rizboi
Mondial.

Televizor (sau simplu, TV) — Dispozitiv electro-
nic, folosit pentru a receptiona si reda emi-
siuni de radiodifuziune vizuald (televiziune
radiodifuzatd), care difuzeaza programe de
televiziune, fiind folosit astdzi pentru diver-
tisment, pentru educare si pentru informare.
Progresul tehnologic a transformat televizorul
intr-un dispozitiv complex, care poate accesa
internetul i poate reda imagini tridimensio-
nale. Primul televizor color a fost produs de
catre Toshiba in 1959, iar din 1960 era dispo-
nibil pentru cumparare.

Text creolizat — Text mixt, alcituit din doua
componente neomogene: cea verbala (tex-
tul) si cea nonverbald (diferite emoticoane,
pictograme).

Video+audio sau video conferintd — Procedeu
modern de telecomunicatie, prin care mai
multe persoane aflate in locuri diferite pot
participa la o conferintd/discutie prin inter-
mediul unui sistem format din computere, ca-
mere video si retea telefonica.

Web - World Wild Web (WWW). Acea parte a
internetului formatd din site-uri accesate prin
protocolul HTTP (sau HTTPS) - sistem hi-
permedia care permite accesul la internet.

Ziar (Din italianul diario) — Publicatie cu perio-
dicitate zilnicd; jurnal, gazeta. Mijloc de infor-
mare in masa, apdrut ca tipariturd ,,ocaziona-
1d” in 1529, dezvoltat cu periodicitate regulatd
in secolele urmdtoare. Prin extensie, cuvantul
ziar se foloseste pentru a desemna (impro-
priu) si periodice siptamanale. In mod nor-
mal, el se refera la cotidian.
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Fisa 1-2
MASS-MEDIA - SURSA DE INFORMARE

SI FORMARE. EVOLUTIA MASS-MEDIA

T STRATEGII DIDACTICE
— z z ¥ Resurse procedurale: GPP, clustering, conversatie euristicd, mozaic, 3-2-1
———— S— 9 Resurse materiale: un computer/laptop conectat la internet, fise de lucru,
flipchart, postere, marchere
¢ ® Forme de organizare: frontal, individual, in perechi

Cuvinte si concepte-cheie

= Mass-media/mediile/media => Emitator vs receptor = Televiziunea
= Comunicare de masd = Presa tipdrita = Internetul
= Comunicare mediatd = Radioul

Suport informational

= www.ziare-reviste.ro/ziare-reviste/rep-moldova

= http://www.itsybitsy.ro/enciclopedie-zimitot/mijloace-de-comunicare-televiziunea/
= www.scientia.ro/stiinta-la-minut/istoria-ideilor-si.../1404-nasterea-radioului.html
= http://www.trm.md/ro/istorictv/

EvocarE | © Aminteste-ti si scrie pe fise cuvinte sau imbindri de cuvinte despre
— mass-media.
@ a. In perechi, prezentati informatia, rispundeti la intrebiri si revizuiti fisele.
@ : b. La tabld sau pe un poster, acumulati informatiile lansate de fiecare pereche,
plasandu-le in jurul conceptului de mass-media.

c. Trasand linii prin culori diferite, stabiliti conexiunile intre idei, observand
diversitatea legdturilor.
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REALIZAREA.
SENSULUI

&

A. Tableta de informatii si idei

@ Cititi, cu atentie, un scurt istoric despre aparitia si dinamica mediilor.
a. Retineti informatia.
b. Aplicati tehnica Mozaic, lucrand in 4 grupuri (primul grup va preda sec-

venta Ce este mass-media?; grupul doi - Presa tipdritd; grupul trei - Ra-
dioul si Televiziunea; grupul patru - internetul).

S
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Ce este mass-media?

Dupa Christian Wright, mass-media
(media, mediile) reprezinta ,, Totalitatea mij-
loacelor tehnice de comunicare in masa a in-
formatiilor (radio, televiziune, cinematograf,
publicatii tiparite si online, internet etc.)”.

Mass-media reprezintd canalul prin care
se transmit nu doar informatii de actualita-
te, ci si valorile si normele sociale, modele-
le si formele de comportament. Totodatad,
mass-media este si o formd de divertisment sau relaxare,
recreere sau, pur si simplu, o modalitate de petrecere a
timpului liber care devine, astfel, o parte din viata noastrd, reusind sa ne influ-
enteze comportamentul, atitudinile, precum si deciziile cu privire la actiunile pe
care urmeazd sa le intreprindem in plan profesional sau/si personal.

1 tehnicd sau un ansamblu de tehnici care fie produc mesaje

o si fabrica suporturi manevrabile; fie transmit instantaneu
mesaje printr-un canal anume (unde hertziene, cablu) citre un
terminal (receptor, monitor);
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2 , totalitatea mesajelor create cu ajutorul acestei tehnici;
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3 totalitatea organizatiilor care produc sau abordeazd aceste
o mesaje.

Comunicarea de masd este un proces prin care
un grup specializat (emitatorul) colecteazd, prelu-
creazd, produce si difuzeaza mesaje media catre un
public numeros, eterogen, necunoscut (receptorul)
prin intermediul unor canale tehnice, in flux con-
tinuu, in regim concurential si pe baza unui sistem
normativ.

Emitétorul, in cazul acesta, este un profesionist al

comunicdrii, un ziarist, o ,,persoana institutionalizata”
(W. Schramm) sau o organizatie de comunicare, un post de radio, un canal de televizi-
une, un ziar, o revista. Aceasta este si prima trasdtura a comunicarii de masa: emitato-
rul reprezinta, de obicei, un grup de persoane si este un mare producitor de mesaje.
Receptorul este o persoand care primeste mesajul, cel care asculta, vizioneaza
ceva; este interlocutorul (v. si interlocutor, locutor), cititorul.

INFORMATIA INFORMATIA

X CANAL DE

27



Atunci cand comunicarea este realizata prin telefon, calculator, tabletd, ca
instrumente de mediere intre grupuri de oameni mai putin numeroase, vorbim
de comunicare mediatd.

Aceasta forma de comunicare se numeste si virtuald si poate fi de mai multe
tipuri:

e video+audio sau videoconferinta — un procedeu modern de telecomuni-

catie, prin care mai multe persoane aflate in locatii diferite pot participa la
o conferintd/discutie prin intermediul unui sistem format din computere,
camere video si retea telefonica;

* audio conferinta — o forma virtuald de comunicare prin care se realizeaza
schimbul instant de informatii pe cale auditiva, folosind mijloace precum
telefonul;

e chat-ul - o metoda de comunicare virtuald prin care se face schimb instant
de informatii;

e e-mail-ul - cale de comunicare virtuala prin care se face schimb de in-
formatii, documente, imagini, dar nu intr-un mod instant, deoarece intre
emiterea si receptarea mesajului poate interveni un decalaj de timp.

v Nu este corect sd spunem ,,mijloace mass-media”, pentru
cd este un pleonasm, ,,media” fiind pluralul pentru mijloc.

Putem spune ,,mijloace de comunicare/informare in masa
sau ,mijloace de difuzare in masa”.

v Medierea se referd, prin urmare, la acele suporturi care se
interpun in actul comunicdrii, intre emitdtor si receptor.

Presa tiparita

Inainte de a exista internetul, televiziunea sau radioul, a fost ziarul. Istoria presei da-
teazd din epoca tiparului. Aceasta incepe in Europa, in 1450, cind germanul Johannes
Gutenberg inventeaza tiparul (cu litere mobile). Prima carte tiparitd in masa in 1455
este Biblia cu 42 de randuri, avand un total de 1.282 de pagini, in 2 volume.
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Gutenberg si presa de tipar Biblia lui Gutenberg

Tiparul a contribuit substantial si profund la evolutia omenirii citre moderni-
tate. Odata cu aparitia lui, comunicarea intre oameni incepe sa se extinda. Exista,
incepand cu acest moment, posibilitatea de a stoca informatia, de a o multiplica
si de a o raspandi.

In spatiul roménesc, tiparul devine o realitate in 1508, cAnd ieromonahul
Macarie a tipdrit la Targoviste o carte liturgica, intitulatd Litughierul lui Macarie.

La inceput, tiparul este folosit doar pentru a tipari si a rdspandi carti din diver-
se domenii. Primul jurnal saptamanal, cu titlul Nieuwe Tydinghen (Stirile recente)
este publicat in 1605, la Anvers, pe atunci in Olanda, de catre tipograful Abraham
Verhoeve. Peste patru ani, in 1609, Johann Carolus din Strasbourg, Franta, scoate
primul periodic german Relation.



Sursa foto: dacoromania.net

e e, Presa romadneascd isi are originea abia in 1731
7 BASARABIA T prin Calendarul, imprimat in Scheii Brasovului,
: 4 Transilvania, de Petre Soanul. Primul periodic este

Cour(r)ier de Moldavie, care apare in 1790, iar prima
- revistd a fost tipdritd la Cernauti, in Bucovina, in anul
| s S _‘Jf—_— 1820, cu titlul Chrestomaticul romanesc.

FhRAT Presa scrisa a Republicii Moldova isi are inceputul
in 1906, prin primul ziar in romand, publicat cu carac-
tere chirilice Basarabia (Bacapa6is). In jurul publica-
tiei s-au grupat tineri intelectuali basarabeni precum
Pan Halippa, Alexei Mateevici s.a.

Manr b,
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Radioul

Aparitia acestuia se asociazd cu numele ita-
lianului Guillermo Marconi, dar si a rusului
Aleksandr S. Popov, care in 1896 au pus la punct
receptionarea mesajelor firi fir. Insi inventato-
rul de drept al radioului este considerat Nikola
Tesla.

In 1906 canadianul Reginald Fessenden a
transmis un mesaj vocal prin undele radio. 2 .

Prima emisiune radio vorbita, de la un post Guillermo Marconi
instalat in Anglia, a avut loc in 1920. In acelasi
an, au fost create cele dintdi companii de radiodifuziune in Marea Britanie (British
Broadcasting Corporation — BBC) si in SUA.

In Republica Autonoma Sovietica Socialistd Moldoveneasca, autoritatile sovie-
tice au infiintat, in scopuri propagandistice, postul Radio Tiraspol, in 1930. Postul
Radio Chisindu, dateazd din 1939 si a avut menirea sd promoveze valorile culturii
nationale. Acest post emite pand in prezent.

Radioul a cunoscut mai multe evolutii, de la radioul fix si masiv pana la cel
portabil cu tranzistori (inventat de Sony in 1954) sau diverse ,,device-uri” care au
si radio integrat (telefon, playere portabile etc.). Astazi in lume existd aproximativ
2,24 miliarde de aparate de radio.

:'_':'—d'_“

Televiziunea

Inventia tubului catodic, realizata de fizicianul german
Karl Braun, in anul 1897, a stat la baza aparitiei primelor te-
levizoare. Prima transmisie publica la distanta a imaginilor
in miscare a avut loc in anul 1926.

In 1930 sunt brevetate, in SUA si in Marea Britanie, pri-
mele posturi TV. Abia peste 20 de ani televiziunile incep
sd se ridspandeascd in intreaga lume. In Romania, prima
emisiune televizata dateaza din 1937, iar la noi — din 1958.

Primele telecomenzi au fost construite in anul 1950 de
catre Corporatia Radio Zenith, ca un dispozitiv atasat tele-
vizorului cu ajutorul unui fir, fiind denumite ,Oase lenese” Karl Braun
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1960

Prima telecomanda fara fir a fost
creatd cinci ani mai tarziu. Desi
tehnologia exista, televizoare-
le color apar in 1953, odata cu
transmiterea primelor programe
color.

In anii ’60, in SUA, cca 95%
din familii aveau deja aparate TV.
Tot atunci apare si televiziunea
prin satelit, fapt care permite re-
ceptarea simultand a programelor
pe tot globul.

Primul monitor TV cu plasmad apare in 1964, iar in 1982 compania Sony lan-
seaza primul aparat TV cu ecran plat (modelul FD-200).

Internetul

Un factor esential in evolutia internetului 1-a constituit dezvoltarea compu-
terelor, incepand cu anul 1950. Mari cat o camera si lente, in comparatie cu cele
de azi, primele calculatoare permiteau transmisiile de date de la un computer
principal la terminale.

1970 1980 1990 2000 2010 2015

Originea internetului dateaza din 1965, cand o structura a Departamentului
Apidrarii din SUA a creat prima retea de computere interconectate. Acestea lucrau
pentru ARPA, un departament de cercetare din cadrul Pentagonului. ARPA a
fost pus in functiune ca reactie la succesul sovietic al lansdrii satelitului Sputnik
in spatiu in 1957.

In 1988 a fost inventat sistemul de comunicare in ,timp real” Internet Relay
Chat (IRC) sau chat. Conceptia unei retele globale (World Wide Web) a fost
elaboratd in cadrul institutiilor europene. Inventatorul ei este britanicul Tim
Berners-Lee, care a elaborat protocolul HTTP si limbajul HTML.

In anii ’90 apare posibilitatea de conectare la internet prin intermediul telefo-
niei, iar reteaua devine deschisa pentru
utilizatorii privati. Catre sfarsitul mile-

niului XX, cifra utilizatorilor s-a apro- & SeRvER CHAT
. -id K y | | ~ V
piat de 500 mln pe tot globul. Accesul 1 =5 e
la informatie devine liber §i apare chiar ~ www ] _cious 688
o P . . . 9 LS o
o ramura a mediei electronice scrise S : coM A
(e-media). Treptat, internetul devine o -2 \ T e
platforma pentru mediile traditionale, JJ NTE RNE _ MY/

care au inceput sa-si publice continutu-

. ' e
rile - articolele, investigatiile, jurnalele SRS, Y
de stiri, show-rile de divertisment s.a. si in 'i'
pe web, in incercarea de a ajunge la un Exg:zg e SSL ONLINE  “Brocs

public cat mai larg.



Internetul incepe sa joace un rol activ in societate. Electronice devin finantele
(e-finance), comertul (e-commerce), companiile (e-company), serviciile (e-service)
si chiar banii (e-money). Impactul asupra societatii a fost recunoscut chiar de insti-
tutii traditionale ca papalitatea, care a instituit ,,Ziua internationala a internetului”

(30 septembrie), atribuindu-i si un sfant protector (Sf. leronim din Sevilla).

/s
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B. Exercitiu practic

@® Lucrand in perechi sau grup, accesati jocul Media Erudit, tema 2, Istoria
presei, de la adresa htip://mediacritica.md/mediaerudit/

c. Aranjati pictogramele pe axa cronologicd astfel, incat sa demonstrati eta-
pele evolutiei mass-media.

d. Retineti informatia suplimentara din casetele alaturate.

e. Finalizati exercitiul prin fixarea pictogramelor in ordine cronologica.

@® Scrie i prezinta:

+

3 termeni (concep-
te) invdtate la tema
Mass-media - sur-
sd de informare si
formare. Evolutia
mass-media.

2 idei noi sau mai pu-
tin cunoscute despre
care ai dori sa inveti
mai mult in continua-
re la disciplina Educa-
tie pentru media.

O abilitate pe care
consideri cd ai dodan-
dit-o in urma activita-
tilor de predare - inva-
tare a acestei teme.

® Documenteazi-te suplimentar despre un mijloc de comunicare in masa
preferat, pentru a afla:

a. mai multe detalii despre specificul si dezvoltarea acestuia in timp;
b. schimbdrile pe care le-a produs in societate si in viata noastra de zi cu zi;
c. utilizarea acestuia astazi;

d. auditoriul de consumatori pe care il are.

@ Include informatia in portofoliu si foloseste-o la ore. Impartiseste-o si

prietenilor, familiei.

¢ Sir Isaac Newton avea 23 de ani atunci cand a

descoperit legea gravitatiei, iar Bill Gates a in- A
ceput sa facd programe de calculator la varsta

de 13 ani.

¢ Pentru a viziona toate clipurile video actuale
de pe YouTube, am avea nevoie de circa 1000
de ani. (Nu vd recomandam sa va stabiliti

aceasta drept unul din scopuri!)

: H_;f..';_
M

Bill Gates
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Fisa 3

MIJLOACELE DE COMUNICARE IN MASA

— STRATEGII DIDACTICE
— ; ; ¥ Resurse procedurale: conversatie euristicd, Re-Quest, aplicatie practica, proiect
—— | f— de grup
— 9 Resurse materiale: un computer/laptop conectat la internet, fise de lucru,
. flipchart

2 Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

2> Presa scrisdi = Presa audiovizuali = Multimedia
= Presa online = [Internet

Suport informational

= http://www.creeaza.com/didactica/comunicare-si-relatii-publice/Mijloace-de-comunicare-media851.php
= http://www.creeaza.com/didactica/comunicare-si-relatii-publice/jurnalism-presa/Noile-tipuri-de-

media422.php
= http://www.scritub.com/stiinta/informatica/html/Imagini-si-elemente-multimedia71131210.php

EvocArE ® intreabi-gi colega/ul de banca despre urmatoarele lucruri:
a. Ce mijloace de comunicare in masd cunoaste?

@B b. Care este mijlocul sau preferat de informare? Dar al parintilor?

REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI . @ Cititi cu atentie textul-suport. Lucrati in perechi. Opriti-vd dupa fiecare
. subtema. Adresati unul altuia intrebdri in baza textului.

6 i Care sunt mijloacele de comunicare in masa?

Principalele mijloace de comunicare in masa (mass-media) sunt presa scrisa,
presa online si presa audiovizuala.
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Traditional, prin cuvantul presa se are in vedere totalitatea ziarelor si revistelor
care apar in format tiparit, adica pe suport de hartie. Cu timpul, intelesul terme-
nului s-a extins si astdzi, cind spunem ,,presd’, avem in vedere toate tipurile de
jurnalism si chiar comunitatea de jurnalisti si redactori. Putem auzi, de exemplu,
enuntul: ,Voi chema presa, ca sa afle lumea ce nedreptate se face aici!”. Prin astfel
de exprimari se are in vedere faptul cé jurnalistii, inclusiv de la TV sau radio, vor
fi informati despre un fapt.

In functie de gradul de noutate si de complexitate, deosebim:

ziarele tipdrite

revistele tiparite

radioul

televiziunea

ij //’_,_,—7: publicatiile online
mijloace moderne: oy el
\t° internetu

complexele multimedia

Presa scrisd/tipdrita

Pana recent, prin presa scrisa se aveau in vedere ziarele si revistele care apar
pe suport de hartie. Insa, odatid cu aparitia publicatiilor online, care, la fel, sunt o
forma de presa scrisd, obisnuim sd numim ziarele si revistele presa tiparita. Astfel,
se face o distinctie clard intre tot ce apare pe suport de hartie si ce se publica doar
online.

Initial, ziarele aveau rolul sa infor-
meze oamenii rapid, aducand ultimele
stiri. Treptat, insd, determinate de apa-
ritia televiziunii si a radioului, ziarele
au fost nevoite sd-si modifice continu-
tul. Astfel, locul stirilor 1-au luat repor-
tajele complexe, analizele, interviurile.
Dacd, de exemplu, seara televiziunile
vor informa despre o majorare de ta-
rife, fara sa puncteze si consecintele
majorarii, atunci ziarele care apar a
doua zi vor publica analize, opinii ale
expertilor si alte informatii, prin care
vor explica pe larg cititorului cauzele
si consecintele acestei decizii. Cu alte
cuvinte, ziarele vin sd spund ceea ce
nu se reuseste la stiri.

Ziarele care apar in fiecare zi se
numesc cotidiene. Cele care apar o
datd pe saiptaméana - saptamanale, de BISAPTAMANAL
douad ori pe sdptamand - bisaptama-

nale. Pentru cele care apar mai rar, = = °
inclusiv pentru reviste, se utilizeaza SAPTAMANAL Eb—F—F
termenul de periodice.
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Presa online

Odata cu aparitia internetului, atit presa tipdrita, cat si cea audiovizuald, au
inceput sd-si facd si propriile pagini web, pe care publica acelasi continut, doar ca
in format online. Astazi, practic, nu exista nici un mijloc de informare in masa care
sd nu aiba si corespondent web. In acelasi timp, tot mai mult teren capiti presa
online, adicd cea care apare exclusiv pe web.

Primul portal informational din
Republica Moldova cu un conti-
nut exclusiv online a fost Unimedia,
aparut in anul 2005. Ulterior, au
fost fondate tot mai multe portaluri
informative: Agora.md, Diez.md,
Stirilocale.md, Deschide.md,
Newsmaker.md, Sanatateinfo.md
etc. Pentru ca au doar versiune elec-
tronicd, li se mai spune si e-ziare
sau e-reviste. Cu avantajul operati-
vitatii, presa online s-a specializat pe
transmiterea stirilor, insa publica si interviuri, analize, bloguri. Unele, cum ar fi
Realitatea.md sau Privesc.eu transmit evenimentele in direct, adica fac transmisi-
uni video in momentul in care evenimentele se produc. Astfel, spectatorul poate
urmdri in timp real proteste, dezbateri in Parlament sau alte evenimente.

Presa online are mai multe avantaje decat cea scrisa:

e oferd o arhiva de stiri, reportaje, comunicate de presa, materiale audio, sta-
tistici, care nu se pot introduce intr-un ziar si care pot fi gasite usor prin
intermediul Google;

e este mai usor de accesat si este mai ieftind;

e mentine o legdtura interactivd cu cititorul/utilizatorul mult mai eficientd
decat in cazul presei tiparite;

e oferd cititorilor posibilitatea de a-si exprima dezacordul, satisfactia de a
polemiza, prin intermediul comentariilor pe care le pot plasa sub fiecare
articol.

Astfel redactia primeste, practic instantaneu, un feedback. In cazul presei tipari-
te, aceasta comunicare se realizeaza prin scrisori, expediate prin posta traditionald,
sau prin e-mail.

Clasificarea publicatiilor tipdrite
si online dupad genul de informatii

Dupa continutul difuzat, publicatiile se impart in generaliste si de nisa
(specializate):

aduc cititorului
informatii din
diferite domenii:
01 la e | I politica, econo-
mie, societate,
culturd, sport
etc.

se concen-
treaza pe un
anumit public
sau un anumit
domeniu.

Timpul, Jurnal de Chisindu, Ziarul de Garda si Sdaptamina, editiile online
Unimedia.info, Agora.md sunt publicatii generaliste. Publicatii de specialitate sunt:
e pentru copii si adolescenti — revistele Micul Print, Alunelul, Florile Dalbe,
Amic, Diez.md,
e pentru femei - Avantaje, Unica, Perfecte.md, Ea.md,



pentru parinti — Suntparinte.md;

sportive — Sport-Curier;

de culturd - Literatura si Arta, Sud-Est;

economice — Ziarul Financiar, Economist, Mold-street.md, Logos-press;

de sandtate - Sdnatateinfo.md,

stiintifice - Curierul medical, Revista de Istorie a Moldovei, Limba Romand,
Universul predagogic etc.

Presa audiovizuala

Presa audiovizuald se bazeaza pe perceptia audio si cea vizuald a receptorului,
fiind transmisa cu ajutorul radioului sau al televiziunii (TV). Comunicarea au-
diovizuala se realizeazd prin semne, semnale, texte, sunete, informatii sau mesaje
de orice natura.

Odata cu dezvoltarea tehnologiei in
domeniul telefoniei celulare, a aparut ,,ra-
dioul mobil” si ,televiziunea mobild”, care
pot fi urmadrite pe ecranul telefonului sau
al tabletei, gratie aplicatiilor internetului.

Ca si in cazul publicatiilor, posturile de
radio si TV pot fi si ele generaliste sau de
nisa. Butonand telecomanda, veti descoperi
posturi generaliste ca Moldova 1, Jurnal TV,
TV8, Canal 2, care transmit stiri, emisiuni,
filme, programe de divertisment, dar si posturi specializate pe stiri, pe subiecte
de sdnatate, cdlatorii, economie, stiintd, istorie etc. Noroc TV, Minimax, National
Geographic, Discovery Channel, Eurosport etc.

Ca si presa online, cea audiovizuala este caracterizatd de un element funda-
mental — operativitatea. Telespectatorii pot urmadri in timp real, datorita trans-
misiunilor in direct, evenimentele in momentul in care ele se intimpli. In ace-
lagi timp, prin intermediul elementelor audiovizuale, televiziunile au si mari
posibilitdti de a manipula informatia si a distorsiona realitatea. Televiziunile din
Republica Moldova sunt obligate prin lege — Codul Audiovizualului - sa transmita
informatia corect si veridic si sd ,,nu deformeze sensul realitétii prin tertipuri de
montaj, comentarii, mod de formulare sau titluri”.
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Ce este internetul?

Internetul este o retea foarte mare de calculatoare, care conecteazd intre ele
milioane de retele mai mici din lumea intreaga. La reteaua internet pot fi conec-
tate toate tipurile de calculatoare, precum si televizoare sau telefoane inteligente,
tabletele.

Astdzi internetul e o adevaratd lume paraleld in care:

v sunt afisate informatii de interes public in forma de text, imagini si sunete
(asa-numitele pagini web);

v beneficiem de posta electronica/e-mail, transfer de fisiere de date, chat, vi-
deo, telefonie si telefonie cu imagine, radio si televiziune;

v putem face operatiuni bancare, vinde produse materiale si intelectuale, or-
ganiza video conferinte la distanta sau grupuri de discutii pe anumite teme.

Toate acestea formeazd complexele multimedia.

Ce este multimedia?

Termenul multimedia este folosit pentru a descrie formatul in care va fi
prezentatd o informatie. Multi - mai multe, media — mediu de transfer si de
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comunicare a datelor si informatiei. Multimedia reprezintd un continut redat in
diferite forme in acelasi timp: text, video, audio, fotografie, infografica etc. Deci,
aceasta include o combinatie din elementele enumerate mai sus, prezentate pe o
platforma electronicd, unde si pot fi vizualizate: calculator, tableta, telefon etc.

Elementele multimedia

DINAMICE @

video animatie audio
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Odata cu dezvoltarea internetului si cu ,,mutarea” mediilor traditionale pe
online, termenul multimedia a devenit tot mai familiar jurnalistilor. Cénd ei
anunta ca vor realiza un material si il vor publica in format ,,multimedia’, aceasta
inseamnad cad pe un portal sau pagind web noi vom citi un text - istoria docu-
mentatd si scrisa de jurnalist — insotit de doua sau mai multe dintre elementele
urmatoare: fotografii, filmulete video, inregistrarea unei voci (audio), infografice
(cu elemente de animatie sau fara), harti interactive, tabele, diagrame etc. Toate
acestea sunt folosite pentru a face mesajul comunicat mai usor de asimilat de catre
consumator. Unor oameni le place mai mult sa priveascd o secventa video decét
sa citeasca un text mai mare. Un infografic cu desene, sdgeti si cifre este mai ugor
de inteles si de memorizat decat daca informatia respectiva ar fi redatd doar prin
text. De aceea, consumatorului ii este ,,servit” un mix de elemente care fac parte
dintr-un tot intreg, iar consumatorul are posibilitatea sa aleaga.

/s

B. Exercitiu practic

@ Priveste materialul in format multimedia
http://media-azi.md/elevii/campionul-propriilor-lupte. html

a. Identifica elementele multimedia folosite.

b. Expune-ti parerea dacd acestea faciliteaza intelegerea si asimilarea
continutului.

REFLECTIE
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@ Cititi textul de mai jos. Analizati argumentele expuse de autor. Sunteti de
acord cu ele? Ce contraargumente puteti aduce? Discutati in grupuri.

O dilema falsd: ziarul tiparit ori ziarul online

Ziarul traditional (,,pe hartie”), numit si (,,varianta print”), intr-adevar,
s-a pomenit intr-o situatie ,,delicatd” si, fiind mai scump si mai ,, greoi” —
adica, pierzand concurenta la capitolul operativitate — pare sa fie impins in
groapd. Apropo, Net-ul a intrat in concurentd nu numai cu ziarele print, ci
si cu televiziunile, cu radiourile - lucru despre care, nu inteleg de ce, nu se
prea vorbeste.



Intr-un cuvant, astazi fiecare ziar scris, care se respectd, are si varianta online.
In ultimii ani, industria ziarelor online a cunoscut o adevarata inflorire, fapt ce
i-a determinat pe unii sa prezica in mod categoric ,moartea” presei scrise (,,pe
hartie”). Voci cu mare autoritate (din chiar presa scrisd!) afirma cd, in scurt timp,
ziarele print vor deveni ceva de genul timbrelor pentru filatelisti. Cauzele obiec-
tive (am in vedere indeosebi criza economica), care fac ca sa dispara unele ziare,
imprim3 mai multi credibilitate acestor voci. Asa si fie oare? Intr-adevir, epoca
ziarelor tipdrite pe hértie a apus? (...)

Opinia ca ,,piata dicteazd’, ,,piata decide’, in cazul dat, e discutabild, iar dilema

»ziar tiparit” ori ,,ziar online” e falsa. Problema nu trebuie formulata in termeni
disjunctivi (ori, ori), ci conjunctivi (si, si). Sunt argumente serioase in favoarea
ambelor optiuni. S& pornim de acolo ca pentru toate existd loc sub soare si cd
pe piatd, inclusiv pe cea mediatica, intotdeauna este loc liber. Toatd chestiunea
consta in calitatea produsului si in promovarea lui inteligenta. Am convingerea
ca ziarele tipdrite vor supravietui si revolutia internetului.
! Cinematograful nu a omorit teatrul, cum s-a prorocit; televiziunea n-a omo-
rat nici teatrul, nici cartea, nici bibliotecile - toate aceste forme coexistd pasnic
si se... sprijind reciproc; la fel, aparitia internetului nu va omori ziarul tiparit
pe hartie, publicatiile online, ca si portalurile de stiri, fiind nu o alternativa, ci o
variantd, o forma suplimentard de comunicare cu publicul. Lumea e diferita si
prefera forme diferite de comunicare: unuia ii place
cinematograful, altuia televizorul, unuia ii place sd
citeasca ziarul pe calculator, altuia — sa-1 frunzareasca
abonandu-1 ori cumpérandu-11la chiosc.

(Autor: Constantin Ténase, ziarul Timpul,
17.01.2010)

(1946-2014, Jurnalist, publicist,

om politic si lider de opinie)

EXTINDERE | Proiect de grup

0 i @ Lucrand in echipe, selectati, in functie de preferinte, o publicatie electro-
0 : nica din cele recomandate sau altele: www.diez.md, www.sanatateinfo.md,
www.agora.md

a. studiati-o cu atentie;

b. consultati rubricile pe care le are;

c. stabiliti din ce categorie face parte — este generalista sau de nisa;
: d. specificati genul de informatii pe care le contine;
e. argumentati utilitatea lor;
/. observati prin ce se deosebeste publicatia electronica de una tiparita;
¢ prezentati-o colegilor, pentru a-i incuraja sa o citeasca sau, dimpotriva,
; gdsiti argumente ca sa evite aceasta publicatie.

Sursa foto: zdg.md

CUR|OZ|TA'!'|___ ¢ Cele mai raspandite mituri despre greutatea interne-

STIATI CA... tului spun cd acesta ar fi cat o particuld de sare, fie -
—— o capsund. Informatia este practic lipsitd de greutate.
LY internetul cantareste 0,2 milionimi de uncie (28 de
_ ? _ grame).
sLdS ¢ Undele radio calatoresc prin aer si pot trece prin cele

mai multe corpuri nemetalice, inclusiv corpul omenesc.

37



Fisa 4-5

FUNCTIILE MEDIILOR

= STRATEGII DIDACTICE

¥ Resurse procedurale: brainstorming cu imagini, SINELG, aplicatie practicd, text
S argumentativ, studiu de caz

esurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere
— *R iale: fise de lucru, flipch h
$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

111

= Informare = Socializare = Opinie
=> Formare a opiniei publice = Divertisment = Educatie

Suport informational

= Cornelia Viju: ,,Educatia pentru comunicare si mass-media”
corneliaviju.blogspot.com/.../educatia-pentru-comunicare-si-.

= Functiile socio culturale ale mass-mediei | alexandramocan
https://alexandramocan.wordpress.com/201 1/01/14/functiile-socio-culturale-ale-mass-mediei/

EvocAre @ Observa imaginea.

@

a. Ce mesaj general iti comunica?

b. Formuleaza-ti argumentele, pornind de la
relatia care existd intre om si mass-media,
impactul acesteia asupra felului nostru de a
gandi si actiona, precum si rolul ei in viata
noastra.

REALIZAREA | A.Tableta de informatii si idei
SENSULUI | . . e A e
e . @® Cititi, cu atentie, textul-suport in cheie SINELG, marcéand cu bifa V infor-
. ; matia cunoscutd, cu plus -}~ informatia noud, cu minus - informatia care

! difera de ceea ce stiati si cu semnul intrebarii @ informatia confuzi sau
6 ' despre care ati dori sd va mai documentati.

Functiile mass-media

Relatia dintre mass-media $i om poate fi definita ca una interactiva. Media
»redd” zilnic evenimentele care au captat atentia generala, trairile, reactiile pe care
le are societatea la diferite situatii care se produc in tara noastra si pe intreg globul.
Ea este, precum afirma Lewis Mumford, ,,o fereastra larg deschisa spre lume, cu
multe tentatii, provocari, adesea fiind denumita «ochiul lumii»”.

Mediile au un important rol in societate, concretizat prin urmatoarele functii:

e functia de informare;

e functia de formare a opiniei publice;
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functia de socializare;

functia publicitara;

functia de divertisment;

functia educativ-formativa (de culturalizare).

Functia de informare

In societatea moderni, mass-media
reprezintd una dintre cele mai utilizate
surse de informatii. Existenta unei prese
independente, care sa informeze cetatenii
corect si echidistant asupra evenimentelor
care au loc zilnic in tara si in lume, este
un atribut indispensabil al democratiei.
Functia informativd a mass-media pre-
supune ca jurnalistii trebuie sa informeze
oamenii asupra chestiunilor relevante pentru comunitate: cum sunt cheltuiti banii
publici de citre Guvern si administratiile locale, ce actiuni intreprind autoritétile
statului in diferite domenii (economie, educatie, asistenta sociala, sanatate etc.),
ce majorari de tarife se opereazd, ce legi sunt adoptate si care este scopul lor etc.
Oamenii trebuie sd fie informati, corect si la timp, despre tot ce are legdturd cu
viata lor, inclusiv despre pericole si oportunitati. Astfel, ei reusesc sd-si asigure
informarea generala, intelegerea realitatii si orientarea socio-profesionald. Prin
intermediul mass-media, oamenii intra in relatie cu lumea, sunt tinuti la curent cu
evenimentele si tendintele ce se manifestd la nivelul societatii. Informarea se reali-
zeazd nu doar prin intermediul stirilor, dar si cu ajutorul articolelor si emisiunilor
informativ-analitice, documentarelor, interviurilor, programelor de dezbateri.

Functia de formare a opiniei publice

Mass-media devine o tribund de dez-
batere a principalelor probleme ale vietii
cotidiene, asupra carora se pronunta per-
soane cu conceptii dintre cele mai diferite.
Platourile emisiunilor informativ-analitice
si ale celor de dezbateri sau paginile zia-
relor care publica diferite opinii ale pro-
fesionistilor si oamenilor simpli asupra
unor chestiuni actuale sunt modalitati de
a polemiza si face cunoscute publicului
diversele aspecte ale unui singur fapt. Pe
baza informatiilor primite in urma unor astfel de dezbateri, oamenii evalueaza
evenimentele si isi cristalizeaza propriile opinii. Aportul mass-media la formarea
sau remodelarea opiniei publice, a atitudinilor §i comportamentelor este semni-
ficativ si indiscutabil si depinde de corectitudinea actorilor si institutiilor media,
care uneori manipuleaza, inseald, dezinformeaza.

Functia de socializare

Prin continuturile distribuite,
mass-media inoculeaza receptorilor va-
lori, opinii, conceptii, convingeri, ati-
tudini, norme, reguli si stereotipuri, in
general, acceptate de societate. Sistemul
mass-media isi asumd, in mod explicit,
un rol din ce in ce mai mare in sociali-
zarea indivizilor. Copiii, adolescentii de
exemplu, asimileaza sau isi intdresc treptat
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Sursa foto: Pro TV

norme de comportament, prescriptii, interdictii, restrictii, reprezentari simbolice,
altfel spus, conventiile societatii.

Mass-media ii sensibilizeazd la problemele cu care se confruntd comunitatile
din care fac parte, le dezvoltd convingerile socio-morale sau ii ajuta la adoptarea
unor standarde de comportament socialmente convenabil si dezirabil. Fiecare in-
divid poate cunoaste si intelege modul de viata si conceptiile celorlalti, marile pro-
bleme cu care se confrunti societatea, asteptirile si aspiratiile acesteia. In acest fel,
mass-media se afirma si ca un veritabil liant social, ca fauritoare de retele sociale.

Functia publicitard

Prin intermediul acestei functii, mediile ne infor-
meaza asupra oportunitdtilor de cumpdrare a diferi-
telor produse sau servicii si incearca sd ne convinga
asupra avantajelor lor. Astfel, publicitatea/reclama ne
informeaza, dar, totodata, ne influenteaza comporta-
mentul si alegerea, valorile. Pentru difuzarea publici-
tatii, companiile platesc redactiilor, iar aceste sume
reprezintd un suport financiar serios pentru activita-
tea jurnalistilor. Dacd nu ar castiga bani din difuzarea
reclamelor, multe redactii nu ar putea supravietui.

Functia de divertisment

Aceasta functie a mass-media a devenit, in ultimul
timp, din ce in ce mai importanta, deoarece oamenii
isi gasesc in mod frecvent distractia, recreerea, rela-
xarea, in primul rand, in fata micului ecran. Nu putini
sunt cei care asculta radioul sau televizorul in timp
ce desfdsoard alte activitdti, motivand ca le asigurd
un anumit confort ambiental. Mass-media nu ofera
doar prilejuri de delectare si destindere, ci creeaza si
o ambianta compensatorie, care permite refacerea
echilibrului psihic al omului.

Televiziunea si internetul, cele mai ieftine, comode, accesibile si diverse mij-
loace de divertisment, creeazd o lume in care telespectatorul poate evada, elibe-
randu-se temporar de frustrarile si neimplinirile din viata reald. Se asigura, deci,
prin produsele de divertisment (emisiuni muzicale, de sport, jocuri TV sau online,
concursuri, seriale etc.) satisfactii compensatorii, care contribuie la eliberarea de
refulari i la restabilirea securitatii si echilibrului psihic ale individului.

@ Vizionati si videoul Divertismentul, pdinea si circul secolului 21 | Media Azi
www.media-azi.md/...media/divertismentul-pdinea-si-circul-s.

Functia educativ-formativai (de culturalizare)

Mass-media ocupd, alaturi de scoala si de alte institutii implicate, un loc im-
portant in sistemul factorilor educativi, addugand dimensiuni noi eforturilor
generale de formare si dezvoltare a personalitatii umane. Elementul educativ este
implicat in realizarea informadrii, culturalizérii sau socializarii individului. Functia
educativa este, de fapt, incorporatd, presupusa in toate celelalte functii. Explicit,
ea se realizeaza mai ales prin:

e actiuni de popularizare a stiintei ( Teleenciclopedia, Animal Planet, Discovery,

National Geographic);

e programe de educatie la distantd, prin care cursantii sunt pregititi pentru

examene, cicluri de invdtare a limbilor strdine.



Totodata, media transmite valori si modele culturale in circuitul destinat pu-
blicului larg. Promovénd diferite modele de comportament, media ofera un set
de roluri sociale si un vocabular simbolic. Desigur, respectivele modele nu sunt
uniform receptate: un personaj ca Rambo poate fi un exemplu de comportament
negativ pentru o anumita categorie si un subiect de imitatie pentru altd categorie.
Publicul are posibilitatea sa aleagd sau sd respinga, s modifice sau sd negocieze,
sd dezbata si sa reaseze rolurile, modelele si valorile comune. Prin aceastd actiune,
media apare ca o forta in egala masura conservatoare i inovatoare, stabilizatoa-
re si dinamizatoare, pastratoare a unor valori traditionale si generatoare de noi
valori.

B. Exercitiu practic

@ Lucrati in grupuri. Cititi, cu atentie, informatiile din extrasele mass-media
propuse.

a. Identificati tipul si functia/functiile acestor informatii.
b. Argumentati-va opiniile, utilizand ideile noi din textul-suport.
c. Comparati raspunsurile date de fiecare grup.

I. Oamenii de stiintd au descoperit bateria care ar putea rezista vesnic

»Viata oamenilor s-ar putea schimba com-
plet, dupa ce mai multi oameni de stiintd de la
Universitatea Irvine din California au inven-
tat o baterie ce poate rezista vesnic. Potrivit
specialistilor, aceasta ar putea fi incarcatd de
sute de mii de ori, fara a-si pierde autonomia.”

(Sursa: https://unimedia.info)

I1. Milioane de lei ,,conservate” in sistemul de canalizare din Ddnceni, iar

oamenii ramdn cu mizeria in curti

~Iimp de doi ani, Primériei comunei
Didnceni din raionul Ialoveni i-au fost alocate
peste 6,6 milioane de lei din Fondul Ecologic
National (FEN) pentru constructia sistemului
de epurare si canalizare. Milioanele zac insa
in pamant, fiind instalate doar tevile. Intre
timp, Primdria Danceni, dar si firma care s-a
angajat sa construiascd sistemul, sunt in aten-
tia procurorilor anticoruptie, ambele fiind in-
vinuite de organizarea unui concurs public fictiv”

(Sursa: www.moldovacurata.md)

I11. A fost lansatd cartea ,,Chisindu 1918. Ghid-album al orasului”

CHISINAU
»La Muzeul Orasului Chisinau a fost lansat 18
volumul «Chisinau 1918. Ghid-album al ora- 1
sului» de Radu Osadcenco. bon-them b ourgns
Autorul a mentionat ca volumul cuprin-

de 100 de fotografii din perioada interbelica, B
anunturi publicitare, adrese ale institutiilor 7 j“ L CEpE o
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statului, ale misiunilor diplomatice, institutiilor de cult, tribunalelor, parchetelor,
birourilor deputatilor Sfatului Tarii si denumirile strazilor din anul 1918 si ale
celor din 2018

(Sursa: www.radiochisinau.md)

IV. Locuitorii satelor Cheltuitorul, Tohatin si Colonita, nu vor avea apd la
robinete

»In scopul executarii lucrdrilor planificate,
pe 16 mai, de la ora 10:00 pana la ora 13:00,
va fi sistatd alimentarea cu apa a retelelor din
satele Cheltuitorul si Tohatin din municipiul
Chisinau, iar in satul Colonita apa in robinete
va curge cu presiune scazuta.

Toti consumatorii afectati de aceasta opri-
re, sunt rugati sa-si asigure rezerva minima de
apd pentru consum si uz casnic pe perioada
intreruperii furnizarii apei.”

(Sursa: www.stirilocale.md)

V. Cerere in cdsdtorie la Eurovision. Reprezentanta Romdniei, Cristina
Caramarcu, a primit marea intrebare

»Cerere in cdsdtorie spectaculoasd la
Eurovision. Reprezentanta Romaniei, Cristina
Caramarcu, a primit marea intrebare de la
iubitul ei italian, Rosario, chiar pe covorul al-
bastru, la deschiserea oficialda a competitiei.
Cei doi sunt impreuna de opt ani. Logodnicul ok A S i
ei a batut drumul pana in Lisabona, ca si i fie [
alaturi Cristinei si trupei The Humans. '

Fericita si emotionata, Cristina Caramarcu
i-a spus DA iubitului ei, Rosario, cu care traieste o frumoasa poveste de dragoste
de 8 ani. Cei doi s-au stabilit in Roma, dar artista vine foarte des in Bucuresti
pentru concerte. [ubitul ei a mai cerut-o de sotie, iar acum a tinut sa-i spuna, inca
o datd, cat de mult o iubeste.

Momentul s-a bucurat de maxima audienta. Sute de jurnalisti au fost prezenti
la deschiderea oficiala Eurovision 2018, iar artistii de la The Humans au dat zeci
de interviuri.”

(Sursa: www.stiri.tvr.ro)

@ Citeste fragmentul din cartea Jurnalistul universal de David Randall.

»Jurnalistii buni din lumea intreaga sunt cu totii de acord asupra rolului
pe care il au. Acesta este, mai presus de orice, de a pune intrebari; si ulterior,
pe aceasta cale, de:

e a descoperi si a publica informatii care sd inlocuiasca zvonurile si

speculatiile;

e a monitoriza actiunea si inactiunea guvernelor, a reprezentantilor

alesi si a serviciilor publice;

e amonitoriza activitatea intreprinderilor, modul in care acestea isi tra-

teaza muncitorii, clientii si calitatea produselor;

e a linisti tulburdrile si a tulbura linistea, oferind o voce celor care, in

mod normal, nu se pot face auziti in public;



e a se asigura cd s-a facut sau se va face dreptate si cd vor fi intreprinse
investigatii acolo unde nu exista nicio intentie de acest gen;

e apromova circulatia libera a ideilor, in principal oferind o platforma
pentru cei ce au opinii diferite de cele ce prevaleaza in societate”.

a. Care dintre rolurile jurnalistului, enumerate de David Randall, consideri
cd este mai important? De ce? Argumenteaza.

b. Cine sunt, in opinia ta, cei care, ,,in mod normal, nu se pot face auziti in
public”?

EXTINDERE O Analizati in grup, la alegere, una dintre emisiunile Erudit Cafe de la postul

CURIOZITATL...
STIATI CA...

public Moldova 1:

a. Ce functii ale media rega-
siti in continutul ei?
b.  Argumentati.

¢ Stiati ca unele materiale jurnalistice pot genera schimbari majore in ad-
ministrarea unui domeniu sau chiar a unei tari? In anul 2016, in Islanda,
s-a schimbat guvernarea, deoarece Prim-ministrul si-a dat demisia dupa
ce jurnalistii au descoperit cd el detinea o firma care nu platea impozite.

Prim-ministrul Islandei, Sigmundur David Gunnlaugsson,
inainte de a demisiona. sursa foto: nytimes.com
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Fisa 6-7

BIOGRAFIA MEA MEDIATICA

r-_

i

1

STRATEGII DIDACTICE

¥ Resurse procedurale: ,Emotii media in bol’, pdldrii ganditoare, jurnalul dublu,
eseu argumentativ, discutie dupd algoritm, studiu de caz

2 Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere

$ Forme de organizare: individual, in grup, in perechi, frontal

Cuvinte si concepte-cheie

=> Biografie

= Produse media = Consumator

Suport informational

= (P) Influenta modelelor prezentate in media asupra alegerilor de cariera la tineri
https://www.hotnews.ro/stiri-magister perspective-10581730...

EvocARrE

@

@ Propune doui-trei asocieri pentru conceptele ,,biografie” si ,,media”.
a. Defineste, intr-o manierd personalizata, sintagma ,,Biografie mediaticd”

- .

b. Scrie, in mod anonim, pe o fisa
de lucru, ceea ce simtiti acum in
legdtura cu media pe care o con-
sumi (dorinte, visuri, incertitu- Alege o alta fisa si
dini, frici, manipulare). Fisele se citegte-o.
amesteca intr-un bol.

B—

Formuleaza propria

ta reactie la emotia
exprimata.

c. Oferd o sugestie sau adauga o idee.

REALIZAREA
SENSULUI

X

A. Tableta de informatii si idei

@ Cititi, cu atentie, fragmentul de text literar propus.

»Am conchis, dar, ca lumea era pur si simplu sucita, i-am intors spatele si nu
m-am mai gandit la ea, pand ce ea nu m-a silit din nou s-o fac...

...Si-am fost silita intr-o buna zi, la scoala. O datd pe saptaména aveam ora de
Evenimente Curente: fiecarui copil din clasd i se cerea sa taie un articol din ziar,
sa-i asimileze continutul si sa-1 reproduca in fata clasei. Exercitiul, zice-se, putea
sa inldture o serie intreagd de defecte: stand in fata colegilor, copilul se deprin-
dea cu o tinutd corecta, cdpdta mai multd sigurantd; rostind alocutiuni, ajungea
sa cunoasca valoarea cuvintelor; buchisindu-si evenimentul curent, isi fortifica



memoria si, in sfarsit, nimic nu-1 facea mai dornic sd se reintegreze in grup decat
scoaterea lui vremelnicd in afara acestuia.

Ca de obicei, ideea, profunda in felul ei, nu era pusa in aplicare la Maycomb
tocmai-tocmai aga cum s-ar fi cuvenit. Mai intai, putini copii din mediul rural
aveau acces la ziare, astfel cd povara evenimentelor curente cddea cu toata greu-
tatea ei asupra copiilor de la oras, daindu-le celor ce ficeau naveta cu autobuzul si
mai mult impresia cd cei de la oras ar fi favorizati. Copiii de la tara, cand puteau,
veneau de obicei cu tdieturi din
ceea ce numeau ei Foaia curaju- .
lui, publicatie dubioasa in ochii ' “ "‘T']'F'
domnisoarei Gates, profesoara o 2 '!’ i
noastrd. De ce se incrunta ori de Nt ‘
cate ori vreunul cita din Foaia
curajului n-am stiut niciodata, in
orice caz, intr-un fel sau altul, era
ceva de prost gust, ca si cand ai
manca biscuiti cu sirop ori clatite
inainte de pranz, sau te-ai apuca
sa canti Dulce ,zghiard” maga-
rusul in loc de ,zbiard” - adica
tot atdtea condamnabile actiuni
pentru dezvatarea cdrora erau
platiti profesorii de cdtre stat.

Dar si asa, prea putini copii
stiau ce-s acelea evenimentele
curente. Micul Chuck-Prichiduta, tare pe multiseculara-i experienta in materie de
vaci si ale lor ndravuri, era tocmai la mijlocul unei litanii despre Unchiul Natchell,
cand domnisoara Gates il intrerupse:

— Charles, dar acesta nu este un eveniment curent, aceasta este o reclama!

Cecil Jacobs, in schimb, era in elementul lui. Cand {i veni randul, iesi in fata
clasei si-ncepu:

— Batranul Hitler...

— Adolf Hitler, Cecil. Sd nu incepi niciodata o fraza cu ,,batranul” nu mai stiu
cine.

— Da, don’soara. Bitranul Adolf Hitler a ,,prosecutat” pe...

— Persecutat, Cecil...

— Ba nu, don’soari Gates, asa scrie aici... aad, adica... ei, oricum, batranul Adolf
Hitler ii prigoneste pe evrei si-i bagd in inchisori, si le ia toate averile si nu-i lasa
sa iasd din tard, si-i spald pe alienatii mintali si...

— Ti spala pe alienatii mintali?!

— Da, don’soara Gates, imi inchipui ca n-au destuld minte ca sa se spele sin-
guri, nu cred cd un idiot e-n stare sd se tind curat. In orice caz, Hitler s-a pornit
sa-i adune si pe toti semievreii si vrea sd-i inregistreze in caz ca dia ar vrea si-i
facd bucata, si eu cred ca e un lucru rdu, si asta-i evenimentul meu curent.

— Foarte bine, Cecil, spuse domnisoara Gates.

Umflandu-se in pene, Cecil se inapoie la locul sdu. O mana se ridica in fundul
clasei:

— Cum poate face una ca asta?

— Cine face si ce anume? ceru domnisoara Gates, metodic, precizari.

— Vreau sa zic cum poate Hitler sa puna o groaza de lume in tarc? Guvernu’
de ce nu-l opreste? spuse posesorul mainii ridicate.

— Pentru cd Hitler este guvernul, raspunse domnisoara Gates si, vazand un
prilej de a face educatie dinamica, se duse la tabla si scrise mare de tot, cu litere
de tipar, cuvantul ,DEMOCRATIE”

Democratie, pronunta ea. Poate cineva sa ne dea o definitie?

— Noi, au rdspuns cativa.

LS
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Am ridicat §i eu mana, fiindcd-mi amintisem de o lozincd din timpul unei
campanii electorale despre care imi vorbise Atticus candva.

— Jean Louise, ce crezi ca inseamna cuvantul acesta?

— Drepturi egale pentru toti, privilegii speciale pentru nimeni, citai eu.

— Foarte bine, Jean Louise, foarte bine, ma aproba domnisoara Gates zimbi-
toare; apoi, inaintea cuvantului ,, DEMOCRATIE”, scrise ,,NOI SUNTEM O” Si
acum, ne ceru ea, intreaga clasa sa spuna: ,Noi suntem o democratie”.

(...Sd ucizi o pasdre cantdtoare de Lee Harper, lasi: Polirom, 2014, pag. 318-320)

1. Precizeaza cronotopul fragmentului de text.
1.1. Numeste, in ordinea aparitiei, personajele din fragment.

1.2. Explica esenta lectiei de Evenimente curente si cauza accesului limitat al
unor elevi la informare.

2. Discutati despre fragmentul de text in grup de 6 persoane. Fiecare elev/a
va juca un rol in functie de culoarea palariei ganditoare pe care o poarta.

Neutra si obiectiva, Pitimasa, emotionala, Rece, superioara,
legata de fapte afectivd, furnizeaza vizeaza controlul,
obiective si de cifre opinii emotionale, organizeaza procesul

exacte subiective de gandire si eficienta

celorlalte paldrii

Fertila, creativi, Pozitiva, optimista, Sobra si serioasa,
abundenta in idei, orientata catre o prudenta, evidentiaza
sugereaza creativitate viziune optimista, punctele slabe ale unei
si idei noi si sugereaza speranta idei, teorii
interesante

(Edward de Bono - ,,Six Thinking Hats”)

e Cei care poartda palaria albd trebuie sd inceapa cu: ,Faptele sunt
urmdtoarele...”

e Enunturile celor care poartd paldria rosie se axeazd pe sentimente: ,,Senti-
mentul meu este....” sau ,,(Nu) Imi place cd...”

o Palaria neagra poate incepe cu: ,,Nu e bine pentru cd....” sau ,,Ne expunem
la un mare risc....”
Cea galbena insista pe: ,, Beneficiile sunt urmadtoarele....”
Cei care poartd pdldria verde se gandesc la alternative: ,,Ce-ar fi dacd....”
Cei cu palaria albastra incearca sd rezume: ,,Care e urmatorul pas....” sau
,»Haideti sa rezumam....”



B. Exercitiu practice

®

@

Lucrati in perechi. Asociati produsul media cu varsta consumatorului.

Argumentati asocierea si predilectia pentru un anumit produs in functie
de varsta.

Benzi desenate

Reviste stiintifice Copilarie
Emisiuni de divertisment

Stiri audiovizuale

Filme documentare Adolescenta
Dezbateri electorale

Emisiuni cognitive

Filme de animatie Maturitate
Jocurile virtuale

Posta personala

Articole de ziar Batranete

Cirti online (ebook)

REFLECTIE

®

Pornind si de la afirmatia lui Lewis Mumford ,, Media reprezinta o fereastra
larg deschisa spre lume/ tine, cu multe tentatii, provocdri...”, scrie un eseu ar-
gumentativ de o pagina.

In eseul tiu vei face referinti la urmitoarele aspecte sugerate:

e Reprezintd media o sursd de educatie (a se exemplifica si in baza fragmen-
tului de text literar al lui Lee Harper)?

e Cum te-a influentat si te influenteaza media in definirea propriei biografii
mediatice?

e Care este relatia dintre media si democratia unui stat?

e De ce este important ca fiecare sd se gandeasca la aceasta?

e Care sunt concluziile?
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EXTINDERE

00

STIATI CA...

.

/H

/7

b

@ Fa o excursie imaginara in trecut (copildrie sau inceput de adolescenta).

a. Reflecteaza asupra produselor media preferate la acea etapa.

b. Completeazd coloana a doua a jurnalului dublu pe baza urmatoarelor in-
trebari din coloana intai:

Intrebiri Impresii, reflectii

Care media si ce continut mediatic specific era important
pentru tine atunci?

Cine te ghida in alegere?

Ce produs media/cine dintre jurnalisti, protagonisti
media te-a impresionat?

De ce s-a produs o impresie de neuitat?

Care au fost cele mai memorabile experiente positive si
negative la varsta pe care o aveai? Enumare-le.

c. Prezinta colegilor experienta ta mediatica.
d. Discutati in plen dupa urmatorul algoritm:

Care a fost impactul emotional al experientelor mediace specifice si de ce? |

Care este media preferata astazi?

Ce s-a schimbat odati cu varsta si de ce?

— Care sunt explicatiile, cauzele similitudinilor si diferentelor? .

CURIOZITATI... ¢ Cea mai mare enciclopedie online

: ez ; iy < WIKIPEDIA
din lume este Wikipedia, fondata Tt Rioatiai
de americanii Jimmy Wales si Larry trgw omans
Sanger, antreprenori in domeniul

g . BxA 4 . Esgprasficd

proiectelor pe internet. Ea a fost .20 7 o % b
lansati la 15 ianuarie 2001 in lim- . :ﬂf vl
ba engleza. Elementul definitoriu al == Wn
Wikipedia este ca accesul la informa- =~ rse & Framiats
tiile ei este absolut gratuit, iar orici- -
’ . - A ” L Tontuguls
ne vrea poate scrie articole in aceastd o me
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enciclopedie sau le poate completa pe

cele existente, daca respecta conditi-

ile stabilite de fondatori. Acest fapt i-a facut pe unii critici sd afirme ca
informatiile de pe Wikipedia nu sunt intotdeauna credibile si trebuie
puse la indoiala. In prezent, aceasti enciclopedie online contine sute de
milioane de articole in majoritatea limbilor de pe glob.
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INFORMATIA MEDIA. CALITATEA INFORMATIEI

4

i

|

STRATEGII DIDACTICE

P Resurse procedurale: tehnica Cubul, SINELG, GPP

 Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere, computer sau telefon
mobil conectat la internet

$ Forme de organizare: individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Informatie

= Informatie media

= Fastfood informational = Calitatea informatiei
= Intoxicare informationald

Suport informational

2> http://mediacritica.md/ro/stii-ce-media-consumi/

= https://www.voutube.com/watch?v=CmY H5D]SEM

= EAVIRU - ITyTenrecTBre K OCTPOBY MeiMa [PAMOTHOCTH
http://mediacritica.md/ro/viralizarea-falsurilor-un-fenomen-tot-mai-prezent-mass-media/

= https://filtreaza.info/newsquiz/

EVOCARE . @ Continud afirmatia: ,Un om informat este un om puternic, deoarece...”
@ Aplica tehnica Cubul (defineste/descrie, compard, asociaza, analizeaza,
E ! aplica, argumenteazai), pentru conceptul ,,informatie”.
REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI |

LD
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@ Cititi, cu atentie, textul-suport, marcand cu bifa V informatia cunoscuta,
cu plus - informatia noud, cu minus — informatia care difera de ceea ce
stiati si cu semnul intrebirii 2 informatia confuzi sau despre care ati dori
sa va mai documentati.

a. Discutati in perechi, apoi in plen, fiecare semn aplicat.

Ce este informatia?

Te-ai intrebat vreodatd cat timp petreci ,,consumand” informatie? Exact, in-
formatie, si nu méancare! Televizorul, radioul, telefonul mobil, revistele, familia,
prietenii, vecinii, profesorii, posta electro-
nicd, retelele sociale, blogurile, YouTube,
Facebook, Wikipedia, site-urile, panourile
publicitare, ziarele, manualele, anunturi-
le din scara casei sau din strada, filmele,
spectacolele, cartile, instructiunile... toate
aceste mijloace si surse sunt generatoare si
purtdtoare de informatie. O buna parte din




aceste surse genereaza o forma aparte de informatie, si anume informatia media.
La propriu, oamenii zilnic sunt asaltati de informatie. Societatea in care trdim e
un adevdrat ocean informational, cdruia fiecare dintre noi trebuie sd-i facd fatd,
indiferent de varsta, origine, sex. In era tehnologiilor, informatia circula cu vite-
zd, este in permanentd schimbare, este mai accesibila ca oricand si se gaseste in
cantitdti gigantice!

Tipuri de informatie media

Informatia exista si este distribuitd catre consumator, luand diferite forme -
text, sunet sau imagine — aga ca aceasta sa suscite interesul si sa exprime cat mai
nuantat mesajul. Gratie evolutiei tehnologiilor, din punct de vedere al transmiterii,
informatia media poate fi:

Copiii pot deveni
eroi de poveste

Crmamgtrmn = Vot Vi 1/ L WA o (ot

". !_mllmm[

Audio-vizuala Textuala Numerica si/sau

5

(TV, cinema) (ziare, reviste, grafica
cdrti tiparite si  (anunturi, spoturi
online) publicitare)

Factorii comunicarii media

In esentd, informatia se constituie din date, cunostinte transmise in forma de
mesaj de citre un emitator (cel care creeazd mesajul) citre receptor (cel care
primeste/cariua ii este destinat mesajul). Informatia media reprezinta acea forma
specifica de continut, transmisa prin canalul mijloacelor media (televizor, radio,
ziare, internet etc.) de catre producatorii media (emitatori) catre consumatorii
media (receptori). Fiecare cetdtean este, zilnic, un consumator media.

=
Efecte

RECEpTOR
COMPETENTA
EMITATOR

Codificare !i

MEDIA
(canalul)

Decodificare

Decodificare

Rispunsul Raspunsul

personal personal

RASPUNSUL PROPRIU-ZIS

Calitatea informatiei: corectitudinea, claritatea si precizia

Creatorii media trebuie sa asigure corectitudinea informatiei.
Jurnalistii, in calitatea lor de emitatori, trebuie sd ofere informatii adevarate,
verificate si complete. Pentru a se asigura de corectitudinea informatiei, acestia
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trebuie sd prezinte mai mult decat un singur punct de vedere si sd intervieveze
surse diferite. Atunci cand realizeaza o stire, de exemplu, jurnalistii trebuie sa
identifice surse de incredere, pentru a nu induce in eroare publicul.

Creatorii media trebuie sd asigure claritatea informatiei

Jurnalistii, in calitatea lor de emi-
tatori, trebuie sd utilizeze un limbaj
inteligibil, corect si sd exprime exact
mesajul. In procesul de transmitere a
informatiei, emitatorii codifica mesa-
jul, adica folosesc limbajul intr-o anu-
mitd maniera. Claritatea informatiei
presupune faptul cd emitatorul folo-
seste cuvinte accesibile, formuleaza
clar enunturile, pentru ca receptorul
sd poata decodifica, adica, intelege mesajul.

Creatorii media trebuie sd asigure precizia informatiei

Jurnalistii sunt responsabili de calitatea informatiei media. Aceasta nu trebuie
sa transmita date aproximative sau opiniile personale ale jurnalistilor. Cetateanul,
in calitatea sa de receptor, are nevoie de date exacte si corecte, pe care s le poatd
obtine intr-un timp optim si intr-o forma atrdgatoare. Pentru a transmite mai
concis informatia, jurnalistii pot utiliza grafice, scheme, harti, diagrame.

Studiu de caz

@ Cititi stirea de mai jos si identificati erori jurnalistice:

Ar fi ademenit-o cu o inghetatd: O fetitd de clasa I de la un liceu de la
Posta Veche ar fi fost rdpitd de o femeie necunoscutdi

,»O fetitd de 7 ani ar fi fost rapi-
ta de la un liceu din cartierul Posta
Veche, dupa care a fost gasita pe
strada Malina Mica din cartierul
Telecentru. Totul a avut loc miercuri,
pe data de 16 mai.

Potrivit informatiilor, eleva de
clasa I a fost luata de la liceul George
Cilinescu de o femeie necunoscutd,
asta dupd ce suspecta i-ar fi promis
cd o va servi cu inghetata.

Potrivit oamenilor legii, micuta a
fost gdsita dupa cateva ore de o treca-
toare, care a si anuntat oamenii legii.

Fortele de ordie au anuntat parin-
tei fetei. Copila a fost interogata, insd nu a spus clar toate circumstantele.
Mai mult, dupa ce a luat-o de la scoald, suspecta i-ar fi furat telefonul mobil,
pe care il avea fetita de 7 ani”

Anchetatorii cerceteaza cazul.

(Sursa: Medianews.md, 20 mai 2018)




@ Sa analizam critic!

e Titlul stirii este tendentios si nu ofera informatii concrete, este formulat
neclar si intr-o formula narativa.

e Stirea nu citeaza nicio sursa concreta.

e Nu se stie de unde s-au informat jurnalistii: expresiile ,,Potrivit informatii-
lor”, ,,potrivit oamenilor legii” nu indica o sursa.

e Lipsesc surse importante de documentare — pdrintii, directorul/directoarea
liceului care ar confirma ca a avut loc o rapire. Prin urmare, informatia
media nu are precizie.

e Fotografia nu e insotitd de o legenda.

e Sunt comise erori ortografice grosolane (marcate in text), iar lista gafelor
poate fi continuata.

Concluzie: in cazul unei asemenea informatii dubioase, ar trebui sa ne intrebam

care este, de fapt, scopul creatorului acestei stiri!

Fastfoodul si intoxicarea informationald

Consumatorul de media trebuie sa fie constient de impactul emotional pe care
il are asupra sa informatia. Consumul excesiv de media, fara prea multa implicare,
selectie si analiza, inclusiv prin timpul acordat retelelor sociale, jocurilor video,
TV, este un tip de ,fastfood informational”. In lipsa unui discernamant si simt al
masurii, consumatorul poate fi manipulat prin anumite produse media care au
menirea sa-l faca sd gandeasca sau sa actioneze intr-un anumit mod. Informatia
ne invadeaza, iatd de ce nu ar trebui s consumdm orice tip de informatie. Precum
avem grija ce si cat mancam, tot aga monitorizam ce fel de media consumam. De
exemplu, publicitatea electorala are scopul de a-1 convinge pe alegator sd voteze
un anumit candidat, reclama unui produs cosmetic il convinge pe cumpdarator
sd-si lase banii pentru acesta, iar o stire despre iminenta unui cutremur ii va
determina pe oameni sd intre in panica. In acest fel, adeseori, cetdtenii sunt ,,in-
toxicati” informational, adicd sunt expusi la consum de informatie care ii influ-
enteaza negativ. Informatia toxica
il face pe consumator sd se simta
demoralizat, frustrat, neputincios,
amenintat sau derutat. Un exemplu -
clasic de intoxicare informationald '
sunt stirile false (eng. ,,fake news”).
Ele genereaza lipsa de incredere si
panicd. Persoanele care difuzeaza
asemenea informatii, de reguld,
obtin profit si servesc intereselor ="
inguste ale unor grupuri.

Informatia media si gandirea criticd

Consumatorul de informatie media trebuie sd inteleagd ca nu este un burete
care absoarbe inconstient informatia. El/ea are nevoie sa analizeze, sa evalueze si
sa decida dacd informatia i este uti-
14 i nu manipuleaza. In calitate de
cetatean cu gandire critica, omul ar
trebui sd discearna, sa nu fie credul
si chiar sd aibd o anumitd doza de
scepticism, adica sa puna la indoiala
orice informatie, pand in momentul
in care se asigurd cd a inteles corect
mesajul, ca a perceput intentia emi-
tatorului si ca nu a fost manipulat in
vreun mod.
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Informatia toxicd poate contribui la degradarea intelectuald si
asa-zisul ,sedentarism cultural”, provoacd ignoranta si
mediocritatea maselor.

Politici de protectie a consumatorului de informatie media

Cine este responsabil de siguranta consumatorului media? Cine ar trebui sa-1
protejeze de avalansa informatiei toxice? Fiecare consumator este responsabil de
el/ea insusi/insdsi. Constiente de impactul informatiei media asupta cetatenilor,
mai multe state au adoptat, relativ recent, politici la nivel guvernamental pentru
a lupta cu dezinformarea, manipularea sau stirile false. In anul 2018, Uniunea
Europeana a creat o comisie de experti pentru a studia problema dezinformarii
si a lupta cu dezinformarea in internet. In anul 2017, in Germania a intrat in vi-
goare legea cu privire la imbunatatirea utilizdrii retelelor sociale, asa numita ,,lege
Facebook’, cu privire la difuzarea stirilor false, instigatoare la ura.

In februarie 2018, in statul New York au fost adoptate amendamente la Legea
cu privire la protectia democratiei, in mod particular, la respectarea acelorasi
cerinte in difuzarea informatiei electorale in mediul online si prin media tra-
ditionald. In ianuarie 2018, presedintele Frantei, Emmanuel Macron, a anuntat
despre intentia de a emite un document oficial, prin care sa contracareze stirile
false, subliniind ca media este o garantie a democratiei, iar stirile false trebuie
dejucate.

Exercitiu practic

® Lucrand in perechi, rezolvati
testul de analiza a stirilor false,

propus de portalul filtreaza.info f i ltr() aza. i n f()

(https://filtreaza.info/newsquiz/).

a. Parcurgeti cele 9 intrebari pro-
puse de portal si evaluati-va nivelul de competentd media pe care-1 aveti.

b. Dupa fiecare raspuns, analizati impreuna sugestiile autorilor care va
vor ajuta sd discerneti asupra nivelului calitatii unor stiri din presa
moldoveneasca.

c. Identificati, pentru fiecare stire in parte, care dintre calitatile informatiei
media nu au fost respectate de jurnalisti.



d. Formulati, in baza acestui test online, trei sfaturi pertinente cu privire la
analiza criticd a informatiei.

e. Discutati-le in plen.

@ Discutati in echipe si, pornind de la ceea ce stiti despre experienta altor

REFLECTIE
state, propuneti trei actiuni pe care ar trebui sa le intreprinda:

a. Guvernul, pentru a-si proteja cetdtenii;
b. producatorii media, pentru a asigura calitatea informatiei;
c. consumatorii media, cetatenii, pentru a nu fi intoxicati informational.

; ‘ I Cetatenii
5 I Mass-media

Guvernul

@ Analizeaza individual sau cu familia tutorialul ,,Stii ce media consumi?” de
pe portalul de educatie mediatica Mediacritica

0 : (http://mediacritica.md/ro/
0 : stii-ce-media-consumi/).
a. In baza filmuletului, for-
i muleaza mesajul, ilus-
: trandu-l prin una dintre
, formele posibile de trans-
mitere a informatiei (vezi

, textul-suport despre tipu-
rile de informatie).

EXTINDERE

Nota: Se incurajeazd originalitatea!

CURIOZITATL... ¢ Sondajele de opinie, realizate in

STIA'[I CA... ultimii ani, aratd cd in Republica
> Moldova televiziunea este sursa
P de informare dominanti. Cu toa-
- ’ - te acestea, oamenii o considera si
7L\ principala sursa de manipulare. Un

sondaj realizat la inceputul anului
2016 de Compania IMAS aratd ca
pentru 46% si, respectiv, 44% din
respondenti, dezbaterile politice te-
levizate si jurnalele TV de stiri sunt programele in care pot fi gasite in-
formatii false in mare si foarte mare mdsura. Urmadtorul in clasament se
situeazd mediul online (internetul — 29%, site-urile de socializare - 26%,
bloggurile — 24%) care este perceput, de asemenea, ca publicind informa-
tii false cu tematica socio-politicd.

(Sursa: stopfals.md)
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Fisa 2

SURSELE DE INFORMARE -

MEDIA INDEPENDENTA SI CEA PUBLICA

4

STRATEGII DIDACTICE

¥ Resurse procedurale: asociatii libere, graficul conceptual, studiu de caz

r-_

i

® Resurse materiale: computer/laptop conectat la internet, fise de lucru, flipchart,
marchere

1

$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

= Sursd de informare = Media publicd = Media privati
= Media independentd = Media de stat

Suport informational

=> [PDF]Capturarea mass-mediei si a altor mijloace de comunicare publicd in ...
www.api.md/upload/files/Capturarea mass-media _rom.pdf

= http://media-azi.md/sites/default/files/Revista%20Mass-Media%20in%20Moldova-decembrie 2016.pdf
= https://www.europalibera.org/a/interviu-alina-radu-forumul-mass-media/28855043.html

= http://media-azi.md/ro/stiri/viorica-zaharia-presedinta-consiliului-de-presa-din-moldova-,un-jurnalist-

EVOCARE . © Scrie asociatiile pe care le faci cu notiunile ,,media publicd” si ,,media
- cya— privata”.

Q

REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI |
_. i @ Citeste, cu atentie, textul-suport despre sursele media de informare.

6 Tipurile de media

Mass-media pot fi clasificate dupd specializarea tematica si suportul prin in-
termediul caruia difuzeazd informatia, despre care ati aflat din temele anterioare.
Modelul de finantare si politica editoriald sunt alte doua criterii de referintd.
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In functie de sursele de finantare, institutiile de presa se impart in:

media publica si
de stat (non-profit) media privata (care urmareste,
de cele mai multe ori, scopul de
a obtine un venit)
Media publica

Media publica este o institutie de presa care nu urmareste scopuri de profit,
ci isi propune sa informeze multilateral, corect si echidistant, populatia unei
tdri, regiuni sau localitati. Ea este finantata din banii contribuabililor: fie prin
intermediul unor taxe obligatorii, fie prin intermediul impozitelor ce se aduna
de la populatie. Aceste institutii media au datoria sa corespunda tuturor functi-
ilor presei — sd informeze, sa educe, sa
contribuie la culturalizarea si distrarea)
tuturor categoriilor de public. Practic, in
toate statele democratice exista companii
publice de televiziune si radio. @

In Germania, de exemplu, doud pos-
turi publice cu acoperire nationald, ARD
si ZDF, sunt finantate din contul , taxei
de difuzare” pe care o platesc, obligato-
riu, toate familiile germane, indiferent
dacd privesc sau nu televizorul. Aceasta
taxd este de 17,50 de euro lunar si se pla-
teste per gospodarie/apartament. Ea a
fost introdusa la 1 aprilie 2015. Astfel,
aceste televiziuni au finantare garantata
si toate conditiile pentru a se dezvolta
si livra publicului un produs de calitate.
Evident, bugetul lor se formeaza si din
alte surse de finantare prevazute de lege,
cum ar fi publicitatea sau donatiile.

Serviciul public de radiodifuziune
si televiziune al Republicii Moldova

Institutia media publica din Republica Moldova este Compania Teleradio-
Moldova, care este finantata din bugetul de stat, adica din impozitele pe care
le platesc cetatenii. Compania include posturile TV Moldova 1 si Moldova 2 si
posturile de radio Radio Moldova Actualitdti, Radio Moldova Tineret si Radio
Moldova Muzical. TV Moldova 1 este un post generalist, cu acoperire nationala,
care produce emisiuni de interes public larg, pentru toate categoriile de populatie,
avand programe in limba romand, rusa si emisiuni speciale in limbile minorita-
tilor nationale de pe teritoriul tdrii — ucraineand, gagauza, bulgard, idis, romani.

Obiectivele postului, ce deriva inclusiv din legislatie, sunt:

v informarea operativa, completa si obiectiva a cetédtenilor privind realitatea
din tard si de peste hotare;

v asigurarea dreptului omului la informare in baza pluralismului de opinii, im-
partialitatii si echidistantei;

v prezentarea realitdtii social-politice si economice interne, politica externd a
Republicii Moldova prin respectarea echilibrului si pluralismului de opinii;

v favorizarea dezbaterilor democratice, schimburilor de opinii intre diversele
categorii de populatie, precum i integrarea in societate a cetatenilor etc.
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Media de stat

Pana in anul 2004, Compania Teleradio-
Moldova a avut statut de companie de
stat. Aceasta inseamnd cd autoritdtile -
Guvernul, Parlamentul - puteau dicta di-
rect politica editoriald, ceea ce excludea pre-
zenta la TV si radio a vocilor care critica
guverarea, iar presedintele Companiei era
ales de catre deputati. Din 2004, Compania
a fost transformata in una publica: are un
Consiliu de Observatori, ales o data la pa-
tru ani, care, la randul sau, alege presedin-
tele Companiei, directorul radioului si al
televiziunii. Astfel, Compania a fost scoasa
de sub influenta directa a politicului.

Prin insdsi natura sa, presa ar trebui sa fie independenti fata de stat prin ceea
ce scrie i difuzeaza. Cu alte cuvinte, jurnalistii sunt datori sa reflecte toate puncte-
le de vedere existente in societate, nu doar pe cel al autoritdtilor statului. De aceea,
in democratiile dezvoltate nu exista institutii media finantate de stat si prin care
autoritdtile oficiale si-ar promova politica. Astfel de posturi TV si radio mai sunt
insa in tarile cu regimuri autoritare si in democratiile in dezvoltare (de exemplu
in China, Azerbaijan, Rusia), nu si la noi.

Media privatdi

O institutie de presa privata reprezinta o intreprindere fondata de una sau mai
multe persoane, care a investit bani avind un anumit interes:

v comercial - sd obtind venituri din producerea si livrarea informatiei;

v informativ-educativ - sa contribuie la rdspandirea cunostintelor din
anumite domenii - culturd, educatie, ecologie etc.;

v politic - sd influenteze/manipuleze opinia publicd, difuzdnd informatii
favorabile pentru ea si dezavantajoase pentru concurenti, promovand
linia politicd si ideile unui anumit partid sau grup de interese.

In mod normal, proprietarul si redactorul-sef sunt cei care stabilesc politica
editoriala a redactiei. Aceasta insd nu trebuie si contravina standardelor profesiei
de jurnalist i normelor Codului Deontologic, referitoare la echidistanta, onestitate,
corectitudine.

Spre deosebire de institutiile publice, care au obligatii clare fata de public,
inclusiv stabilite prin lege, media privata are o mai mare libertate de a decide
ce continut sa produca. Dacd, de exemplu, redactia nu vrea sa difuzeze emisiuni
sportive sau in limba minoritatilor nationale, nu va fi obligata sa o faca. Media
privata, creatd, de regula, cu scopul de a obtine un venit - din abonamente, van-
zarea spatiului de publicitate — poate alege sa producad doar continut cerut de
public — de exemplu, mai mult divertisment si mai putine emisiuni informative.

Sursd foto: agora.md i



Media independenti

Indiferent de forma de finantare si de cine sunt proprietarii, toate institutiile de
presa ar trebui sa tinda spre a fi independente editorial. Asta inseamna cd ele, prin
ceea ce scriu, nu favorizeaza nicio fortd politicd sau economicd, nu promoveaza
nicio linie ideologicd, dar reflectd echidistant toate problemele si evenimentele
din societate.

Actualmente, in 2018, in Republica Moldova exista mai multe institutii media
care au proprietari, dar care au adoptat o politicd editoriala independenta, cum ar
fi PRO TV, TVS, Ziarul de Gardd, SP, Newsmaker.md, Agora.md, Unimedia.info.
Sursele lor de finantare sunt abonamentele, veniturile din publicitate, imprumu-
turile nerambursabile (granturi) de la organizatii donatoare internationale.

In acelasi timp, exista si media care, prin tot ce transmit, abordeaza o politici
editoriald favorabild unui partid, unei persoane, unui grup de interese economice
etc. De cele mai multe ori, aceste media nu informeaza independent si echidistant,
ci promoveaza linia politicd a finantatorului sau apropiatilor acestuia, manipuland,
astfel, consumatorul de media. Despre ele se mai spune cd fac partizanat.

Pentru a ne proteja de manipulare, este necesar si consumdm/
consultdm mai multe surse media: atdat independente, cat si
partizanale (cele care promoveazd interese politice sau de altd
naturd).

B. Exercitiu practic

Tipul de mass-media 3-4 caracteristici de bazd Exemple

Media publica

Media independentd

Media de stat

Media privata

® Lucrand in perechi, completati tabelul, utilizind informatiile din
textul-suport.

a. Comparati raspunsurile de la etapa Evocare cu ideile noi achizitionate.

REFLECTIE

@ Analizati informatia de mai jos despre proprietarii unor institutii de presa
din Republica Moldova, raspunzand la intrebarile:

a. Pe care dintre ele le vizionezi in mod curent?
b. Ce poti spune despre independenta lor editoriala?
c. Aceste media sunt independente editorial sau nu? Argumenteaza.
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Publika

TVS

Canal 2

Canal 3

Jurnal TV

Proprietarii posturilor TV private din Republica Moldova:

Telestar Media/fondator — Oleg Cristal, consilier al presedintelui
Partidului Democrat, Vladimir Plahotniuc

Telestar Media/fondator — Oleg Cristal, consilier al presedintelui
Partidului Democrat, Vladimir Plahotniuc

Rheinstein Media Management Germany GMBH/fondator — omul
de afaceri Victor Topa

Exclusiv Media SRL/fondator — Corneliu Furculita, deputat al
Partidului Socialistilor din Moldova

General Media Grup Corp SRL/fondator — Vladimir Plahotniuc,
presedinte al Partidului Democrat din Moldova

PRO DIGITAL SRL, intreprindere cu capital strain, inregistrata in
afara Republicii Moldova

General Media Grup Corp SRL/fondator — Vladimir Plahotniuc,
presedinte al Partidului Democrat din Moldova

Asociatia Obsteasca Media Alternativa, formata din jurnalisti

Notad: tabelul reflecta situatia la inceputul anului 2018.
Sursa: http://www.cca.md.

EXTINDERE

C.

CURIOZITATL... ¢
STIATI CA...
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@ Lucrand in echipe, analizati, accesand paginile web corespunzitoare,
programul pentru 24 de ore al postului public Moldova 1 (www.trm.md)
si cel al postului privat PRO TV (www.protv.md).

o

Ce asemandri descoperiti? Dar deosebiri?

. Cine difuzeaza mai multe stiri si in ce limbi?

Ce fel de emisiuni produce fiecare canal in parte si pentru care categorie
de public?

Actualul post public de televiziune Moldova 1 a inceput sa emita la 30
aprilie 1958, fiind prima televiziune din Republica Moldova, constituita in
urma unei decizii a autoritdtilor comuniste de atunci. Initial, postul emi-
tea doar de doud ori pe saptamana, vinerea si duminica. Treptat, volumul
de emisie a crescut, la fel si numarul persoanelor care isi cumpdrau televi-
zoare si puteau viziona emisiunile.

Radioul a aparut mult mai devreme decét televiziunea pe teritoriul actual
al Republicii Moldova. Pentru prima data, locuitorii acestui teritoriu au
auzit emisiuni radiofonice la 30 octombrie 1930, c4nd la Tiraspol a fost
instituit un post de radio cu scop de propaganda. Ulterior, in anul 1939 la
Chisinau a inceput sd emita postul de radio Chisinau, iar din anul 1940 a
aparut postul Radio Moldova, fondat de autoritdtile sovietice.



Fisa 3-4
AUDIOVIZUALUL: PUBLICITATEA,

RECLAMA, STIREA

" STRATEGII DIDACTICE

9 Resurse procedurale: lectura imaginii, discutii frontale, Re-Quest, ,Piramida
rdsturnatd’, test, triagrama Venn

I

[

9 Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere, computer, telefon mobil
conectat la internet

? Forme de organizare: individual, in perechi, frontal, pe grupe

=> Publicitatea = Stirea
= Reclama = Persuasiunea

= ,Publicitate”-,,Reclamd” - doua fete ale aceleiasi monede. http://www.lisr.ro/4-5-georgescu.pdf [PDF]

= http://mediacritica.md/mediaerudit/ = hitp://www.e-scoala.ro/comunicare/stirea.html
= www.padlet.com sau www.pinterest.com B hitp://www.stireata.md/

B http://www.ohidjurnalism.ro/stirea

EVOCARE i L. Aminteste-ti de reclamele care iti plac mai mult.

a. Descoperad coincidenta care existd intre achizitiile tale preferate (sampoane,

@ haine, gadgeturi, produse alimentare etc.) si spoturile publicitare preferate.
@ : b. Ai fost influentat/a de publicitatea la aceste produse? Cum?

c. Ce tehnici de persuasiune (convingere) au folosit autorii reclamelor pentru
a te determina sa le cumperi/sa le consumi?

II. Descifreaza mesajul transmis de fiecare imagine in parte. Identifica ce tip
de produs media este, urmand pasii sugerati:
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REALIZAREA
SENSULUI

X
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Formuleaza problema reflectata.
Identifica auditoriul vizat.
Intituleaz-o sugestiv.

Compara raspunsurile tale cu cele ale colegei/colegului, apoi cu cele din
caseta de raspunsuri.

e. Discutati in plen ce determina perceptia diferita a mesajului comunicat.

A0 S8

Caseta de raspunsuri pentru cele trei afise publicitare

»Poluarea aerului ucide anual 60.000 de persoane”.
»Nu esti 0 schitd. Spune nu anorexiei!”
. »Actiune globala in interesul animalelor: pungile de plastic omoard”.

Rl

A. Tableta de informatii si idei

@ Citeste, cu atentie, textul-suport in cheia tehnicii Re-Quest.

Publicitatea, reclama

Publicitatea este o forma de comunicare/prezentare publica, impersonald
si persuasivd; o tehnicd de promovare menitd sa informeze, sa convinga si sa
influenteze publicul, atat pe clientii efectivi, cat si pe cei potentiali, cu privire la
unul sau mai multe produse, servicii, evenimente/activitati, idei, persoane si/sau
organizatii economice sau non-profit.

David Ogilvy, cunoscut ca ,,parintele publicitatii”, a spus: ,,Nu privesc publi-
citatea ca pe un divertisment sau ca pe o forma artisticd, o consider mai degraba
un mijloc de informare. Atunci cand scriu o reclama, nu vreau sa-mi spuneti cd o
gdsiti creativa. Vreau sa vi se pard atat de interesanta, incat sa cumparati produsul”

Atunci cand este platit, acest mesaj media se numeste reclama. Ea poate fi
facuta print-un articol (dintr-o publicatie), afis, placardd, panou, prospect, spot
etc.

Publicitatea este perceputa si ca sinonim al reclamei si chiar ca o notiune ge-
nerald a oricarei activitati de promovare. Cu toate acestea, diferenta logica este
aceea cd publicitatea este domeniul/pro- _ i
cesul, iar reclama este produsul acestui Y
proces. Reclama reprezinta un mod de
discurs publicitar, un produs comercial
care duce cumparatorul la furnizor, pro-
ducator, vanzator.

Reclama defineste la superlativ legatura
dintre emitdtor si receptor. Publicitarul
(emitdtorul) stie ce-si doreste prietenul
sdu, cumparatorul (receptorul), iar aces-
ta, la randul lui, este multumit ca i-au fost
citite gandurile.

Mesajul publicitar

Scopul direct al mesajului publicitar este stimularea dorintelor clientilor si
formarea asociatiilor pozitive in legaturd cu produsul sau compania promovata,
scop care este atins prin folosirea metodelor de manipulare psihologica mai mult
sau mai putin subtile. Tot mai multe produse publicitare exagereaza (vezi imagi-
nea aldturatd), inseald, apeleaza la sexism si frivolitate, prezinta relatari irationale,
creeaza asteptari exorbitante si, in general, promoveaza o societate materialista
Sd ne amintim, in acest sens, de campaniile din ajunul sarbatorilor spirituale -
Craciunul, Pastele!



Mesajul transmis catre publicul corespunzator trebuie sa capteze atentia, sa
starneascd interesul, sa convinga publicul-tinta si sd-1 determine sa actioneze
intr-un anumit mod.

Pentru aceasta, el trebuie si fie puternic, atractiv, simplu si concis, sa nu aiba
decét o tema/subiect, sa fie usor de retinut, sa sugereze cea mai potrivita actiune,
precum si beneficiile celor care le vor intreprinde.

® (Ce Se va spune,

e cui se va adresa, prioritar, mesajul;

In vederea formulirii
unui mesaj publicitar
se va tine cont de: e ce formd de exprimare va fi mai indicatd,
tinandu-se cont de caracteristicile audi-
entei si de imaginea recunoscuta a firmei.

e cum se va spune/transmite mesajul;

In publicitate, se recurge adesea la stereotipuri, de pilda, a sugera anumite calititi,
fara a le rosti, si a le asocia, prin efectul de proximitate, unor calititi ale produsului
promovat. Asa se intampla in reclama la Coca-Cola Light, care are la baza ideea ca
bauturile racoritoare fara zahar ajuta la obtinerea ,,siluetei visate”

Reguli privind publicitatea

Pentru a realiza un mesaj publicitar si o campanie de succes, vei respecta unele
principii si reguli, printre care:
Fii relevant si concis.
Stabileste obiective realiste.
Fii creativ si surprinzator.
Fii clar si simplu.
Evidentiaza aspectele practice.
Foloseste inteligent culoarea.
Foloseste fiecare ocazie speciald pentru a face cunoscuta oferta si firma/
institutia/organizatia.
Ia in consideratie si invata de la concurenta.
Combina publicitatea cu alte tehnici de promovare.
Fii flexibil.
Indeamna la actiune.
Indica adrese de contact.

C € € € € € «

€ € € € <

NU transmite mesaje complicate!

NU transmite mai multe mesaje prin acelasi anunt!

NU utiliza prea mult text!

NU pastra nealterat conceptul si forma grafica pentru o
perioadd lunga de timp!

€« € £ <

63



64

Principala deosebire dintre o reclamad si o stire este cd, desi
ambele transmit o informatie, reclama vorbeste exclusiv
despre pdrtile pozitive/avantajele unui fapt/obiect, iar stirea
vizeazd toate aspectele, atdt pozitive, cdt si negative. Reclama
este produsd de compania care fabricid marfa sau presteazai
serviciul respectiv, iar stirea este produsa de un jurnalist.

Stirea

Stirile sunt informatii despre anumite evenimente curente, comunicate prin
media scrisd si audiovizuald. Ele trebuie sd se refere la fapte care vizeaza viata si
dezvoltarea comunitatii.

Ca gen jurnalistic informativ, stirea trebuie sa ofere raspunsuri concrete la
intrebarile: cine? (a facut), ce? (a facut), cand? (a facut), unde? (a facut), de ce?
(a facut) si cum? (a facut). Fard aceste raspunsuri, nu putem vorbi despre o stire
completd. O stire incompleta poate fi manipulatoare.

La scrierea si redactarea unei stiri se recomanda aplicarea tehnicii ,,piramidei
rdsturnate”.

Aceasta constd in prezentarea celor mai importante informatii la inceputul
stirii, adica la baza inversatd a piramidei, dupd care urmeaza date explicative,
complementare, de context si alte detalii. Se merge pe principiul: dacd, din lipsa
de spatiu, am dori s renuntdm la unele informatii din stire, am incepe sa ,taiem”
de la final, adica am renunta la primele straturi ale piramidei. Astfel, am avea o
stire mai scurtd, dar informatia de baza nu-si va pierde sensul.

Corpul stirii -

dezvolti introducerea

Finalul -

memorabil

Tnceputul trebuie sa contind, asadar, noutatea, exprimatd concret i concis, iar
sfarsitul — date aditionale, de context, care l-ar ajuta pe cititor sd inteleagd mai
bine continutul.

Elementul definitoriu al stirii este operativitatea. O stire trebuie sd ajunga la
consumatorii de presa imediat ce faptul s-a produs. Altfel, ea se invecheste si in-
formatia nu mai are relevantd - se produc alte fapte, deci, apar noi stiri.

Stirea, spre deosebire de alte produse jurnalistice, cum ar fi comentariul, ana-
liza, articolul de opinie sau editorialul, trebuie scrisa intr-un limbaj neutru, fara
aprecieri, fard figuri de stil. Ea redd doar fapte, necomentate de jurnalist. Daca
jurnalistul isi exprima propriile opinii in stire, aceasta nu mai poate fi credibila.



Concluzionand, retine indiciile unei stiri de calitate din infograficul de mai jos.

INDICII ALE UNEI STIRI

ECHIDISTANTE
S| PROFESIONISTE
RASPUNDE RELATEAZA PE SCURT
1 o LA INTREBARILE: 2 . UN FAPT
CE SAU UN EVENIMENT
CINE CUM
CAND ¢ DE CE
UNDE

PREZINTA CONTINE, CEL PUTIN,
O NOUTATE DOUA SURSE
L4 @ INDEPENDENTE

NEWS - e (e
7

1
——
ey

et A 3
NU CONTINE OPINIA
e  JURNALISTULUI

B. Exercitiu practic

@ Testeaza-ti cunostintele

despre stire, accesand [ MediaErudit
#MediaErudit, PRE
http://mediacritica.md/

mediaerudit/
Tema 1 Ce este infor-
matia?, Jocul 1-2.

65



REFLECTIE : @ Completeaza triagrama Venn.

a.

b.

Enumerd aspectele specifice pentru fiecare concept: publicitate, reclama,
stire.

In spatiul care intersecteaza cercurile, scrie aspectele comune intre publi-
citate si reclama, de exemplu, sau publicitate si stire, reclama si stire, apoi
intre toate trei.

publicitate

reclama stire

EXTINDERE | ¢ Impirtiti-va in 4-5 grupuri. Alegeti un subiect pe o temi de interes pentru

o

bOIL

+ IIL

CURIOZITATI... *
STIATI CA...

\ll

_,\_
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voi, in scopul realizarii unei stiri si a prezentirii online. Respectati cei 3 pasi:

documentati-va riguros din diverse surse de informare (presa scrisd, inter-
net, interviuri), comparati-le si verificati-le;

e scrieti cuvintele-cheie;
e colectati nu doar informatii de baza, ci si informatii despre cauze, puncte de

vedere si posibile urmari ale evenimentului;
fiti obiectivi cand investigati diverse surse si puncte de vedere;

e scrieti stirea conform structurii acesteia si celor 5 indicii;
e aplicati tehnica Piramida rdsturnatd;
e folositi propriile cuvinte in propozitii scurte si simple;

utilizati aplicatii i programe web pentru prezentarea subiectelor cum ar fi
www.padlet.com sau www.pinterest.com
puteti folosi telefoanele mobile pentru intervievare si fotografiere.

3000 - 500 i. Ch. Cea mai veche forma de reclama dateaza din China in secolele
XI-VII'i. Ch,, cand existau poezii si cantece interpretate de vanzatorii de diverse
produse alimentare. Vechii egipteni au dezvoltat forme de publicitate, tiparind
anunturi de vanzare pe foile de papirus, pe care le atasau de peretii si stalpii cladi-
rilor. Firma interioard de publicitate era, de obicei, un semn pictat foarte atragator
pe peretele unei cladiri. Vechi semne au fost descoperite in ruinele Babilonului,

ale Romei Antice si ale orasului 4 AEEILIVEQFQONMETELIVSABE
Pompei. 500 de ani mai tarziu, co-  “SEATIA R CTROLOSDEBALIAR IBTRE
merciantii egipteni amplasau de-a | QFARVSOADATTIANIEONANE
L €8 . . >~ MAYIMVSTROCOSDEALLICBR
lungul drumurilor publice bucati FTREGE ARV ERNORVMBET VITOX
de stanca in care erau cioplite di- CNRON [T 10 NFCNNAENOBARBA
verse mesaje, in scopul informarii ‘-P;f*\_()*:{).%{n.l :Ig‘-l\;;\i?]k\;t&’lﬁl;:)&v}
sBitorilor in legiturs ) CHIVALEQNMETFLYSAN
cilitorilor in legiturd cu produse- | SARCHRE S0 B MATEIST
le sau serviciile oferite. In perioada Acta di » s iri zilni
anilor 500 i.i. Ch., in vechea Roma, »4,¢'@ diurna: erau insemnari zirnice,
ol : .. afisate in mai multe exemplare, prin
mesajele erau pictate pe peretl, IN - “g.0 5o difuzau diferite informatii
scopul promovirii jocurilor publi-  (olitice, militare, culturale etc.).

ce, afacerilor locale sau pentru a 4, apdarut prin secolul al I1-lea i.Ch.,
chema alegitorii la vot. in Roma Anticd.




Fisa 5
ROLUL IMAGINII iN TRANSMITEREA

MESAJULUI MEDIA

— — STRATEGII DIDACTICE
E— ; ; 2 Resurse procedurale: brainstorming cu imagini, studiul de caz
9 Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere, computer, telefon mobil
=S conectat la internet

2 Forme de organizare: individual, in perechi, frontal, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Imagine => Imagine autenticd vs. imagine trucatd = Echitate de gen
= Stereotip = Sexism = Xenofobie
Suport informational

= http.//floriledalbe.md/

= http://www.politifact.com/punditfact/statements/2017/nov/29/religionmindcom/fake-news-girls-saudi-
arabia-will-be-beheaded-danc/

= https://filtreaza.info/newsquiz/

= https://www.publika.md/reactia-ambasadei-frantei-dupa-aparitia-caricaturii-cu-simona-halep-din-
charlie-hebdo 3009570.html

= http://mediacritica.md/ro/imaginea-femeii-presa-cum-luptam-cu-prejudecatile-traditionaliste-si-sexiste/

EvocARrE | @ Analizeaza imaginile.
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a. Observa ce ilustreaza fiecare imagine in parte.

b. Opineazd asupra faptului dacd imaginile au fost realizate intamplator sau
cu un scop bine definit.

c. Care este, in opinia ta, intentia persoanei care a realizat imaginea?

Precizeaza care imagini au continut publicitar si care sunt fotografii
autentice.

e. Care dintre imaginile prezentate ar putea fi utilizatd/e pentru a crea stiri
false? De ce?

. Ce stdri, emotii iti provoaca fiecare imagine?

REALIZAREA
SENSULUI

X

68

A. Tableta de informatii si idei

3

@ Citeste, cu atentie, textul-suport in cheia tehnicii Re-Quest.

Cum ne influenteazd imaginile

»Am vazut cu ochii mei!” - o expresie proverbiald in limba romana. Zicem
astfel, atunci cdnd vrem sd fim credibili si sa-i convingem pe ceilalti ca e adevdrat
ce le spunem. De acelasi truc se folosesc si producdtorii media! O imagine este
cat o mie de cuvinte. Este cunoscut faptul ca imaginea este un instrument foarte
util pentru jurnalisti, creatorii de reclame, de filme artistice sau de animatie, care
stiu cum pot fi influentati consumatorii media prin imagine. De acest fapt sunt
constienti si cei care se ocupd de marketing si promovare de produse. Pentru ei
imaginea este o0 ,,0 cheie de acces” spre increderea cumparatorului, de aceea fie-
care consumator trebuie sa fie constient in ce mod o imagine il poate influenta
si manipula.

Imaginile au un impact puternic asupra oamenilor, intrucat exprima nuantat,
rapid si relevant mesajul, iar aceasta, se stie, este un lucru foarte apreciat de ci-
titorii grabiti de ziare, reviste sau articole de pe retelele de socializare, deoarece,
adeseori, ei atrag atentia doar la titlul articolului i la imaginea care-I insoteste.
Jurnalistii utilizeaza imagini, pentru a stimula atentia si curiozitatea consumato-
rului media. Impactul emotional al imaginii asupra unei persoane depinde insa
de valorile, credintele, experientele acesteia. Pentru mama unui bebelus, de exem-
plu, orice imagine care reprezintd copii are impact. Dintre doua produse — unul
care are pe ambalaj un bebelus fericit si altul care contine a imagine neutrd, de
exemplu, reprezintd un camp cu flori (o imagine placutd pentru oricine, dealtfel)
- pdrintele va fi tentat sa aleagd primul produs.

Building Bl“ains =g

Imaginea media si formarea stereotipitilor

Utilizarea imaginii in mass-media nu trebuie sa genereze sau sa promoveze
diferite stereotipuri, intrucat consumatorii media, in mod deosebit copiii si tinerii,
sunt foarte influentati de ceea ce vad in spatiul media care constituie o sursa de
inspiratie si educatie pentru ei. Din dorinta de a epata si de a obtine profit, multi



producdtori media trucheaza imaginile, promovand in reclame, panouri publi-
citare, imaginea unui corp uman perfect (bine sculptat sau cu forme apetisante,
de reguld, al femeilor/fetelor). In tendinta de a arita ca idolul lor - puternic, de
succes, frumos - unii adolescenti sunt capabili sa se infometeze, sd se automutileze
sau sd-si piarda increderea in sine. Toate acestea sunt doar unele consecinte ale in-
fluentei negative a mediei prin imagini. Din pacate, nu doar copiii, dar si adultii nu
realizeaza c, in cele mai multe cazuri, imaginile sunt trucate si nu sunt autentice.
Imaginile utilizate in media nu trebuie sa promoveze stereotipuri (de exemplu: a
fi de succes presupune sa ai un telefon sau 0 masina scumpa). Asemenea mesaje
ii determind pe multi adolescenti sd se simta frustrati si sa se orienteze spre alte
valori, mai degraba, pseudo-valori si antimodele.

Imaginea media si echitatea de gen

Actualmente, una dintre preocuparile producatorilor media, care pretind ca
sunt profesionisti, este sa asigure, inclusiv prin utilizarea imaginilor, echitatea
de gen. Asa de exemplu, prin traditie,
barbatii au fost reprezentati ca fiind \
puternici, dominanti, implicati in acti- ®
vitati intelectuale si bine plitite. Pe de i‘\ p

~

-
S

-

alta parte, femeile, mai multe decenii,
au fost reprezentate de mass-media in
ipostaza de casnice, vulnerabile, servi-
abile, rezumandu-se la a fi bucatarese, -
servitoare sau ingrijind, docil, copiii si =
varstnicii. i acesta este un stereotip!
Mai mult chiar, astazi, pentru a

atrage atentia, imaginea femeii este exploatatd in publicitate sub aspect sexual,
punandu-se accent mai degraba pe corpul femeii (buze, sani, picioare, fese) decat
pe produsul promovat. In acest caz, imaginea
transmite un continut sexist. Prin sexism intele-
gem orice tip de discriminare, de regula, in defa-
voarea femeilor care sunt puse intr-o ipostaza de
inferioritate fata de barbat.

“

-

AUSTRALIA

BEAUTIFUL.

IEAW THE CHILD
ACTOR TURNED INTO
A BOLLYWORY HE-MAN

Manipularea prin imagini

Este esential ca orice persoand sa fie constienta ca, in mare parte, imaginile
media transmit, in mod intentionat, un mesaj care urmareste un anumit scop.
De fiecare datd, telespectatorii, cititorii, cumparétorii de produse trebuie sa se
intrebe ce urmareste emitdtorul prin aceasta imagine: sa-1 provoace, sa-1 captiveze
sau, poate, sa-1 manipuleze? Este important sa se analizeze continutul si originea
1mag1n11.

De exemplu, prima imagine utilizata in exercitiul de la Evocare, cu femeia
ingenuncheatd si batutd public, a fost utilizata in crearea unei stiri false despre
faptul ca niste fete din Arabia Sauditd ar fi fost decapitate, deoarece au dansat la
o petrecere. Continutul a devenit viral pe Facebook, in anul 2017. In fapt, aceastd
fotografie fusese realizata cu doi ani mai devreme, in anul 2015, in Afganistan.
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Imaginea ilustreaza un judecdtor care loveste o femeie de 22 de ani si are impact
emotional puternic. Stirea falsd a devenit virald, deoarece atentia utilizatorilor a
fost atrasa anume de aceastd imagine. Majoritatea celor care au distribuit infor-
matia nu s-au preocupat si-i verifice autenticitatea.

Produsul media ce contine o imagine trebuie analizat atent
pentru a se verifica autenticitatea acesteia.

Si culorile vorbesc!

Culorile, de asemenea, au un rol foarte important.
Asa, de exemplu, culoarea rosie stimuleazd energia,
adrenalina. Aceasta este, adeseori, folositd pentru pro-
duse alimentare de fastfood si a devenit emblematica
pentru Coca-Cola. Culoarea albastrd, spre deosebire
de cea rosie, se asociazd cu ideea de onestitate, ratiune,
echilibru. Dintr-un anumit stereotip, este considerata
o nuantd mai degraba masculina si e preferata de bar-
bati. Oamenii nu asociaza aceastd culoare cu mancarea,
prin urmare, nu e o nuanta potrivita pentru reclama de
produse alimentare, dar poate fi utilizata generos pen-
tru anumite produse cosmetice, de exemplu. De altfel,
culoarea albastrd este emblematicd pentru mai multe
retele sociale, precum Facebook sau Twitter.

Utilizarea imaginii in media trebuie sd respecte principiul
echitatii de gen, sd nu contind mesaj instigator la urd,
discriminatoriu sau cu caracter sexist.

B. Exercitiu practic

® Accesati pagina online a revistei pentru copii si adolescenti Florile Dalbe
http://floriledalbe.md/.

a. Lucrand in perechi, selectati un articol care contine si o imagine (fotogra-
fie, desen, grafice etc.).

b. Cititiarticolul si observati in ce mdsurd imaginea se potriveste continutului.
c. Apreciati daca imaginea contribuie sau nu la trasmiterea mesajului.

REFLECTIE
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Studiu de caz

® Lucrand in echipe, analizati cazul de scandal generat de imaginea publica-
td de revista franceza de satira Charlie Hebdo.

Simona Halep este o jucdtoare profesio-
nista de tenis din Romania. In finala turne-
ului de la Roland Garros din 2018, sportiva
a invins-o pe americanca Sloane Stethens,
devenind numdrul 1 mondial. Trofeul de
Grand Slam pe care 1-a obtinut este o per-
formantd pentru sportul romanesc, care i-a
facut pe concetatenii sai sd se simtd mandri.
Sute de mesaje de felicitare i-au fost adresate
sportivei, iar retelele de socializare au medi- Simona Halep
atizat din plm victoria. Sursa stop-cadru: youtube.com




EXTINDERE

00

La cateva zile dupa eveniment, revista franceza de
satird Charlie Hebdo a publicat un articol insotit de o
caricatura care o ironizeaza pe sportiva. Pe caricatura
este ilustratd o persoana care tine un trofeu si strigd, in
limba franceza, ,Fier vechi, fier vechi!” - expresie care
face trimitere, in mod caustic, la ocupatia rromilor de a
colecta si vinde fier uzat. Acest continut i-a indignat pe
multi roméni din tard si din diaspora, a starnit un val de
critici si chiar replici, unele cu caracter xenofob, adica
instigatoare la urd, fata de poporul francez.

Iatd cum a fost reflectat evenimentul scandalos in-
tr-un articol postat online:

»Libertatea de exprimare si libertatea presei sunt prin-
cipii fundamenate, dar caricatura cu Simona Halep nu reprezintd in niciun fel sen-
timentul opiniei publice franceze, se aratd intr-o declaratie a ambasadorului Frantei
in Romdnia, Michéle Ramis, la solicitarea News.ro. La randul sdu, Luca Niculescu,
ambasadorul Romaniei la Paris, a postat, vineri, un mesaj pe Facebook, in care afir-
md cd a primit zeci de mesaje din partea celor mai inalte oficialitati franceze dupd
succesul Simonei Halep la Roland Garros. Luca Niculescu le recomandd romanilor sd
nu lase o «caricaturd micd», din pagina a saptea a Charlie Hebdo, sd strice bucuria
victoriei Simonei Halep.”

(Preluat de pe htips://www.news.ro, data 15.06.2018)

Aceeasi publicatie a fost tinta unui atac terorist in anul 2015, dupa ce a publicat
alte imagini controversate — caricaturi cu profetul Mahomed. Criticii spun cd, din
cauza acestor caricaturi, tirajul publicatiei a scazut.

Algoritm de discutie:

a. Care a fost sursa scandalului?

b. Cum apreciati reactia concetatenilor si a ambasadorului Frantei in
Romania?

c. Adoptati o pozitie pro sau contra fata de gestul revistei.

d. Dezbateti pana unde ajung, in opinia voastrd, limitele libertatii presei.

e. Scoateti concluzii, in baza acestui caz, cu privire la impactul imaginii me-
dia si la responsabilitatea jurnalistilor.

f. Formulati un principiu etic pe care ar fi trebuit sd-1 respecte jurnalistii pen-
tru a nu instiga consumatorii media la ura si xenofobie.

@ Lucrand in echipe, realizati o vizita la unul dintre magazinele din localita-
te sau la un salon de infrumusetare.

a. Identificati imagini, folosite in scop publicitar, prin care credeti cd unii
consumatori pot fi manipulati.

b. Discutati, cu parintii si/ori in clasa, despre observatiile facute.

CURIOZITATL... ¢ Este demonstrat ci la 72 de ore dupi ce au citit o informatie, oamenii

STIATI CA..

nu retin decat 10% din continut, iar daca la informatie este selectata o
imagine potrivitd, capacitatea de retentie se mareste cu pand la 65%.
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Fisa 6-7
RECEPTAREA MESAJULUI EDUCATIV AL FILMULUI

ARTISTIC, DOCUMENTAR SAU DE ANIMATIE

— - — STRATEGII DIDACTICE
—_— 2 z P Resurse procedurale: lectura imaginii, vizionare de film, GPP
, 2 Resurse materiale: un computer conectat la internet, fise de lucru, flipchart

9 Forme de organizare: individual si in pereche

Cuvinte si concepte-cheie

= Cinematograf = Film sonor = Scenograf

= Genuri de film = Film color = Regizor

=> Cinefil = Generic de fim => Mesajul filmului
= Film mut = Critic de film

Suport informational

= http://novapolaris.ro/dictionar-cinematografic

= http://docshare04.docshare.tips/files/28064/280649539.pdf
D hitps://www.youtube.com/watch?v=Xr-N3{So62w

B http://webcultura.ro/primul-desen-animat-romanesc/

= hitps://www.historia.ro/sectiune/general/articol/o-vizita-succinta-in-lumea-tehnicilor-de-animatie
= https://www.youtube.com/watch?v=FcCedRHjuOc
= http://filmepentruliceeni.ro/uploads/lectii/Lectia 2.pdf

EVOCARE . @ Recunosti actritele si actorii din imaginile propuse?
@ | a. Ce filme ale acestora ai privit?

b. Ce filme ai recomanda colegilor sd vizioneze? De ce?
., 3

Foto credit: 360ber/depositphotos.com Foto credit: magicinfoto/depositphotos.com
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REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI

@ Citeste, cu atentie, textul-suport despre istoria filmului.

Din istoria cinematografiei

L

Cuvantul ,,cinemato-
i graf” este de origine grea-
i cd, insemnand ,,a inregis-
i tra miscarea”. Acesta a fost
i ales de fratii Lumiére, doi
' francezi, pentru a numi
i aparatul cu care au rea-
: lizat prima proiectie de
i film, in 1895. Atunci ei au
i prezentat pe ecran mare
i celebrul La Sortie de l'usi-
ne Lumiére a Lyon (Iesirea
lucratorilor de la uzina
Limiére din Lyon). Cu aju-
torul cinematografului, in
acea epocd, erau prezenta-
te filme mute, care durau nu mai mult de un minut.

Un film mut avea muzicid de fundal, dar nu avea cuvinte. De cele
mai multe ori, aceasta era muzica unui pian. Si pentru cd filmul
nu avea cuvinte, actorul trebuia sa dea dovada de mult talent si sa
transmitd intregul mesaj muteste. Una dintre marile celebritati ale

filmului mut a fost Charlie Chaplin (1889-1977), renumitul
actor si regizor englez.

Dupa aparitia sa, filmul a devenit foarte popular, in special
in randurile clasei mijlocii. Aristocratii, de regula, nu se duceau
la film, ei continuau sa mearga la teatru, considerand aceasta
activitate mai elevata.

Primul film color a fost turnat in 1902 de citre
Georges Mélies (1861-1938) si se numea Le voyage
dans la lune (O calatorie
pe lund). Acesta fusese
colorat manual si era in-
spirat din romanele stiin-

Fratii Lumiére (Louis - pe stanga si Auguste — pe
dreapta) din laboratorul lor din Lyon (anul 1925)

Sursa foto: reddit.com

&)
Y tifico-fantastice ale scrii-
E : = torului Jules Verne.
i Charlie Chaplin i Jues
Primul film sonor a
Sursa foto: flickr.com

; aparut in anul 1927, la New York.
i Acesta se numea The Jazz Singer (Cantdretul de jazz) si
i fusese produs de celebra companie Warner Bros. A fost
primul film care avea si replici inregistrate.

Primul film animat a fost creat de francezul Charles-
Emille Reynaud (1890) si se numea Pauvre Pierot
(Sarmanul Pierot).

Sursa foto: imdb.com

Genurile cinematografice

Noul gen de arta a secolului XX, filmul, a cucerit lumea rapid. Persoana care
este pasionata de film se numeste cinefil/a. Pentru a satisface asteptarile fiecarui
cinefil, marii producatori si-au diversificat oferta si au inventat diferite genuri de
film. Pentru fiecare gen de film exista anumite scene obligatorii, scene tipice pe
care spectatorii se asteapta sa le vada.
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Cele mai importante genuri de film,
din punct de vedere al continutului, sunt:
filmele documentare, filmele artistice si
filmele de animatie. Fiecare dintre aceste
tipuri de film are mai multe categorii. Asa,
de exemplu, in ,familia” filmului artistic
distingem categoriile: comedie, drama, bur-
lesc, fantasy sau filme western. O catego-
rie aparte sunt musicalurile in care exista
multd muzica si dans. Adeseori, un film se
poate incadra in mai multe genuri. Moulin
Rouge (2001), de exemplu, filmul australi-
ano-american, premiat la Oscar, care o are
in rolul principal pe celebra actritd Nicole
Kidman, este, in egald masura, un musical,
0 dramd romantica si o comedie.

Sursa foto: imdb.com
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Mesajul educativ al filmului

Temele abordate intr-un film pot fi variate: dragostea, razboiul, familia, scoala,
istoria, cdlatoria, lumea acvatica, lumea animalelor, inventiile stiintifice etc. Este
important si retinem cd pentru fiecare spectator mesajul educativ deriva din
experienta, sistemul de valori, educatie si gust estetic. Prin urmare, dincolo de
liniile de subiect ale unei productii cinematografice, dincolo de decor, joc actori-
cesc, efecte, coloand sonord, un rol deosebit in receptarea acestor produse media
il are mesajul educativ, lectia de via-
td cu care raménem. Asa de exemplu,
canonicul film american Singur acasd
(Home alone) este actual din 1990 pana
in prezent nu doar prin latura comica
si prin evocarea atmosferei de Craciun,
dar si prin capacitatea de a transmite
un puternic mesaj pentru cei care ni-
meresc intr-o situatie-limita, departe
de familie, cand nu pot conta decét pe
ei insisi.

Fiecare varsta are, asadar, preferintele sale in functie de magia pe care regizorul,
scenograful, pictorul, compozitorul, actorii si alti membri ai echipei reusesc sa o
creeze. Astfel, e bine sd stim ca persoana care concepe decorurile unui film este
scenograful, iar persoana care realizeaza scenariul este regizorul. Scenograful
si regizorul au un rol foarte important in asigurarea calitatii filmului. Totodata,
persoana care concepe filme de animatie se numeste animator. Pentru a face fil-
me de animatie, pictorul realizeaza fotograme - o imagine completa a desenului,
parte a peliculei, care contine 24 de imagini pe secunda.

Categoria specificd de receptori care prefera un anumit tip de film formeaza
publicul-tinta. Ceea ce reuseste sa retina receptorul - continut, emotii, trdiri
- constituie mesajul unui film. Specialistii care apreciaza valoarea unui film se
numesc critici de film. Acestia sunt atenti la toate detaliile, in special, la genericul
de film - informatia prezentata la inceputul si sfarsitul filmului. Aceasta include:
denumirea filmului, numele actorilor care joaca in rolurile principale, numele
regizorului, al producdtorului, autorul coloanei sonore, compania care I-a turnat,
anul in care a fost fiacut filmul si alte informatii relevante. De reguld, detalii din
generic se includ si in trailer — prezentarea succinta a subiectului filmului, cu sco-
pul de a-i face reclama si a anunta publicul despre noua aparitie cinematografica.

Decodificarea mesajului unui film este similara celei de interpretare a unui text
literar, doar ca presupune respectarea mai multor pasi, conform schemei-suport:

Sursa foto: imdb.com




e tema si ideea filmului (subteme)

Mesajul

e emotii i trairi transmise receptoru-
lui/lectia de viata desprinsa

Subiectul filmului

e linii de subiect, intriga, desfasurarea

e cronotopul filmului (importanta de-  actiunii, punct culminant, deznoda-

corului, a costumelor etc.)

e stabilirea genului

mant (importanta coloanei sonore,
jocul actorilor etc.)

Analiza genericului de film

e anul si numele actantilor (regizor,
scenograf, actori etc.)

Prezentarea unui film presupune preluarea detaliilor din
genericul de film, subiectul filmului, prezentarea eroului/
eroinei si/sau antieroului/antieroinei filmului, ocupatia
acestuia/acesteia, tipologia reprezentatd, problemele pe care
incearcd sd le depdseasca, trdsdturile definitorii.

B. Exercitiul practic

® Accesati:

o hittps://www.youtube.com/watch?v=8lb]Z9swXI0

o https://www.youtube.com/watch?v=avXarV60OfRA
o https://www.youtube.com/watch?v=qXoRdSTrR-4

[[==ren]

4 AUGUSTUS

BORN LEADER

-,

Sursa ilustrafilor: imdb.com
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d.

C.

d.

Lucrand in perechi, urmariti trailerul filmului de animatie Cine-i sef aca-
sa? (Boss baby, 2017), al filmului artistic Star Wars: Ultimii Jedi (Star Wars:
The last jedi, 2017) si al filmului documentar Icarus (2017), care a fost
premiat cu Oscar in 2018.

Numiti tipul de informatii pe care le puteti desprinde din aceste filmulete
de prezentare (trailere).

Apreciati dacd filmuletul de prezentare este sau nu este captivant.
Care este filmul pe care ati dori sa-1 priviti integral? De ce?

REFLECTIE i ©® Mediteaza asupra influentei pe care o au starurile asupra admiratorilor.
® Cum crezi, de ce actorii celebri devin modele pentru multi tineri?
i @ Imagineaza-ti ca ii poti scrie un ravas actritei/actorului preferat pe care
; aceasta/acesta il va citi neaparat. Redacteaza aceastd scrisoare conform
: algoritmului:
e formula de adresare;
; e prezentarea personald;
: e specificarea contextului in care ai urmdrit un film in care actrita/actorul
; joaca;
i e definirea mesajului filmului (conform schemei-suport);
; ® precizarea momentului care te-a marcat;
: e impdrtasirea emotiilor traite;
; e formularea unor intrebari despre procesul de filmare;
: e alte aspecte.
EXTINDERE i @ Solicita-le parintilor sa-t{i recomande un film popular din adolescenta lor.
O a. La randul tdu, propune-le un film popular pentru generatia ta.
0 : b. Urmariti cele doud filme impreuna.
c. Analizati mesajele educative ale celor doua pelicule, observand similitudi-
nile si diferentele.
CURIOZITATL... ¢ Animatorul Walt Disney (1901-1966), tatil lui Mickey Mouse, este crea-
S X ’ torul Walt Disney Company — .fabrica” de desene animate, cu un venit
TIATI CA... o1 ) NP - ) .
— de miliarde de dolari. Datorita spiritului inovativ, W. Disney a fost de 61
AL de ori nominalizat la premiul Oscar si de 22 de ori a devenit detinatorul
_ Q _ acestui premiu!
sLdN ¢ De ce spunem ,desene animate” sau , film
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de animatie”? Cuvantul ,,animat” vine din
limba latind (anima,-ae) si inseamna plin
de viata, insufletit. Desenele animate sunt
si ele imagini nemiscate care prind viata.

Trilogia Stdpanul inelelor (2001) are cele
mai multe premii Oscar cistigate vreodata.

Statueta de la Oscar reprezintd un cavaler
care se sprijind pe o sabie. Cele 5 spite de pe
rola de film reprezinta unitatea dintre ac-
tori, regizori, producatori, scenaristi si teh-

nicieni. O statueta cantareste 3,5 kg! DRD#1:R] NGS

Sursa ilustratiei: imdb.com



Fisa 8
EVALUARE SUMATIVA:

PORTOFOLIUL MEU MEDIA

CUNOASTERE SI INTELEGERE

1. Potriveste conceptele si definitiile propuse, unind coloanele prin sageti.

Institutie de presd, finantatd din banii con-
tribuabililor, care nu urmareste scopuri de

Media independenta profit, ci de informare multilaterala, corectd
si echidistantd a populatiei unei tari, regiuni
sau localitati.

Un instrument foarte util pentru jurnalistii,
creatorii de reclame, de filme artistice sau de
animatie, care exprima nuantat, rapid si cu
impact mesajul.

Reclama

Indiferent de forma de finantare si de cine
sunt proprietarii, institutia este independenta
editorial si reflectd echidistant toate proble-
mele si evenimentele din societate.

Stirea

Informatii despre anumite evenimente cu-
rente, care vizeazd viata si dezvoltarea co-
munitdtii, comunicate prin media scrisd si
audiovizuala.

Media privata

Un mod de discurs publicitar, un produs co-
mercial (articol dintr-o publicatie, afis, placar-
dd, panou, prospect, spot) care duce cumpara-
torul la furnizor, producator, vinzator.

Filmul documentar

Productie cinematografica, bazatd pe docu-
mente $i cercetdri, care prezinta fapte reale si
lucruri interesante din viata, cu scopul de a-1
informa pe spectator.

Imaginea

Tehnica de promovare, menita sa informeze,
sa convingd si sa influenteze publicul, atat pe
clientii efectivi, cat si pe cei potentiali, cu pri-
vire la unul sau mai multe produse, servicii,
evenimente/activitdti, idei, persoane si/sau
organizatii economice sau non-profit.

Media publica

Institutie de presa ce reprezinta o intreprin-
dere fondata de una sau mai multe persoane,
care au investit bani, avand un anumit interes:
comercial, informativ-educativ, politic.

Publicitatea

10 puncte
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ANALIZA SI APLICARE

2. Comenteaza, in 10-12 randuri, mesajul publicitar reflectat in imaginea propusa.

In comentariul tiu vei specifica:
a. calitatea si corectitudinea continutului;

b. stereotipurile promovate;
c. aspectul estetic (design).

15 puncte
CREATIVITATE SI SINTEZA

3. Realizeazi, in spatiul rezervat, un text publicitar pentru un produs autohton, respectiand prin-
cipiile si regulile specifice acestui tip de text.

10 puncte

Total: 35 puncte

CONVERTIREA PUNCTAJULUI IN NOTE

1-2 3-4 5-6 7-8 9-11 12-16 | 17-22 | 23-28 | 29-32 | 33-35

(unu) (doi) (trei) | (patru) | (cinci) | (sase) | (sapte) | (opt) | (noud) | (zece)




Consumatorul avizat
si noile media

2



Fisa 1-2
PERICOLUL MANIPULARII

SI DEPENDENTA IN SPATIUL ONLINE.
FENOMENUL ,,TROLL” SI ,,TROLLING”

STRATEGII DIDACTICE

9 Resurse procedurale: brainwriting, dezbatere, Stiu-Stiu cum-Vreau sd stiu-Am
invatat, simulare dezbatere TV, teste online

2 Resurse materiale: un computer/laptop conectat la internet, fise de lucru,
flipchart

2 Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

i

111

I

|

Cuvinte si concepte-cheie

=> Manipulare = Control informational = Troll
= Dezinformare => Dependentd = Trolling

= Cum sd evitam capcanele manipularii informationale?
http://api.md/upload/files/actaml rom.pd

= Cum televiziunile ne manipuleaza (si) prin imagini
ttp://mediacritica.md/ro/cum-televiziunile-ne-manipuleaza-si-prin-imagini

http://mediacritica.md/ro/abc-ul-tehnicilor-de-manipulare/
= Troli, postaci si hateri. Si luni de fiere - Cotidianul
https://www.cotidianul.ro/troli-postaci-si-hateri-si-luni-de-fiere/

EVOCARE i @ Lucrand in perechi, ilustrati printr-un brainsketching (in forma unui de-

: sen, schitd, schemad) conceptul de dependenta online.

DEPENDENTA ONLINE
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REALIZAREA

SENSULUI

X

A. Tableta de informatii si idei

@ Cititi, cu atentie, textul-suport, in cheia agendei Stiu-Stiu cum-Vreau sa stiu-
Am invitat.

7 ——

/ —

. .
|{ @  Conform Dictionarului de so-
.| ciologie, manipularea reprezintd
@ actiunea de a determina un actor
{ social (persoana, grup, colectivitate etc.) sa gandeasca si sa
| @ actioneze intr-un mod compatibil cu interesele initiatoru-
| lui si nu cu interesele sale. Se utilizeaza tehnici care distor-
| @ sioneaza intentionat adevarul, lisand impresia libertatii de
{ gandire si decizie. Manipularea informationald prin interme-
. @ diul mass-media este un fenomen specific mai multor tari cu
| regimuri politice autoritare sau cu o democratie fragila, unde
' @ persoanele interesate din politic sau din business utilizeaza

mass-media pe care o au in proprietate pentru manipularea
. @ opiniei publice in propriul interes.

Ce este ~
manipularea?

Tehnicile de manipulare prin intermediul mass-media

Prin modul in care structureaza informatia, formuleaza propozitiile si folosesc
imagini video sau foto, mass-media pot informa publicul, dar si-1 pot manipula.
Spectatorii si cititorii trebuie sa cunoasca principalele tehnici de manipulare me-
dia, pentru a se proteja. Propunem céteva tehnici:

1. Prezentarea selectivd a faptelor

Un/o reporter/a, atunci cand scrie o stire, este
dator/datoare sa relateze despre toate faptele re-
levante pentru subiect, fara sa le selecteze dupa
propria preferinta. Exemplu: jurnalistul/a scrie
o stire in care il prezinta publicului pe noul vice-
primar, numit recent in functie. Mentioneaza ca
acesta este inginer de profesie, are o bogata ex-
perienta de muncd, detine diplome de merit, are
o familie frumoasa, dar trece sub tacere faptul ca
acum trei ani viceprimarul a fost acuzat de luare
de mitd. Faptul ca jurnalistul/a prezinta, selectiv,
doar informatiile pozitive, in timp ce le cunoaste
si pe cele negative, vorbeste despre intentia lui
de a manipula cititorii, pentru a genera simpatie
fata de noul conducdtor al localitatii.

2. Amestecul dintre fapte si opinii

Jurnalistul/a relateaza de la fata locului doar faptele pe care le vede, le observa
si le poate proba. El/ea nu face presupuneri si nu isi prezinta propriile opinii.
Exemplu: intr-un liceu elevii au montat, in premierd, un spectacol. Un elev/o
elevd care nu a reusit sd facd parte din distributie scrie o stire despre eveniment
pentru postul de radio al scolii. El/ea anunta ce, unde si cand s-a intamplat, dar
adaugd si aprecierea ca spectacolul ,,a avut un scenariu sldbut, iar unii actori au
jucat fals” Aceasta este opinia proprie, subiectiva, care nu trebuie exprimatd in
stire. Comentariile autorului/autoarei ar fi fost necesare, doar daca el/ea ar fi scris
un articol de analizd.
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3. Trunchierea citatelor

Exemplu: la 1 septembrie, directorul unui liceu din orasul Filesti a facut ur-
madtorul anunt: ,Elevii care vor veni la scoala cu telefoanele mobile si nu le vor
deconecta semnalul sonor in timpul lectnlor vor fi penalizati”. A doua zi, in ziarul
local apare titlul: ,La un liceu din orasul Falesti elevii care vor veni la scoala cu
telefoane mobile vor fi penalizati”. Fraza rostita de director a fost trunchiata. Drept
urmare, i-a fost schimbat sensul. Enuntul final reprezintd un neadevar.

4. Accent pe detalii si estomparea esentei

Exemplu: de cateva zile, intr-un ordsel au loc mici proteste ale locuitorilor im-
potriva constructiei unei statii PECO langa un parc. In ziarul primariei apare un
articol in care se povestesc detalii: protestatarii au agresat verbal politistul care asi-
gura ordinea publicd,, au blocat timp de doud ore activitatea angajatilor primariei
etc. Doar in treacit, intr-o singura frazd, se spune cd oamenii erau ,,nemultumiti
de constructia statiei PECO langa Parcul Central”. O asemenea abordare arata ca
interesul autorului/autoarei a fost sa devieze atentia cititorului de la principala
problemé - constructia statiei de alimentare - la fapte secundare, cum ar fi cearta
protestatarilor cu politistul.

5. Omisiunea subiectelor importante de pe agenda zilei

Institutiile de presa
care transmit stiri sunt
datoare sd reflecte toate
evenimentele importante
pentru comunitate, desfa-
surate pe parcursul unei
zile. Daca despre protes-
te de amploare, accidente
grave cu implicarea trans-
portului public, sedinte de
Guvern, la care se decid
schimbari majore in anu-
mite domenii, la stiri nu
se spune nimic, avem de a i L =
face cu tehnica de manipulare numita omisiune. Ea este aplicata pentru a ascunde
de public informatii relevante, astfel ca oamenii sd nu-si poata manifesta nemul-
tumirea, revolta sau sa intreprinda anumite actiuni, in functie de caz.

6. Folosirea etichetelor

In materialele informative, jurnalistii/ele nu au dreptul sd aplice calificative
persoanelor despre care scriu sau si le pund etichete. Atunci cind o persoana
este numita de jurnalist/a ,mafiot”, ,oligarh’, ,corupt’, se doreste crearea unei
perceptii negative. Limbajul stirilor trebuie sa fie neutru.

7. Trucarea/mimarea dezbaterilor

In statele democratice, initiativele autorititilor, problemele majore ale societi-
tii sau alte chestiuni care vizeaza viata comunitatii sunt discutate pe larg, in cadrul
unor dezbateri publice. Imaginati-va o emisiune TV la care se discuta o viitoare
reforma, iar in studio au fost invitate doar persoane care sprijina initiativa. Nu este
nici o persoand care ar vorbi despre riscurile sau dezavantajele reformei. In mod
firesc, aceasta nu este o dezbatere adevaratd, deoarece nu existd argumente si con-
traargumente, pluralism de opinii si concurs de idei. Unele televiziuni organizeaza
astfel de dezbateri atunci cand au interes sa prezinte publicului o initiativa ca fiind
exclusiv bund sau, dimpotriva, sa critice un fapt, un proiect, o idee a adversarilor.
Moderatorul dezbaterii trebuie sa aiba o pozitie neutra.



De ce mass-media aplica tehnici de manipulare?

Interesul de a manipula opinia publicd il pot avea atat guvernele, cét si alte in-
stitutii, partide sau grupuri economice. Principalele scopuri ale celor care dirijeaza
procesele de manipulare prin mass-media sunt:

castigarea de adepti pentru sprijinul sau renegarea unei idei/ideologii
sau persoane;

distragerea atentiei societatii de la chestiunile importante si schimbarile
decise de elite politice si economice; —‘

descurajarea manifestarii spiritului civic si a participarii comunitatii la
’7 actiuni ce genereazd schimbari. -‘

Cum evitdm manipularea?

Pentru a evita capcanele manipuldrii informationale, este necesar:

e sa avem o atitudine criticd fata de orice informatie - acesta inseamna sa
aplicam ,,filtrul ratiunii”;
sa verificam, pe cat este posibil, informatia consumat;
sa ne informam din mai multe surse independente: doud sau mai multe te-
leviziuni cu proprietari diferiti, doud sau mai multe portaluri, ziare, posturi
de radio;

e sa cunoastem cine este proprietarul institutiei de presa respective si sa ludm
in calcul interesele pe care le-ar putea avea acesta;

e sd ne cultivaim abilitatea de a trage propriile concluzii in baza informatiei
consumate $i sa nu permitem nimdnui sa traga concluzii in locul nostru.
Altminteri, riscaim sa ne ldsam manipulati.

Campania STOP FALS! ﬂ‘/
Trei organizatii ale societatii civile din Republica ‘

Moldova - Asociatia Presei Independente (API), ST

Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) si \ ‘
Asociatia Telejurnalistilor Independenti (ATV]I) - au gp Lb

lansat in anul 2015 aceasta campanie, cu durata de

doi ani, impotriva informatiei false si tendentioase.

Ele si-au propus sd diminueze efectele informatiei propagandistice si mani-
pulatorii, care distorsioneaza realitatea, si sa dezvolte cetatenilor capacitati de
analiza critica a informatiei receptionate. Din anul 2017, Campania ,,STOP
FALS!” a cdpatat continuitate in platforma online www.stopfals.ind, unde sunt
publicate articole prin care sunt demascate informatiile false si vadit tenden-
tioase. Utilizatorii sunt incurajati sa semnaleze falsuri pe care le descopera in
mass-media autohtona sau din straindtate.

B. Exercitiu practic

® Simulati o dezbatere TV, cu un moderator si 5 participanti, la tema Introdu-
cerea obligativitdtii de a purta uniforme scolare. Dupa 10 minute de discutii,
analizati dezbaterea si raspundeti la urmatoarele intrebari:

a. Au fost aduse argumente pro si contra?
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b. Au existat discutii in contradictoriu?
c. A existat o competitie de idei?
d. A existat pluralism de opinii?

e. Care a fost comportamentul moderatorului? A avut o pozitie neutra sau
s-a aliat la pozitia unor invitati?

Concluzia: a fost o discutie care v-a informat si v-a facut sa analizati sau a fost
una care v-a manipulat?

Cine este troll-ul?

Un troll este o persoana, de regula, voit
anonima, dar deseori ascunsa in spatele
unor porecle (nickname). Acesta, numit
si postac, isi face un obicei pasional din
a posta si comenta in spatiul virtual, cu
scopul de a semdna discordie in internet si
pentru a starni certuri sau iritare.

Troll-ul posteaza atacuri gratuite la per-
soana, comentarii malitioase, infamatoare,
voit jignitoare, de multe ori fara legatura

cu subiectul, menite a distrage atentia saua  naginea trollface, creatd in 2008
provoca cititorii la raspunsuri emotionale. Je ceitre Whynne de pe DeviantArt

mai mult sau mai putin elaborate, compuse trolling-ului in cultura
din farse, glume proaste si jigniri gratui- internauticd contemporand.
te la adresa unor victime (fatd de identi-

tatea si sentimentele carora este complet

indiferent).

Dar nu intotdeauna trollul este un ,,farsor”, un ,amator de glume proaste” sau
un ,hater” (persoand care uraste, isi ascunde, de reguld, identitatea si se simte
mandra ca raspandeste urd). Destul de multi trolli sunt folositi profesional, ca
si hackerii, contra unor sume de bani, pentru campanii negative de comunicare,
pentru contracararea sau bagatelizarea unor opinii sau informatii, pentru raspan-
direa de falsuri si inducerea in eroare a utilizatorilor.

-

# mediacriltica

@® Vizionati si tutoria-
lul digital Trolling-ul
si efectele nedorite ale
internetului.

http://mediacritica.
md/ro/tutorial-digi-
tal-trollingul-si-efecte-
le-nedorite-ale-interne-
tului/

TROLLINGUL
sCapa de energia negativa
A INTERNETULUI

=n
&

)
=599
=)

(Tutorial digital) Trollingul si efectele nedorite ale internetului



INDICII CA VORBESTI
CU UN TROLL

=

ESTE UN ANON 1 ARE PUTINE FOTOGRAFII
Foloseste un nume greu de Foloseste

pronuntat sau unul prea fotografii-simbol sau
@ comun, se ascundF in spatele @ are putine fotografii.
unor porecle (nickname).

L
NU ESTE POLITICOS LANSEAZA POLEMICI
Comunica ofensiv si Face glume de prost gust,
agresiv, mesajele si deviaza de la un subiect
®  comentariile sale sunt ® anume si lanseazi opinii
insistente, jignitoare si, de ~extreme”, pentru a crea
reguld, fard legdturd cu confuzii,

subiectul discutat.

= SCRIE CU GRESELI
Nu-i pasa de gramatica si
LT ) @ nu respectd regulile de punctuatie.
f 'q_h-‘_'-

O A AT E]

C. Exercitiu practic

©® Pentru a afla dacad esti sigur@nline
sau nu dependent/a de e Vs
internet, raspunde la in-
trebarile din cele doua
teste online de la adrese-
le https://siguronline.md/
rom/copii/teste/test-es-
ti-dependent-de-internet .
si _https://siguronline.md/ \
rom/copii/teste/test-po-
ti-trai-fara-internet. TEST. Esti dependent dé Internet?

= et = s = b |
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REFLECTIE Unul dintre efectele negative cele mai grave ale televiziunii si, in special, ale
i internetului, este dependenta si spalarea creierului prin manipulare. Victimele
+  moderne dependente online, care triiesc in acest spatiu, pot fi usor asemuite cu
i Don Quijote, personajul celebrului roman Don Quijote de la Mancha de Miguel
i de Cervantes, care, cu patru secole in urmd, ardta cum o lectura unidirectionatd,
i necontrolata, poate conduce la dereglarea si distorsionarea simtului realitatii si la
i scoaterea unui om in afara timpului si a spatiului. Asa cum ,,omul de la Mancha”
i afost influentat de cartile si povestile romantice ale secolului sau, si in timpurile
i de astdzi, exista o multime de victime ale spatiului online, care se lasa prada ma-
i nipuldrii informationale.

i ® Lucrati in 2 grupuri, pentru a analiza impactul negativ al intoxicirii infor-
' mationale care poate fi produsa de mass-media.
a. Primul grup va propune exemple de forme ale manipuldrii in mass-media.

i b. Aldoilea grup va enumera exemple de efecte negative, pe care le poate avea
manipularea mass-media, i va propune sugestii pentru cum o evitam.

c. Prezentati exemplele si sugestiile in plen.

argumente/forme efecte/cum o evitam

g
3 s
- ]
« (="
— -y
s =
= <
.E E
4]
g

ExTINDERE | @© Discuta cu périntii despre trolli.
a. Explica-le cine sunt trollii si care sunt modalititile de a sciapa de
0 i influenta lor toxica.
0 b. Faceti impreund portretul-robot al unui troll. Specificati:
| v ce comportamente ii sunt caracteristice?
; v ce scopuri are, de regula?
: v cum il putem recunoaste?

<

CURIOZITATI... In mitologia scandinavi troll-ul este o fi-
STIATI CA... ’ intd gigantica, un urias, care vaneaza oame-
’ = ni noaptea. Este descris si ca un gnom zbur-
U dalnic, care trdieste in munti sau in paduri,
_ _ intruchipand fortele rele ale naturii. Trollii
% sunt, de fapt, niste fiinte cu o inteligenta
redusa, despre care se credea cd, la lumina
soarelui, se transforma in stane de piatra.

4 S

Trolli de John Bauer, 1915
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Fisa 3
JOCURILE VIRTUALE IN VIATA

ADOLESCENTULUI: LIMITE SI OPORTUNITATI

— — STRATEGII DIDACTICE
- ; ; ¥ Resurse procedurale: SINELG, GPP, Philips 6-6, studiu de caz, graficul T
_ 2 Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere, computer sau telefon
— mobil conectat la internet

2 Forme de organizare: individual, in perechi, pe grupe

= Joc virtual = Dependent => Psihologie ciberneticd
= Consola de jocuri = Adictie comportamentald

Suport informational

= https://www.samblackman.org/Articles/Suler.pdf
= https://naitreetgrandir.com/fr/etape/5-8-ans/jouer-bouger/fiche.aspx?doc=enfants-jeux-video
= http://debatepedia.idebate.org/ro/index.php/Karl Popper

EVOCARE i @ Amintiti-va care sunt functiile media.

@ @ Pentru care dintre aceste functii se potriveste cuvantul ,,joc”?
REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI ;

@ Citeste, cu atentie, textul-suport, marcand cu bifa V informatia cunoscuta,
. ; cu plus <}~ informatia noud, cu minus — o informatie care diferi de ceea ce
6 : stiai si cu semnul intrebirii 2 informatia confuzi sau despre care ai dori si
te mai documentezi.

@ Discutati, in perechi, apoi in plen, despre aplicarea fiecarui semn.

Fenomenul jocurilor virtuale

Una dintre functiile media este cea
de divertisment, care raspunde nevoii de
odihnd, relaxare, distractie, dar si de eva-
dare din lumea reald, monotona, pentru
i unii, in lumea virtuald, in care totul este
i posibil. Aparitia jocurilor virtuale vine sa
raspunda acestei necesitati si este o forma
de divertisment foarte populara printre
utilizatorii de diferite varste. Astézi, putem
vorbi despre o adevaratd invazie a jocuri-
lor virtuale in viata utilizatorilor.
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Utilizarea jocurilor electronice sau
virtuale este mijlocitd de calculator,
de telefonul mobil sau alte suporturi.
Pasiunea pentru noile jocuri a deter-
minat aparitia consolei de jocuri - un
fel de calculator interactiv, destinat ex-
clusiv jocurilor virtuale.

Un caz care a bulversat lumea a
fost jocul virtual Pokemon, aparut in
anul 2016. Jocul i-a acaparat pe multi
maturi, ficandu-i fanii lui inflacarati!
Acestia deveneau antrenori de pokemoni. In fapt, jocul este deosebit de altele,
deoarece presupune deplasare — participantii sunt pusi in situatia de a se misca,
de a interactiona si de a socializa.

Adolescentii si jocurile virtuale

Form, Lone Echo, Star Trek: Bridge Crew, There, Mania fermei, Fuga pe apad,
Inchisoarea din labirint, Scoala de gadtiti, Eroul Zombie, Super Drift 3D, Death Drift
sau Caldtor in timp sunt doar cateva dintre jocurile adolescentilor. O bunad parte
dintre ei se aratd deosebit de captivati de aventura virtuald care, datoritd unei gra-
fici complexe, le permite interactiunea imaginara cu personajele si obiectele de pe
ecran, le ofera caldtorii virtuale si le solicitd comportamente de adevarati eroi. In
plus, actiunea din jocurile virtuale este, adeseori, foarte complexa, implica tot soiul
de instrumente, masini, arme, obiecte magice. Cei care sustin utilizarea jocurilor
virtuale subliniaza faptul ca acestea pot ridica nivelul stimei de sine a utilizatorului,
cd ar putea dezvolta creativitatea sau alte dexteritati ale acestuia. Totodata, ele pot
facilita procesul de interactiune dintre adolescentii care prefera jocurile virtuale de
echipa. Astfel, chiar dacd utilizatorii se gasesc la mii de km distantd, ei se pot antrena
intr-un joc virtual comun, avand sentimentul ca sunt aldturi si cd fac parte dintr-o
echipa. Un asemenea exemplu de joc este Vedetele de Fotbal 3D.

De la ,,Super Mario” la ,,Resident Evil” sau despre efectele
negative ale jocurilor virtuale

Generatia parintilor adolescentilor de astédzi a crescut cu naivul joc virtual
Super Mario, care poate fi considerat drept un bunic naiv si cuminte al jocurilor
virtuale de azi, devenite din ce in ce mai agresive si complexe. Efectele negative
ale utilizarii jocurilor virtuale alarmeaza intreaga lume. In primul rand, excesul
privitului monitorului are nenumarate consecinte negative precum scaderea aten-
tiei si a capacitdtii de activitate, in mod special, dacd utilizatorul are o activitate
predominant intelectuald. Or, categoria cea mai vulnerabila in fata jocurilor virtu-
ale o formeazd tocmai copiii si tinerii, lucru vizibil nemijlocit prin rezultatele lor
la invatatura. Totodata, dependenta de jocurile virtuale sldbeste nervii, memoria,
vointa si motivatia, determinandu-1 pe utilizator sa nu mai aiba niciun interes,



sd-si ignore familia, prietenii si responsabilitdtile. Concentrarea pe durata unei
perioade mai lungi, uneori - ore in sir — genereaza o stare de disconfort psihic si
de epuizare, insotitd frecvent de cefalee sau tulburdri de somn, vise urate si chiar
cosmaruri.

In timpul jocului, utilizatorii consuma bauturi dulci, gustdri sarate si alte feluri
de fast-food care le oferd cantitatea de energie necesard. In timpul jocurilor video
utilizatorii simt nevoia s manance permanent. Un alt pericol este lipsa de miscare
a adolescentilor - o cauzd importantd a aparitiei obezitatii, dar si a altor probleme
de sdnatate.

Jocurile virtuale si dezinhibitia online

De-a dreptul alarmante sunt reactiile celor impatimiti de jocurile virtuale fata
de semenii lor, manifestate prin agresivitate si irascibilitate. Un lucru straniu si
periculos, care se intampld celor pasionati de jocurile virtuale, este fenomenul
dezinhibitiei online. Acest concept a fost introdus de cercetatorul John Suler,
considerat parintele psihologiei cibernetice, si semnifica faptul ca, in cyberspatiu,
utilizatorii se simt liberi si mai putin complexati decét in viata reala. In cartea sa
CyberPsychology&Behavior, cercetdtorul subliniaza faptul ca dezinhibitia online
este de doua feluri: benigna si toxicd. Prima, ii face pe utilizatori mai deschisi
spre intimitate i mai comunicativi, iar cea de-a doua, ii face sa recurgd la limbaj
licentios, la critici pline de ura.

Jocurile virtuale si adictiile comportamentale

Jocurile de calculator dezvolta
asa-zisele adictii comportamentale,
or, ,,adictie” inseamna dependenta de
un drog care creeaza necesitatea de a
mari mereu doza. Adictia de net si, in
mod particular, de jocurile virtuale
este similard dependentei de alcool,
de exemplu. Din punct de vedere fizio-
logic, in timpul jocului virtual, creierul
unui copil sau adolescent utilizeazd o
mare cantitate de dopamind, un neu-
rotransmitator important, care reglea-
za starea de spirit si de emotie a individului. Dupa mai multe ore de joc, nivelul
acesteia scade, creierul avind nevoie de timp pentru a se reface. Omul devine
nervos, irascibil si chiar violent in acest moment. Se cunosc cazuri cand adoles-
centi cu un comportament, de regula, civilizat, fiind captivati de jocurile virtuale,
au recurs la acte de violenta in raport cu familia lor.

B. Exercitiu practic

@ Selectati doua jocuri virtuale pe care le cunoas- .
teti: unul de facturi cognitiva, util pentru dez- G raf CuU I T
voltarea memoriei, iar altul care implica ele-
mente de violentd, cu utilizarea de arme, ma-
sini, personaje malefice etc.

a. Lucrand in perechi, completati graficul T, ar-
gumentand efectele pozitive i cele negative ale “S—
utilizarii de catre adolescenti a jocurilor virtuale. p O

b. Prezentati rezultatele in plen si completati un &
produs comun.

c. Formulati concluziile.

/ \
e

contra
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REFLECTIE

® Lucrand in echipe a cate 6 persoane, discutati in baza subiectului din textul
propus.

d. Formulati problema subliniatd in articol si propuneti solutii pentru aceasta.
e. Scrieti pe un poster 6 solutii pentru problema identificata.
f. Delegati o persoand pentru a prezenta, in plen, solutiile echipei.

La 10 iunie 2018, editia britanica The Telegraph a publicat un articol in care
anuntd cd un adolescent de 15 ani este pe cale de a fi primul om din Marea
Britanie diagnosticat oficial cu dependentd de jocuri pe internet. Baiatul care
locuieste in nordul Londrei nu mai merge la scoald de un an, intrucat nu se mai
simte in siguranta cand iese din casa. Potrivit publicatiei, mama sa incearcd deja
de trei ani sd convinga sistemul medical sa-I ajute si sa-l trateze.

»Eu numesc acest fapt o de-
pendentd tacutd. Dacd cineva
impuscd intr-un parc, toatad lu-
mea sare in ajutor si se alarmea-
z4a, pentru ca aceasta perturba
societatea. Daca cineva este beat
si conduce motocicleta, lumea,
din nou, e ingrijorata. Dar ni-
manui nu-i pasd cand cineva
std in dormitor cu zilele”, a spus
Kendal Parmar, mama adoles-
centului. Ea a addugat ca fiul sau Kendal Parmar
avea, pana a deveni dependent de
jocuri, o situatie scolard excelenta si era sportiv — conducea echipele de rugby si
cricket ale districtului.

Vestea vine la o lund dupa ce Organizatia Mondiala a Sanatdtii a declarat oficial
jocurile pe internet o tulburare, ceea ce ofera parintilor baiatului, dar si altora in
situatia lui, o speranta.

EXTINDERE

00

CUR|OZ|TKT|.._ ¢ In industria jocurilor virtuale

STIATI CA...

\I/

/E\
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@® Organizati, la nivel de clasa sau consiliu scolar, o dezbatere educationald in
formatul Karl Popper, pornind de la motiunea Legea ar trebui sd le impund
producitorilor de jocuri virtuale anumite restrictii

sau
Responsabilitatea pentru utilizarea excesiva a jocurilor virtuale de cdtre adoles-
centi apartine parintilor.

din America de Nord a fost
organizat un cod de clasament
(ESRB) care stabileste nivelul
de corespondenta dintre varsta
utilizatorului si jocul virtual.
De exemplu, cota C (early
childhood) este pentru copiii
de la 3 ani, cota E (everyone)
este pentru copii i maturi, iar
cota T (teen) este doar pentru
adolescenti.




Fisa 4-5
SIGURANTA ONLINE SI SANATATEA DIGITALA.

TEHNICI DE SECURIZARE IN MEDIUL ONLINE

— — STRATEGII DIDACTICE
= f f 9 Resurse procedurale: braisntorming cu imagini, conversatia euristicd, 3-2-1,
— — proiectul educational

— 2 Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere, computer sau telefon
; mobil conectat la internet

2 Forme de organizare: individual, in perechi, pe grupe

= E-sandtate = Sigurantd digitald => Date personale
= Inteligentd digitald = Reputatie digitald = Securizare

Suport informational
= https://siguronline.md/

= http://lastrada.md/publicatii/ebook/Siguranta_copiilor pe net.pdf

= http://mediacritica.md/ro/siguranta-copiilor-pe-net-sau-cum-abordam-subiectele-sensibile-ce-tin-de-
hartuirea-online-minorilor/

= https://www.formaremedicala.ro/wp-content/uploads/2015/06/3591.pdf

= http://soros.md/files/publications/documents/Lucrare-Siguran%C8%9Ba%20online-Olga%20
Morozan%20PFLpdf

a. Identifica ideea comuna pentru toate obiectele reprezentate.
b. Discuta cu colegul/colega despre aceasta idee.

Propuneti un alt obiect care ar reflecta aceeasi idee, dar cu referire la spatiul
online.
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REALIZAREA
SENSULUI

O
X
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A. Tableta de informatii si idei

@ Citeste, cu atentie, textul-suport despre siguranta online.

® Marcheazi cu ,,]” doud informatii interesante pentru tine, iar cu ,,@” doud
idei neclare sau cu care nu esti de acord.

Hippocrate in mileniul I11 sau despre sandtatea digitaldi

Conform definitiei Comisiei
Europene, expusa in Planul de
actiune e-sandtatea 2012-2020 -
Asistenta inovatoare pentru secolul
XXI, notiunea de e-sdndtate sau
sandtate digitald se refera la utiliza-
rea TIC pentru produsele, serviciile
si procesele din domeniul sanatatii,
asociata unor schimbari organiza-
tionale in sistemele de asistentd
medicald si unor competente noi,
in vederea imbunatatirii sanatatii
cetatenilor, a eficientei si produc-
tivitatii in furnizarea de asistentd medicala si a valorii economice si sociale a
sectorului sanitar. E-sandtatea cuprinde, in egald masura, interactiunea dintre
pacienti si prestatorii de servicii de sanatate, transmiterea datelor intre institutii
sau comunicarea dintre pacientii si/sau personalul din domeniul sdnatatii.

Cu alte cuvinte, ca urmare a dezvoltarii fulminante a tehnologiilor, apar noi
oportunitati pentru dezvoltarea domeniului sanatatii, fapt care a generat aparitia
medicinii digitale. Gratie tehnologiilor, medicina de azi sfrunteaza distanta, iar
medicii isi pot monitoriza pacientii prin vizite virtuale de pe orice continent s-ar
afla, media de socializare devenind un instrument util si accesibil. Roboteii, nano-
roboteii sau chiar telefonul mobil pot face minuni la capitolul sandtate. Astfel,

monitorizare a sanatitii, cum ar fi, de exemplu, o centurad inteligentd care poate
detecta simptomele unui atac de cord. Da, e deja inventata de compania Toyota!

Reversul medaliei: securitatea online

Reversul medaliei consta in faptul ca, dincolo de multiplele beneficii pe care
le pot oferi tehnologiile, o provocare cu care se confrunta omenirea o constituie
pericolele mediului online, iar de aici — necesitatea de a avea siguranta online.
Aceasta presupune utilizarea rationala si judicioasd a mediului online. Faptul
cd adolescentii trebuie sd se confrunte cu un volum gigantic de informatii, sa-si
stapaneasca emotiile si sd-si asigure confortul psihologic in calitatea lor de consu-
matori media, utilizatori ai platformelor educationale, ai portalurilor si site-urilor
specializate, ai retelelor sociale sau atunci cand sunt prinsi in mrejele jocurilor
virtuale, implica dezvoltarea unui nou tip de inteligenta — cea digitala.

Reputatia online si
datele personale

Un adolescent trebuie sa aiba
grija de reputatia sa online, de-
oarece tot ceea ce posteaza (tex-
te, fotografii, filme) si tot ceea
ce face (distribuie, da like sau
accepta o prietenie) ii creeaza
imaginea in spatiul online. Iatd
de ce fiecare utilizator trebuie




sa aiba o conduita responsabild pe net. Conform datelor studiului Copiii din
Republica Moldova si(n)guri online?, realizat in anul 2011, 51% dintre copii au
comunicat online cu persoane necunoscute, iar 38% si-au ficut publice datele per-
sonale unor persoane cunoscute doar online. Prin urmare, fiecare al doilea copil
s-a expus riscurilor §i nu si-a protejat reputatia online. Copiii, tinerii, maturii ar
trebui sa se intrebe cum le va influenta viata si reputatia nu doar online, dar si pe
cea reald, faptul ca informatiile pe care le-au transmis unei persoane din mediul
virtual ar ajunge publice, de exemplu, o fotografie nud. Nu risca, oare, sd devina
tinta unor sicane si batai de joc sau sa fie chiar santajati?

Reputatia online este parte a imaginii publice a unei persoa-
ne. Actiunile sau infomatiile sale din online au acelasi impact ca
si in viata reald — omul poate sa-si faca imagine, promovandu-se,
dar poate si sa-si strice imaginea.

Datele sau informatiile personale includ numele, prenu-
mele, data, anul nasterii, varsta, adresa, numarul de telefon,
numele membrilor familiei, fotografiile, informatii despre locul
de muncad al pdrintilor, adresa scolii unde inveti, hobby-urile
s.a. Orice informatie personald, odata plasata online, chiar daca
este stearsa, se pastreaza si poate fi ulterior folositd de persoane
necunoscute. latd de ce informatiile personale sunt foarte impor-
tante — ele sunt garantia sigurantei online. Toate datele online
trebuie securizate, or, securizarea presupune folosirea sigurd
a resurselor informationale si buna cunoastere a regulilor, a
dispozitivelor, a conturilor create sau a informatiilor pastrate.
Oricare utilizator inteligent stie sd-si securizeze conturile prin
crearea de parolele de acces sigure, pe care le innoieste periodic
si le pastreaza in taina.

Instrumente de securizare online

Portalul Google, cel mai cunoscut motor de cautare (www.google.com), ofera
multiple tehnici de verificare a informatiilor, imaginilor, site-urilor. Pentru a

evita situatiile in care poate fi manipulat
prin imagini, adolescentul poate utiliza
instrumentul Google Images care permi- | == @ggfa- a0 .
te incdrcarea imaginii ¢i analiza datelor | oo sswsp s

despre aceasta.

Este important sd fim informati des-
pre persoanele cu care comunicam online | .. : —
sau care plaseazd diferite informatii. Pe '
Google gdsim acest tip de informatiilao | _ _
simpld operatie de cautare. o "

pipl

H

g‘ et 10 e b e

—

Un alt instrument de analiza a
identitatilor, eventual, ale autorilor
de fotografii sau articole suspecte,
este Pipl (https://pipl.com/)

s b —
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Data fiind cresterea interesu-
lui utilizatorilor pentru site-uri
de pe care tinerii aleg sa se docu-
menteze, sa facd cumparaturi sau
sa acceseze diferite servicii, este
necesar sa verificim si site-uri-
le. Un instrument util de verifi-
care a unui site este Scamadviser
www.scamadviser.com, care ofe-

ra informatii despre siguranta si-
te-ului, anul si locul credrii acestuia.

——
— D

4

TinEye SEABCH  PRODUCTS

LABS  ABOUT

Deveicoen  Contacten  Ragster Logn

Reverse Image Search

13.0 billion images

Browser plugins for

Fiefon Ceone Safah (L & Opeta

Example searches

[raosmit ke, Doler bl Sstine Chapd oolicg

Un alt instrument de analiza a imaginilor este TinEye.

( A

Adunati o lista
de site-uri
populare pe
care le accesati
frecvent.

N J

B. Exercitiu practic

-

Utilizati instrumentul
de verificare a site-

h i

N

si analizati-le din punct
de vedere al sigurantei.

) ) Faceti
urilor Scamadviser
. concluziile
(www.scamadwser. com)
necesare.

J

REFLECTIE
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@ Scrie si prezinta, in baza tehnicii de lectura aplicate:

+

3 concepte invatate la
tema Siguranta online
si sandtatea digitala.
Tehnici de securizare
in mediul online.

2 idei noi sau necu-
noscute, despre care ai
dori sd inveti mai mult
la disciplina Educatie
pentru media.

O abilitate pe care
consideri ca ai doban-
dit-o la lectie.




EXTINDERE Proiectul 1
0 @ Organizati, la nivel de institutie, activitati de mediatizare a problemei si-
0 gurantei in mediul online prin desfasurarea, in colaborare cu profesorii de
informatica, a unor ateliere pentru ceilalti profesori, parinti si colegi din

scoala.

Proiectul 2

@ Impartiti-va in echipe si repartizati-va dupa diferite categorii sociale: co-
pii, maturi si seniori. Desfasurati activitati despre siguranta online, in co-
laborare cu biblioteca din localitate. Stabiliti un plan de activitate. Organi-
zati sedinte de analiza si impartasiti-va impresiile de la aceste activitati de
voluntariat.

CURIOZITATI... ¢ Conform datelor studiului Copiii din Republica Moldova si(n)guri online,
STIATI CA... g efectuat de Centrul International La Strada in anul 2011, circa 80% dintre
e copiii din mediul urban si 70% din cel rural au acces la internet. Peste
U, 68% din adolescenti acceseaza internetul in intervalul orelor 14.00-22.00.
_ _ Copiii din mediul urban acceseaza internetul in orele de noapte intr-o
9 masurd mai mare (16,7%), comparativ cu cei din mediul rural (13,3%).
Durata timpului petrecut de copii pe internet indicd un numar de: 35,3%
care stau pe internet una-doua ore si 28,6% care stau de la trei la patru
ore. Circa 12% dintre copii petrec pe internet mai mult de sapte ore. A
treia parte din copiii care acceseaza internetul in perioada 22.00-8.00 stau
mai mult de sapte ore in spatiul virtual. Dintre copiii chestionati, 70 la
sutd au recunoscut cd au cautat sa lege prietenii noi prin intermediul in-
ternetului, mai des, fetele si copiii de la sate. La fel, 12% au mentionat cd
au expediat secvente video unei persoane pe care o cunosteau doar de
pe internet si cu care nu au interactionat vreodata in viata reald. Printre
problemele principale cu care s-au confruntat in timpul navigdrii pe net,
copiii au mentionat virusii si/sau spam-urile (60%), spargerea parolei pro-
filului personal de pe retelele de socializare (53,5%), iar 13,3% au vizionat
involuntar imagini pornografice.

’ N\

L f

/

¢ In multe state ale lumii, in luna februarie, se sarbdtoreste Ziua siguran-
tei pe internet. In Republica Moldova ea se sarbatoreste pe data de 10
februarie.
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Fisa 6-7
FORME DE AGRESIUNE ONLINE -

CYBERBULLYING-UL

¥ STRATEGII DIDACTICE

% Resurse procedurale: discutie dupd algoritm, brainstorming cu imagini, Mozaic,
vizionare de film, dezbatere in plen, test

i

F_

111

¥ Resurse materiale: un computer/laptop conectat la internet, fise de lucru,
flipchart

1

2 Forme de organizare: in perechi, frontal, individual, pe grupe

= Agresiune => Hartuire (bullying)
= Intimidare = Cyberbullying

Suport informational

D hitps://siouronline.md/rom/educatori/informatii-si-sfaturi/hartuirea-in-mediul-online-si-rolul-scolii
= mediawise.ro/plan-de-lectie-cyberbullying-nu-multumesc

= hitp://mediawise.ro/wp-content/uploads/2017/05/cuberbullying-f 21641054 83863fb8e03cf52728da4c80
69f4e93d2fca4d46.pdf

=D https://siguronline.md/rom/copii/informatii-si-sfaturi/cum-sa-te-protejezi-de-hartuirea-online

EVOCARE | @ Lucrati in perechi. Definiti termenul ,,hartuire”.

@ ' @ Discutati dupd urmitorul algoritm:
@ a. Ai fost tu, colegul tau/colega ta vreodata hartuit/d, intimidat/a sau agre-

! sat/a (Sau, poate, ai fost martor/d la o agresiune)?

Daci da, cine au fost agresorii/hdrtuitorii? {i cunosteai?

De ce, pentru ce ai fost hartuit/a?

In ce mod, cét timp si unde ai fost hartuit/a?

Cum ai reactionat si actionat?

Cu cine ai vorbit despre ceea ce ti s-a intamplat?

Cine sau ce te-a ajutat sa depdgsesti aceasta situatie?

S N A~

@ Prezentati in plen situatia de hirtuire despre care vreti si vorbiti.

® Observati imaginile.

a. Ce credeti ca semnifica?
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b. Unde are loc actiunea de intimidare?
c. Cine este agresorul si cine este victima?

REALIZAREA
SENSULUI

A. Tableta de informatii si idei

i @ Formati grupe din 5 persoane. Cititi, cu atentie, textul-suport despre

. i bullying si cyberbullying si predati-l in cheia tehnicii Mozaic. Retineti
cum se manifestd aceste fenomene si care sunt recomandarile pentru a va
proteja de ele.

X

Ce este bullying-ul?

Bullyingul, ca termen tradus in lim-
ba roména, poate insemna ,,hartuire”,
»intimidare” sau chiar ,terorizare”.
i Problema hartuirii in general i, in
special, in scoala, are un caracter com-
plex. Ea incepe pe coridoarele scolii si
poate continua online, precum si vice-
versa. Exemple de bullying:

impingi, lovesti
pui porecle
rauticioase l excluzi de la joaca

~ '

: razi de cineva —_—) Bullyin g

/' '\ ameninti
sperii / \

superi intimidezi

Ce reprezintd cyberbullying-ul?

Hartuirea in mediul online sau asa-numitul cyberbullying (din engleza) repre-
i zintd orice act ofensiv, umilitor, abuziv sau de amenintare prin intermediul com-
puterelor, tabletelor sau al telefoanelor mobile si poate include: instant messaging,
e-mail, Snapchat, Facebook, Twitter,
WhatsApp, Odnoklassniki sau jocurile
online.

In cadrul acestui fenomen, existi
victime, hdrtuitori si spectatori.
: O persoana poate ajunge sa fie hér-
tuita (devine victima) in situatii dife-
rite: a postat imagini care au starnit
reactiile altor utilizatori, a scris un co-
mentariu care declanseaza controverse
sau nemultumiri, preferd jocurile onli-
ne in perechi sau in grup s.a. Suferinta

97



98

adolescentilor hartuiti se manifesta prin izolare, frica, tristete, stimd scazutd de
sine, sentimentul de singurdtate, esec sau chiar abandon scolar, stari depresive,
consum de alcool sau droguri si chiar tendinte suicidale.

Hartuitorul, ca si in cazul victimei, poate fi un/o elev/a disciplinat/a sau mai
putin disciplinat/a, cu o situatie scolara buna sau mai putin buna, poate fi soci-
abil/a, activ/a sau, din contra, timid/a si retras/a. Copilul, adolescentul/a poate
participa in hartuirea online involuntar, atunci cand se alatura altor utilizatori
ai internetului, din dorinta de a se asocia unei pdreri sau pozitii. De asemenea,
o poate face intentionat, avand scopul de a injosi, umili, speria etc. pe cineva.
Hartuitorul care are o identitate virtuala isi poate divulga identitatea reala sau
poate ramane in anonimat. Nu trebuie neglijat faptul ca un copil care hartuieste
alt copil in mediul online poate fi, el insusi, victima unei forme de abuz in viata
reald.

Publicul sau martorii sunt utilizatorii online care observa o situatie de har-
tuire. Acestia urmaresc activ comentariile scrise, citesc mesajele denigratoare in
adresa cuiva, acceseaza filmuletele in care un copil, adolescent este umilit, jignit
sau abuzat fizic si emotional. Martorii pot trece foarte usor in grupul hartuitori-
lor sau pot deveni, la randul lor, victime ale hartuirii. Numérul celor care asista
la hartuirea in mediul online este mereu in crestere, din cauza posibilitdtii de a
copia, publica sau distribui continutul postat.

Actiuni si manifestdri de cyberbullying

Mesaje rautacioase online sau pe telefonul mobil care tintesc sd
denigreze;

cineva;

. Comentarii rautdcioase la fotografii, la postdri cu/sau despre

Postdri de poze compromitdtoare online fara permisiunea per-

. soanei sau publicare de informatii personale distorsionate;

Zvonuri, barfe si minciuni despre cineva, pe retele de socia-
lizare sau alte site-uri;

Limbaj agresiv in timpul jocurilor online, in perechi sau grup;

Profiluri online false, create cu intentia de a defdima pe cineva.

Formele hartuirii online

v Intimidarea si amenintarea - hartuitorii folosesc internetul pentru a
ajunge mai repede la victima-tintita, cu scopul de a o intimida fie prin
mesaje sau comentarii negative, fie prin mesaje private sau postate acolo
unde pot fi citite de catre mai multi utilizatori. Amenintarile pot fi de
diferita naturd, incepand cu divulgarea anumitor informatii personale,
panad la amenintari de aplicare a violentei asupra persoanei vizate sau a
apropiatilor sai.

v Excluderea - hdrtuitorii doresc sd oblige astfel o persoana sa pardseasca
un anumit grup (cerc de prieteni, clasa in care invatd, alte grupuri de



interese etc.), adresandu-i mesaje si comentarii cu caracter denigrator,

care l-ar diferentia de grupul cu care se identifica.
v Denigrarea/defaimarea - in unele

situatii, hartuirea incepe de la anu-

mite caracteristici particulare pe

care le posedd un/o adolescent/a. ‘
De exemplu, trasaturi fizice (culoa-
rea pielii, indltimea, masa corporald ‘

etc.), dizabilitdti fizice sau psihice,
orientare religioasa, apartenenta et-
nicd, limba vorbitd, statutul social,
anumite preferinte sau hobby-uri
etc. Toate acestea sunt utilizate de
hdrtuitori ca puncte de pornire a
agresiunii in mediul online.

v Santajul - hartuitorii pot ajunge si la situatii cdnd incearca sa santajeze
victima, cerandu-i anumite servicii sau bunuri in schimbul nedivulgarii
anumitor informatii sau imagini personale compromititoare ori deza-
vantajoase pentru victima.

2
¥

Cum sd procedezi atunci cand esti hdrtuit/d online?

Nu raspunde niciodata la cele scrise si nici nu te razbuna in acelasi mod!
Fa print screen si salveazd o copie in calculator la tot ceea ce crezi ca poate
fi cyberbullying, pentru a avea dovezi, in cazul in care va fi nevoie.
Blocheaza si raporteaza orice utilizator necunoscut care foloseste platforma
de social media in mod necorespunzator!
Activeazd setarile de siguranta

pe internet! Recomandarea este Fiias
sa nu accepti in lista de prieteni
persoane pe care nu le cunosti in
realitate.

Daca agresorul este cineva din

scoald, vorbeste cu el/ea intr-un

mediu controlat si sigur pentru g
tine. Poti anunta si un profesor in

care ai incredere si care poate me-

dia relatia cu hartuitorul.

Vorbeste despre ceea ce ti se in-

tampla cu pdrintii, dirigintele!
Empatizeazd! Amintegste-ti mereu cd oamenii fericiti si care au incredere in
ei ingisi (reald, nu doar afisatd), nu-i agreseazd pe altii. De cele mai multe
ori, agresorii au multe probleme personale si au o reald nevoie de ajutor si
de consiliere.

Daca cineva te ameninta, dezvaluind informatii personale despre tine si iti
este teama pentru siguranta ta, anunta politia!

Multe dintre cazurile de cyberbullying pot fi considerate ilegale.
Atunci cand mijloacele tehnice nu-ti permit sa solutionezi
problema apdrutd, iar hdrtuirea continud, in mod sigur, poti
apela la organele competente: politie, procuraturd, instanta de
judecatd, intr-un final. Pentru a-ti apdra drepturile, ai putea
urma doud cdi:

v depunerea unei plangeri penale, contraventionale;

v Inaintarea unei actiuni civile in instanta de judecata.
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@ Vizionati filmul bazat pe o intamplare reald My story. Struggling, bullying,
suicide, self harm (Luptd, intimidare, sinucidere, autoagresiune).

B. Exercitiu practic
$
(4

https://www.youtube.com/watch?v=ej7afkypUsc

Dezbateti in plen:
a. Cine este protagonista si despre ce este istoria relatatd de ea?
Ce actiuni ale ei au declansat hartuirea si din partea cui?
Cat a durat, unde s-a intamplat si ce forme a luat intimidarea?
Cum a reactionat ea din punct de vedere emotional, comportamental?
Cine i-a fost alaturi in momentele dificile?
Ce a determinat-o pe Amanda Todd sa marturiseasca istoria sa?
De ce a ales aceastd forma de a comunica despre ceea ce i s-a intamplat?
Cui se adreseaza mesajul ei, expus in aceasta forma?
i. Formulati 1-2 concluzii.

s

S0 TR oA

Lucrand in trei grupuri, rezumati informatia invatata si completati coloa-

REFLECTIE ‘nd in
nele, indicand care sunt:

@®

e cauzele hartuirii online;
o consecintele hartuirii, suportate de victima;
e actiunile de stopare a acestei forme de intimidare si agresiune.

Cauzele Consecintele Actiunile

&p &0 &p
= i g
=) =) =)
5 5 5
2 £ =
2 2 2
> > >
¥ ] 9 9

ExTINDERE | © Deoarece si membrii familiei tale se
pot confrunta cu diverse situatii de in-
0 5 timidare si agresiune in mediul virtu-
0 ' al, vorbeste-le despre ele din ceea ce ai
invatat. Rezolvati impreuna Testul meu
despre cyberbullying, recomandat de
https://siguronline.md/rom/educatori/
resurse-didactice

1. Cyberbullying-ul este...

: a. o buna modalitate de distractie.
b. un fenomen negativ, care trebuie oprit.
c. exprimarea parerilor proprii in mediul online.
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2. Se intampla ca oamenii sd fie hértuiti online, deoarece...
a. publica tot felul de ,prostii” in retele sociale si nu seteazd parametrii de
confidentialitate.

b. au putini prieteni si se comportd urat in viata reala.
c. oricui i se poate intampla. Nu existd o cauzd de ce oamenii devin victime
ale hartuirii online.

3. Un hartuitor este...
a. o persoand care are nevoie de atentie.
b. o persoana care este foarte populara.

c. orice persoand care scrie ceva urat sau neplacut in adresa cuiva, il tachi-
neazd, il injoseste in repetate randuri.

4. Dacd sunt hartuit/d online, eu...
a. md apar. Raspund cu aceleasi cuvinte si comentarii.
b. povestesc profesorilor si parintilor despre aceasta.
c. nu reactionez la mesajele si comentariile agresive.

5. A cere ajutorul unui adult de incredere cand sunt hértuit/a online, inseamna. ..
a. afivulnerabil/a si a nu sti cum sa te descurci.
b. ada dovada de curaj si responsabilitate.

¢. anu rezolva nimic. Adultii doar incurca atunci cand copiii au probleme
intre ei.

6. Am scris in trecut cuiva comentarii rautacioase la fotografii. Cativa prieteni
s-au aldturat. Am continuat sa scriem pe parcursul intregului an scolar.

a. Nu am facut nimic rau. A fost doar o gluma.

b. Am cerut scuze de la persoana careia i-am scris.

c. Am rugat prietenii sa inceteze sd mai scrie. Imi parea rau.

7. Am vazut fotografiile colegei mele prelucrate intr-un program care le face co-
mice. Erau postate de alt coleg pe pagina sa de Facebook. Toti rad de ea.

a. Imi pirea riu de ea. Nu o pot ajuta.

b. Voi scrie un mesaj colegului sa inceteze.

c. Voi povesti dirigintei despre situatia creata.

8. Daca povestesc dirigintelui sau unui profesor cd am observat ca un coleg/o
colega este hdrtuit/hdrtuitd online, inseamna ...

a. casunt un turndtor/o turndtoare.

b. ca ma bag in treburile altor oameni.

c. cd ajut colegul/colega care are mai putin curaj pentru a cere ajutor.

CURIOZITATI... ¢ Daci cineva te hartuieste sau cunosti
>

STIATI CA...

N\

_/ -

7/

N\

cazuri de hartuire a altor adolescenti/ . .
adolescente in mediul online, atunci S|g ur ‘?‘I I Ine
poti suna la Telefonul Copilului 116 111

sau poti accesa rubrica cu sfaturi in situatiile de hartuire online sau cea
de ajutor de pe portalul www.siguronline.md
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Fisa 8

GROOMING-UL SI PERICOLUL ABUZURILOR

1L _REE R)

i

SEXUALE IN SPATIUL ONLINE

STRATEGII DIDACTICE

2 Resurse procedurale: discutie ghidata vs studiu de caz, rezumate in perechi, eseu

9 Resurse materiale: un computer/laptop conectat online, fise de lucru, flipchart

$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Abuz sexual

Suport informational

= Grooming online = Sex-chat

2 http://mediacritica.md/ro/siguranta-copiilor-pe-net-sau-cum-abordam-subiectele-sensibile-ce-tin-de-

hartuirea-online-minorilor/

=D https://siguronline.md/rom/copii/informatii-si-sfaturi/abuzul-sexual-al-copiilor

= https://childhub.org/en/system/files/cum_sa_protejam copii_de abuzul sexual.pdf

Evocare

@

REALIZAREA
SENSULUI

[ J
L X
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@ Cititi despre cazul relatat de avocata Natalia Bayram intr-un interviu la

Radio Europa Libera:

O fetitd in varstd de noud ani, acceptd, intr-o buna zi, pe o retea de socia-
lizare, prietenia de la un profil cu nume de bdiat, de 16 ani. Ei discuta despre
scoala, despre relatia fetei cu parintii. Odata, necunoscutul o intreaba pe
fata daca nu si-ar dori un telefon performant, iar ea ii raspunde ca si-ar dori
foarte mult acest lucru. Astfel, fetita a fost ,,convinsd” sd se dezbrace in fata
camerei web si sd urmeze indicatiile acelui necunoscut. Dupa o perioada de
timp, fetita s-a speriat si nu i-a mai transmis poze, insa acesta le-a facut pu-
blice, pe cele expediate, pentru un prieten de clasa de-al fetei. Dupa ce a fost
divulgata informatia respectiva, fetita a ajuns la tentativa de suicid”

a. Despre ce formad de abuz este vorba in situatia descrisa?
b. Ce cunoasteti despre abuzul sexual in mediul virtual?

c. Cum trebuie sa procedati atunci cdnd primiti propuneri indecente sau vi se
cere sa expediati imagini sau video-uri cu caracter sexual?

A. Tableta de informatii si idei

Cititi, cu atentie, textul-suport despre abuzul sexual in mediul virtual. Lu-
crati in perechi. Rezumati informatia dupa fiecare intrebare.

Ce este grooming-ul?

Grooming-ul este 0 metoda prin care indivizi fard scrupule se folosesc de mi-

jloacele tehnologice existente, de informare si de comunicare in mediul online,
pentru abordarea minorilor, cu scopul de a-i determina sa se intalneasca personal



cu ei in vederea exploatarii sexu-
ale a acestora. Ei apeleazd la
SMS si MMS, camere de chat,
programe de mesagerie instan-
tanee, grupuri de stiri, forumu-
ri, jocuri online, i, in general,
la toate spatiile de pe retelele
sociale, unde este destul de usor
sa se obtind informatii ale utili-
zatorilor legate de varstd, sex si
altele, prin profilurile pe care si

le-au creat.

Chat-ul pe care un adult solicita, iar un adolescent expediaza imagini sau mate-
riale cu caracter sexual se numeste Sex-chat. Acest tip de exploatare sexuald poate
fi, de asemenea, primul pas spre grooming si / sau catre crearea de pornografie
infantila si/sau constrangere sexuala.

Care este profilul infractorilor si dupd ce actiuni de abuz

sexual ii recunoastem?

Acestia pretind frecvent ca sunt de aceeasi varsta si se concentreaza asupra
intereselor copiilor si tinerilor;

pentru a castiga increderea victimei, stabilesc mai intéi legaturi emotiona-
le, apreciindu-i pentru ceea ce sunt gi cum aratd;

pot interpreta rolul unui
prieten care incurajeazad,
pot cumpdra cadouri sau
se lingusesc pentru a-si
izola victima;

sunt oameni extrem de
manipulatori;

abordeaza subiecte despre
sex, trimit imagini, video-
clipuri personale, materiale cu continut pornografic si folosesc limbaj ex-
plicit, pentru a-i face pe copii si tineri constienti de abilitatile lor sexuale;
ar putea convinge victima sa-si atingd partile intime ale corpului si sa
inregistreze imagini cu caracter sexual sau sa ia parte la activitati sexuale
pe care sd le difuzeze cu ajutorul unei camere web sau smartphone;

in unele cazuri, profitorul amenintd si santajeaza cd va face publice actiu-
nile adolescentului/adolesentei sau chiar publica si disemineaza materiale-
le cu abuzuri savarsite asupra copiilor, adolescentilor;

in cele din urm4, infractorii online de grooming pot cere victimei sa se
intdlneasca in lumea reald, sd o oblige sd accepte relatii sexuale, produce-
rea de materiale pornografice cu minori, prostitutie (aceasta metoda de
exploatare sexuala este cunoscuta si cu denumirea de sextortion) ori sa o
supuna violentei sau traficului sexual.

Cum te protejezi de abuzul sexual/ ,,seductia online”?

1. Este esential, inainte de toate, sd fii constient de acest risc si de faptul ca nu
toatd lumea prezenta online este ce pretinde a fi.

2. Nu raspunde la mesajele primite de la persoanele pe care nu le cunosti in
viata reala si nu oferi detalii despre chestiuni intime, nu expedia fotografii,
videouri in lenjerie sau fira haine.

3. Atunci cand esti curios/oasa in legatura cu sexualitatea ta sau sentimentele

tale cele mai intime, aminteste-ti ca internetul poate fi uneori o sursad de
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informatii si sfaturi foarte buna, dar adesea este mai bine sd incerci sa ga-
sesti o cale de a discuta despre aceste lucruri cu oameni din viata reala, pe
care ii stii deja si in care ai incredere.

4. Nuaccepta sa te intalnesti offline cu persoanele cunoscute doar pe internet.

5. Inainte de a te duce undeva, intotdeauna spune-le parintilor sau persoanei
care are grija de tine unde mergi, cum vei ajunge acolo, cine va merge cu
tine si cand te vei intoarce.

6. Dacd apar incercari de a te ademeni sau situatii ciudate, este important sa
gdsesti pe cineva cu care sd vorbesti: un adult sau un prieten. Furnizorii
de servicii de internet permit adesea utilizatorilor sd raporteze incidente
sau abuzuri print-un singur clic pe butonul ,,reclamatie” sau ,,notificare”.
Alternativ, poti contacta direct politia; de asemenea, este recomandat s
salvezi e-mail- urile si textele din chat, mesajele SMS sau MMS (cu ajutorul
»casutei postale”, de exemplu), deoarece acestea pot fi furnizate ca dovezi
catre politie.

REFLECTIE Un studiu efectuat de Centrul International La Strada despre siguranta copiilor
in spatiul virtual http://lastrada.md/publicatii/ebook/Siguranta copiilor pe net.
pdf, arata ca: ,,... 12% din copiii chestionati au mentionat ca au expediat secvente
video unei persoane pe care o cunosteau doar de pe internet si cu care nu au in-
teractionat vreodata in viata reala. 12% din copii au mentionat ca nu stiu cum sa
reactioneze la anumite situatii jignitoare/suparatoare care apar pe internet; 30%
nu ar intreprinde nimic, ba chiar ar ignora aceste situatii; iar circa 7% sustin ca
prefera sd ascunda de maturi asemenea cazuri. Doar o treime au spus cd ar anunta
pdrintii. Aproape jumatate dintre copiii (47,3%) care isi fac cunoscuti noi prin
internet si comunica exclusiv online cu ei au fost solicitati pentru a se intalni sau
chiar s-au intalnit in realitate cu interlocutorii lor, iar 11% au indicat cd au primit
propuneri indecente, in timp ce subiectele cu caracter sexual sunt discutate direct
de citre 7% din copiii participanti la studiu”.

@ Pornind de la cifrele studiului, de la propria experienta si de la cele invitate,
exprima-ti pdrerea, intr-un eseu, meditand la intrebarea: De ce copiii aleg/
preferd sa discute virtual cu persoane necunoscute pe teme intime si nu cu parintii?

® Comunica-le prietenilor, semenilor tdi, fratilor si su-
rorilor mai mici despre:

EXTINDERE
O a. cum sa recunoascd ,,seductia online”;
b. ceactiuni de-ale lor ii expun riscului de abuz sexual
in mediul virtual.
@ Stabiliti impreuna reguli de protectie impotriva
acestui fenomen.

A ¢ In fiecare moment, pe internet,
CURI OZlTATl — se afld 750.000 de pedofili care isi

$T'AT' CA... cautd potentiale victime pentru

<, exploatarea sexuald a minorilor! o it et e D B e

Acesti insi sunt greu de anihilat, = €y
. ,\- deoarece sunt greu de gasit. Ei ; - =w-'
folosesc servicii de anonimizare, r

pentru a face extrem de dificila
identificarea adresei lor IP.
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Creatorul de media
in era digitala




SUNT UN CETATEAN DIGITAL!

4

STRATEGII DIDACTICE

2 Resurse procedurale: lectura imaginii, diagrama Venn, lectura criticd, joc
didactic

2 Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere, computer sau telefon
mobil conectat la internet

2 Forme de organizare: individual, in grup

= Digital = Cetatenie digitald = Cetdatean digital = Competentd digitald

Suport informational

= hitp://www.cyberwise.org/what-is-digital-citizenship
= https://en.wikipedia.org/wiki/Digital citizen
= http://ru.knowledgr.com/7258969/Lludposotizpasicoarun

I
It

EVOCARE . © Observa cele trei simboluri.
| a. Recunosti semnificatia fiecdruia dintre ele?

@E b. In ce contexte le-ai utilizat sau le-ai vizut?
I I I

@ Potriveste primul simbol (prefixul e-) si cuvintele cu care acesta poate for-
ma lexeme noi.

CUVINTE PROPUSE CUVINTE NOI

licitatie
ziare
urechi

retete -
paine

guvernare
banking
prietenie
book
mail
revista

papuc
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REALIZAREA

SENSULUI

X

A. Tableta de informatii si idei

@ Citeste, cu atentie, textul-suport in cheia tehnicii Re-Quest.

Suntem cetdteni ai Re-
publicii Moldova - am inva-
tat acesta inca de la gradinita!
Stim ca fiecare individ este ce-
tatean, cel putin, al unei tari.
In secolul XXI, fiecare individ,
care vrea sa fie de succes, sa
interactioneze, sia aiba multi
prieteni, sd fie informat, sd
aibad acces la mii de surse de
documentare, s economiseasca timp si bani, trebuie sa mai adopte o calitate — cea
de cetatean digital. Acest statut presupune competenta de a putea valorifica resur-
sele mediului digital, intrucat cetatenia digitala defineste normele pe care individul
le respectad in spatiul online, prin utilizarea responsabild si critica a fluxului infor-
mational, precum si prin atitudinea de respect fata de ceilalti utilizatori.

A fi cetatean digital inseamna, in primul rand, a detine competentele digitale
necesare pentru a utiliza eficient tehnologiile informationale si a te dezvolta perma-
nent. Specialistii definesc 9 elemente esentiale ale cetateniei digitale, pe care tinerii
ar trebui sa le deprindé inca din scoald. Printre cele 9 elemente ale cetéteniei digi-
tale se numdra: accesul digital, comertul digital, securitatea digitald, comunicarea
digitald, dreptul sau sdndtatea si bunastarea digitald. Astfel, de exemplu, comertul
digital presupune ca cetateanul stie sa faca cumpardturi online, sd rezerve bilete
sau sa achite facturi fara a merge la banca. Sanatatea si bunastarea digitala impli-
ca un comportament responsabil al utilizatorului care este constient de impactul
tehnologiilor asupra sanatétii si, prin urmare, are un consum mediatic echilibrat si
responsabil.

Cele 9 elemente ale cetateniei digitale

Comert Securitate
digital digitala
Competente Comunicare Eticheta
digitale digitala digitala
Drepturi si Sdnatate si
D.‘r(.ept responsabilitati bunastare
digital digitale digitala

E cazul si cunoastem c4, la origine, cuvantul ,digital” inseamna ,,care apartine
degetelor”, iar in sens cibernetic, inseamna ,,ceea ce poate fi reprezentat prin cifre
si numere”. Aceastd reprezentare este facuta prin mijlocirea computerelor care au
facut ca subiectele de SF din carti si filme artistice sa devina realitate. Astfel, de la
a fi posesori ai amprentei digitale, astdzi oamenii au ajuns sa aiba o intreagd lume
digitala, in care totul se converteste prin magicul e-. Prin urmare, nu e de mirare ca
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aproape zilnic auzim termeni noi din lumea tehnologiilor despre tot soiul de gad-
geturi, platforme de comunicare sau tipuri de servicii prestate online. Fiecare dintre
ele devine parte a limbii noii noastre cetdtenii digitale, iar prefixul e- care este, in
fapt, o abreviere de la ,.electronic’, se pare ca va avea in viitor o numeroasa familie.

B. Exercitiu practic

® Lucrand in echipe, demonstrati compe-
tente digitale si realizati un nouras de
cuvinte.

a. Accesati instrumentul Wordart

(https://wordart.com/) si urmati indicatiile
pentru a realiza un nouras din cuvintele si
conceptele-cheie studiate la tema Sunt un
cetdtean digital!

REFLECTIE

108

@ Cititi textul O istorie zen despre comunicare si e-Guvernare de Igor Guzun.

O istorie zen despre comunicare si e-Guvernare

»Intr-o scoald in care numdrul copiilor il depiseste cu mult pe cel al cal-
culatoarelor, profesoara de clasele primare face cunostinta, la 1 septembrie,
cu noii sdi elevi dintr-a-ntaia.

»Fetito, pe tine cum te cheama?”. , Lena’, rdspunde fetita. ,Nu Lena, dar
e-Lena. S-0 ajutdm, copii, impreuna: E-l-e-n-a!”

»Dar pe tine, fetito, cum te cheama?”, intreaba profe-
IGOR GUZUN soara. ,, Lisaveta”. ,,Nu Lisaveta. e-Lizaveta. Asa e corect.
Impreund, copii: E-l-i-s-a-v-e-t-a”

»91 pe tine?”. ,,Leonora”. ,,Nu Leonora, dar e-Leonora.
Cu totii: E-1-e-0-n-o-r-a!”

»Baietele, tu cum te numesti?”. ,,e-Borea”.

»,Da voi cine sunteti?”, se uitd profesoara mirata la
adultii din spatele clasei. ,,e-Guvernarea. Si am venit sd
aducem aici e-Transformarea”.

Pentru e-Lena, pentru e-Lizaveta, pentru e-Leonora,
pentru e-Borea.”

(Igor Guzun, Bine)




Algoritm de lucru in perechi:

1. Precizati cine sunt personajele textului.

2. Propuneti un an si o localitate posibild in care ar putea avea loc actiunea.
Argumentati-vd propunerea.

3. Selectati o secventa de text care are, in viziunea voastra, un caracter comic.
Comentati-o.

rol de prefix?

4.1. Ce efect obtine autorul prin jocul dublei semnificatii a elementului e- in

i 4. Analizati cuvintele carora li se adauga elementul e-. In care situatie acesta are
: text?

EXTINDERE

00

@® Lucrand in echipe, analizati, in cheia diagramei Venn, conceptele ,,scoala
traditionala” si ,,scoala moderna”.

a. Specificati elementele comune ambelor scoli si cele specifice fiecarui concept
i in parte (continuturi studiate, dotdri ale scolii, metode si tehnologii de pre-
i dare, rolul elevului, rolul profesorului, rolul parintilor etc.).
' b. Prezentati, in plen, rezultatele.
c. Formulati concluzii cu privire la importanta tehnologiilor in dezvoltarea
: competentelor elevilor/elevelor pentru scoala de azi.

CURlOZITATI... Primul cuvant creat cu
STIATI CA.. ajutorul prefixului e- a

fost ,e-mail”, fiind utili-
I zat in anul 1982.

*

¢ 1In 2018 sunt 2,095,006,005 utilizatori de internet in toatd lumea care
reprezintd 30% din populatie. Social media este pretutindeni si consti-
tuie o buna parte din identitatea noastra digitala.
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Fisa 2-3

NOILE MEDIA SI SITE-URILE

i

i

I

ot

PENTRU ADOLESCENTI

STRATEGII DIDACTICE
P Resurse procedurale: lectura cu sarcind, graficul T, observarea
2 Resurse materiale: listd de site-uri, un computer conectat la internet

¥ Forme de organizare: individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

%> Noile media

= Site

Suport informational

= https://www.commonsense.org/education/

= hitp://www.e-learningforkids.org/

= http://www.educationworld.org/

EVOCARE | ® Aminteste-ti un instrument de verificare a site-urilor, pe care l-ai studiat
S ———— : recent.

@E @ Actualizeaza trei reguli pe care le respecti atunci cand accesezi un site.
REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI

[ J
X
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@ Citeste, cu atentie, textul-suport si selecteaza toate denumirile de site-uri
la care se face referintd. Imparte-le in doud grupuri: cunoscute si noi pen-
tru tine.

Noile media

Noile media sunt rezultatul |
convergentei dintre media tradi-
tionale (televiziune, radio, pre-
sa scrisa) si tehnologiile digitale

&

=
care includ computerele perso- Y
nale, videotextul, satelitii artifi- ~ F§ R
ciali, mesageria vocala, telefonia = A~ % W = RWRl £
mobila, sistemele de conferinte si ' = —
videoconferinte etc.

In general, expresia ,,new
media” descrie continutul acce-
sibil la cerere pe internet. Acest
continut poate fi vizualizat de pe orice dispozitiv (calculator, laptop, tableta, tele-
fon) si ofera oamenilor posibilitatea de a interactiona cu continutul in timp real,
prin includerea comentariilor utilizatorilor si prin facilitarea accesului utilizato-
rilor la continutul online, in comun cu prietenii si colegii.



Notiunea ,,noile media” sau ,,noile medii” este pusa in relatie cu ,,vechile media’,
adicd cu ziarele si revistele, care au o prezentare statica a continutului. Unii autori
sustin cd noile media au schimbat modul in care oamenii se distreaza si consuma
informatii.

Cele mai intalnite forme de noi media sunt:

blogurile si vlogurile realitatea virtuald
re‘gelelt? socialg ” portalurile
sau ,,social media

Site-urile

Prin definitie, site-ul este
locul in care pot fi accesate in-
formatii (texte, imagini, sune-
te, programe), intr-o retea, de

_- -~

obicei internet, prin mijlocirea - -
noilor media. Acest concept, re- | !
lativ nou, a devenit rapid o parte —‘EB‘
indispensabila din viata utiliza- —

torilor de toate varstele.

Astfel, site-urile ofera celor
interesati acces rapid spre dife-
rite realitati (adeseori in mod gratuit, alteori cu platd), spre orice colt al lumii.
Produs al noilor media, site-urile sunt pagini web atractive pentru utilizator,
deoarece contin nu doar text, dar si imagini, animatii, video etc. si prezinta intr-o
maniera interactivd lucruri din toate domeniile posibile, Existd diferite tipuri
de site-uri, dar pentru copii si tineri deosebit de
importante sunt site-urile pentru dezvoltarea : SA
personala. Gratie acestor site-uri, adolescentii pot = MAKE e & )

e
NS
beneficia de o multitudine de oportunitati de in- N. v
vatare, accesandu-le, insd, intr-un mod judicios, E ‘g§®

precaut i critic.

Un site de calitate se acceseazd usor, dacd include si linkuri.
Acestea sunt functionale, oferd informatie actuald. Dupd ce
inchidem pagina respectivului site, utilizand linkul, o putem
reaccesa fdarad dificultdti.

Noile medii sau despre lectura fird frontiere

Una dintre oportunitdtile extraordinare,
oferite de noile media, este cea de a avea acces
la o bibliotecd online nelimitatd. Scribd.com
(https://www.scribd.com/), Biblior.net
(http://biblior.net/carti/e), CartiAudio.eu
(http://www.cartiaudio.eu/), Carti bune
gratis (http://cartibunegratis.blogspot.com/)
sunt doar cateva dintre site-urile de pe care poti accesa, audia si descirca gratuit o
colectie gigantica de carti in limba roména si in alte limbi straine.

Carti electronice gratis si leg
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Wikipedia.org este o platforma de enciclopedii 7) T
gratuite care are 469, 6 milioane de vizitatori unici = ‘6? - Sen
lunar. Este impresionant faptul ca fiecare utilizator } #\ ’qg D
poate contribui la crearea articolelor sau la comple-  § Vo A% S
tarea celor existente. t i
Replicd a Wikipedia, Wikimini (htip://frwiki- & - 2@ )

mini.org/wiki) este o enciclopedie virtuala in limba L ¢
franceza, care a fost realizata cu ajutorul copiilor si a 3 = 3 s
adolescentilor. Utilizatorii ei se numesc wikiminauti. P

Ea este destinata nu doar copiilor, dar si parintilor. WIKIP DI A
Aceasta contine peste 17 mii de articole despre dife- Buciclobadia libars
rite lucruri si realitati interesante. P

o

Stiintd accesibild si distractivai

YouTube (https://www.youtube.com/) este

cel mai popular site pe care pot fi accesate, in-

Y T b carcate sau descdrcate filme. Este site-ul la cre-

ou u e area cdruia contribuie, probabil, cel mai mare
numar de utilizatori.

Make me genius (/ittps://www.youtube.com/user/makemegenius) este un canal
in limba engleza de pe YouTube, pe care pot fi vizualizate lectii interesante des-

=o. o pre fenomene ale lumii inconjuratoare, iar pe
0 site-ul Galileo.ru (https://www.youtube.com/
" user/GalileoRU), un alt canal de pe YouTube in
| limba rusa, poti viziualiza filmulete informative
si amuzante despre diferite lucruri, chiar si cele
mai banale, din viata unui adolescent. Site-ul
. explica curiozitatile intr-o manierd stiintifica si,

totodata, comicd, atractiva.

Despre BBC a auzit fiecare — este una
dintre sursele media de referinta din lume.
Oficial, aceasta a creat canalul educativ BBC-
BBC Teach (https://www.youtube.com/
channel/UC4KN50fal7f45fx2DqG7ttg), un
site in limba engleza care ofera un numadr
impresionant de filmulete utile in procesul
educational. Iar pentru adolescentii care vor
sd cdlatoreascd imaginar este disponibil BBC Earth (https:/www.bbcearth.com/),
un site unde pot fi gasite filmulete interesante despre lumea animalelor si despre
locurile pitoresti de pe tot globul paméantesc.

Sunt autodidact!

Gratie site-urilor cognitive, adolescentii seco-
lului XXI pot deveni autodidacti. Prin urmare, l/ LINGVIST
pot descoperi de sine statdtor lucruri noi si gasi
un milion de raspunsuri la tot atitea intrebari. Take your language
Daca pentru cetdteanul digital al secolului XXI skills to the next level
invatarea limbilor strdine este o competen-
ta-cheie, atunci Lingvist (https://lingvist.com/)
si Duolingo https://www.duolingo.con/ sunt
site-uri de pe care acesta poate invita, gratuit
si in ritmul sdu, o limbi strdind. Atunci cand omul simte glasul artei, poate invata un
instrument muzical, pianul de exemplu, de pe site-ul Pianu (https://pianu.com/), iar
pe YouTube poate urmdri lectii de chitara.

Deosebit de populare printre elevi sunt site-urile Academiei Kha (https://
www.khanacademy.org/) si TEDEdA (https://ed.ted.com/). Acestea sunt o resursa

e, Elyea il e el (o R0 alorovsain

—_— —

et started for FREE!




valoroasa de lectii interactive des-  Teoed
pre variate subiecte din domeniul
stiintelor, istoriei, medicinii, re-  Buiid a lesson around any TED-Ed Original, TED Talk or YouTube video

latiilor umane, dezvoltarii per- et

sonale, artei etc. Ambele site-uri L |} s

sunt disponibile in limba englezd. ) 8 ~ :
TEDEdJ oferd video, intrebari in- y > -

¢ t 1 L d p 308.978 s
eractive, surse suplimentare de ll ‘?997_9;;9( i g

documentare la subiect, precum
si subiecte de dezbatere, propuse de creatorul lectiei. Aceste lectii pot fi privite
individual, in grup, in familie, dar pot fi si valorificate in cadrul scolii, la clasa.

Accesarea site-urilor implici responsabilitate si prudentd. De fiecare

datd cand accesim site-urile, trebuie si atragem atentie la termenii

Re . de utilizare a acestora: dacd sunt contra platd sau gratuit, dacd so-

: licitd logare, date personale, dacd au continut publicitar, dacd oferd
informatie obiectivd, echilibratd si bazatd pe fapte etc.

B. Exercitiu practic

textul-suport.
a. Accesati site-ul.

N -
b‘ i @ Impdrtiti-va in echipe si selectati unul dintre site-urile prezentate in
: b. Observati ce tipuri de informatii
: ofera.
: c. Discutati impreuna de ce (nu) este un
site interesant pentru adolescenti?

i d. Utilizati instrumentul de veri-
ficare a wunui site Scamadviser — e
www.scamadviser.com, pentru a eva- e ~—
lua cat de sigur este (Unde a fost cre- o A

at? Cand? Ce descriere are?). S S

e. Formulati concluziile cu privire la gradul de siguranta si calitatea site-ului.

REFLECTIE ® Lucrand in perechi, elaborati, in cheia graficului T, argumente pro si

o i contra necesitatii adolescentilor de a utiliza site-uri pentru dezvoltare
personala.

ExTiINDERE | © Realizeazi o lista de obiective turistice din Republica Moldova care, in

opinia ta, ar trebui sa detind un site de promovare.
A ¢ Cel mai popular site este Amazon.com care inregistreaza 163 milioane
CURIOZ|TAT|"'= de vizitatori unici lunar. De pe acest site pot fi cumparate online elec-

§T'AT' CA... trocasnice, haine §i chiar mancare.
A ¢ Wikipedia este accesatd de circa 140 de persoane in fiecare secunda.
- w - Peste 70 000 de participanti activi lucreaza le elaborarea articolelor in
4V R 298 de limbi. Wikipedia English adauga circa 800 de articole noi zilnic.

113



Fisa 4-5
POSTA PERSONALA SI POSTA CLASEIL. CULTURA

COMUNICARII IN SPATIUL ONLINE. NETICHETA

4

1L _REE R)

i

[

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: lectura imaginii, asocieri libere, jurnalul triplu, joc
didactic, poster

9 Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere, computer, telefon mobil
conectat la internet

2 Forme de organizare: individual, in perechi, frontal, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Postd electronicd
= Adresd electronicd

= Slang = Text creolizat
=> Emoticonizare => Neticheti

Suport informational

EvocaAre

@

REALIZAREA
SENSULUI

&

114

® Observati imaginea.
a. Scrieti pe fise 2-3 asocieri/idei pe care vi le
genereaza.
b. Explicati asocierile.

Comentati relatia dintre porumbel si evolutia
mijloacelor de comunicare in masa.

A. Tableta de informatii si idei

@ Citeste, cu atentie, textul-suport, marcand cu bifa V informatia cunoscu-
ta, cu plus -|— informatia noud, cu minus — informatia care difera de ceea
ce stiati si cu semnul intrebarii @ informatia confuza sau despre care ati
dori sa va mai documentati.

a. Discutati, in perechi, apoi in plen, fiecare semn aplicat.

De la porumbei la posta electronicd

Necesitatea de a comunica si de a transmite rapid informatia a existat in toate
timpurile. Pentru a o satisface, oamenii au cautat diverse solutii, una dintre ele
fiind si porumbeii mesageri. Se considera ca primii care au creat servicii postale
au fost romanii. Expresia ,,cale de o postd” s-a constituit in perioada antica, atunci
cand in Imperiul Roman au fost create mai multe statii postale. Distanta dintre ele
putea fi parcursd mergand timp de-o zi si constituia aproximativ 14 km.

Insusi cuvantul ,,posta” este de origine latind si provine de la sintagma ,,statio



posita in...” ce semnificd ,statie amplasata in”. Posta electronica sau e-mailul
este o0 modalitate modernad prin care, utilizind computerul, telefonul mobil sau
laptopul, putem expedia scrisori in mediul virtual. In acest caz, dispozitivul utilizat
trebuie sa fie conectat la o retea de internet. E-mail inseamna si mesajul transmis
online.

Cu alte cuvinte, fird a iesi din casa si a irosi hartia, putem expedia scrisori in
orice colt al lumii, care ajung la destinatie in mai putin de un minut.

Primul e-mail a fost trimis la ince-
putul anilor *70 de inginerul american
in informaticd Ray Tomilson. Tot el
s-a gandit sa foloseacd si semnul @ in
structura adreselor de e-mail si sa cre-
eze functia de alipire a documentelor
la mesaj. Primul sef de stat care a tri-
mis un e-mail a fost Regina Elisabeta
a Marii Britanii. Ea a expediat intaiul
sau mesaj virtual in anul 1976.

Cum functioneazd posta electronicd?

In procesul de trimitere a unei scrisori exista, in mod obligatoriu, un expe-
ditor - cel care trimite mesajul si un destinatar - cel care primeste mesajul. De
acest lucru tinem cont atunci cand trimitem o scrisoare obisnuita, dar e valabil
si pentru un e-mail. Diferenta constd in faptul ca e-mailul poate avea mai multi
destinatari concomitent.

Pentru a trimite e-mailuri, e necesar
sd ai 0 postd personald, pe care sa o
deschizi pe un anumit site Web: hittp;// |7 B B3 Mew nsert " Format  Jools Actk
www.vahoo.com/, http://www.gmail. |il=3send]l bl (4| & 0 5112 8 L

£® Pictures of the kids - Message (Plain Text)

com, http://mail.ro, http://www.hot-

Send
mail.com si altele. Spre deosebire de [_to.) |momhome com

scrisoarea traditionald, care trece prin CCorx i
oficiul postal, un e-mail este trimis |
prin mijlocirea unui server. Sibject: [ Pictures of the kds
Din moment ce ai decis sa ai o posta : '
electronica, stabileste care va fi adresa _ | 9)127-2768 MG.2PG (602 kB)
ta electronica. Aceasta, de reguld, se | Hey Mom,
alcatuieste din trei elemente:
nume (cuvinte, cifre semnificative)+@+adresa site-ului web (de exemplu
»gmail.com”).
Prima parte a adresei constituie loginul, adica numele de cont cu care te iden-
tifici. Semnul @ se pronunta ,,A rond” si este parte a oricarei adrese de e-mail.
Al doilea pas este sa creezi o parola pe care sa o pastrezi in secret.

APLICATIE | SERVER
UTILIZATOR | MAIL (MTA)
- SMTP y

Utilizatorul trimite un e-mail

EXPEDITOR

conexiune TCP/IP

(SMTP)
Utilizatorul primeste un e-mail
/”@\ APLICATIE SERVER
( L/ UTILIZATOR | MAIL (MTA) |
i - 'POP3 sau '

DESTINATAR IMAP
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Posta clasei va deveni, in scurt timp, ,,trezoreria” clasei, in care, in ordine cro-
nologicd, veti pastra lucrurile importante. Toata clasa va avea acces la aceasta,
utilizdnd-o rational. Nu este nicio problemd dacd accesati in acelasi timp posta
clasei mai multi colegi. Puteti plasa aici lucruri utile: fise cu informatii, liste de
lecturd, teme pentru acasa, produse elaborate in grup etc. Totodatd, profesorii pot
utiliza posta pentru a verifica anumite lucrari realizate de elevi.

Slangul internetului sau despre cultura comunicdrii online

Libertatea comunicarii online a creat si efecte adverse. Unul dintre ele este slan-
gul internetului. Acesta este, asa cum precizeaza cercetdtoarea Elena Ungureanu,
»unul dintre cele mai bogate slanguri din istoria limbajelor” *, este un tip de jargon
computational, referindu-se la termenii din limbajul informaticii care se incetate-
nesc treptat in limbajul activ al utilizatorilor. Un element specific al comunicdrii
virtuale, in special a tinerilor, este sfidarea intentionatd a ortografiei, mai ales in
cadrul comunicdrii prin mesageria instantanee. Asistam la o incélcare intentio-
natd a regulilor ortografice, mai ales in cadrul retelelor sociale, iar ulterior aceasta
devine o obisnuinta si la transmiterea mesajelor prin posta si chiar in celelalte
contexte ale vietii. Evident, este una dintre formele de manifestare a spiritului re-
bel adolescentin al internautilor. Trebuie sa retinem
insa cd aceasta deprindere este una vicioasa: scrie-
rea fard semne de punctuatie (virgula, punct), fara
majuscule, fara diacritice (s, t, 4, 1), uzul vocativelor Lo '
si al interjectiilor (,,bd’, ,fa’, ,omule!”) sau renunta-
rea la vocale (cnd/cénd, cf/ ce faci) sunt doar cateva &
dintre tendintele specifice comunicdrii online. S

Totodata, cercetdtoarea Elena Ungureanu vor- ' ’i i‘ 1
beste despre textul creolizat care este un text mixt,
alcatuit din doud componente neomogene: cea ver- =
bala (textul) si cea nonverbala (diferite emoticoane,
pictograme). Emoticonizarea este un alt aspect L
specific comunicdrii internautilor, care se bucura na——
de succes in randul tinerilor ce au gasit o noud mo-
dalitate de a-si exprima rapid emotiile.

Neticheta

Termenul special care defineste codul de comunicare intr-o retea se numeste
neticheta (net+eticheta). Comunicarea in mediul online, chiar daca se face de la
distantd, trebuie sd respecte mai multe reguli esentiale. Neticheta cere s fii res-
pectuos/oasa si sa demonstrezi cd esti o persoand educatd si carturara, cd nu esti
agresiv/a in comunicare si ca respecti cultura comunicarii online.

Este important sa se respecte mai
multe reguli esentiale cdnd se utilizeaza ::'E.""“ S S e
posta electronica. De exemplu, fiecare - arrol

mmulitie
. ; Pt l'{y"s_sages mbemebm_ \
mesaj transmis se recomanda sa aiba un e fonums
»Subiect”, adica un soi de titlu. Atunci neblq!JebbE
cand vei expedia un mesaj, vei tine cont
de structura unei scrisori clasice. Textul
va avea formula de adresare, introducere,
continut, incheiere cu formula specifica.
Spre deosebire de scrisoarea traditionala, prin e-mail poti expedia diferite
imagini, fotografii, filmulete video si texte de dimensiuni mari, pe care le inserezi

utilizdnd butonul ,,Lipire” sau ,, Attach”. Acest lucru responsabilizeaza asupra
continuturilor expediate.

* Elena Ungureanu, Dincolo de text: hypertextul. Chisinau: Arc, 2014, p. 228.
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REFLECTIE

EXTINDERE

00

B. Exercitiu practic

© Urmareste tutorialul Parola: o cheie care trebuie sa fie doar a ta de pe por-
talul  Mediacritica. https://educatia.mediacritica.md/ro/2018/04/23/

tutorial-digital-parola-o-cheie-care-trebuie-sa-fie-doar-a-ta/

d.

b.

Formuleazd, in baza tutorialului, trei reguli pe care ar trebui sa le respecti
atunci cand creezi o parola.

Discuta despre cele trei reguli cu colegul/colega de banca.

Lucru in echipa. Joc didactic Redactor online

@ Cititi textul care reflectd o realitate tipica de comunicare dintre tineri pe
retelele sociale.

Ao SR

— Sal! CF frumoaso?

— Radicii?

— La o nunti.

— LOL singurica la ora asta?tam trimis niste mesaje ieri noapte pe posti...
— Ihi..vre-0 7!

— Viazut?

— No

— OKk! Vezi. Interesante! Mi leo trimis un tip misto pe Face...din Turcia.
— VAD MAI TARZIU. ACUMAS OCUPATI. INCHID

Cine credeti ca sunt persoanele care comunica?
Ce varsta si ce preocupari credeti cd au?
V-ati confruntat cu situatii similare?

Completati Jurnalul triplu, oferind o variantd redactatd a textului initial si
formuland idei pertinente in legdturd cu responsabilitatea culturii comu-
nicdrii in mediul online.

In coloana a treia a tabelului, scrieti intrebari pentru profesorul/oara care
v-ar ajuta sa definiti cateva reguli de neticheta, incilcate in acest dialog
online, dar pe care va propuneti sa le respectati in comunicarea voastra in

grup.

Secve_nga G 1n3;1ala rezultate din discutia P r“ofesor/oqra,
si cea redactata . ’ raspunsurile
’ in grup x "
profesorului/oarei

TP Intrebiri citre
Ganduri si idei

©® Examineaza posterul cu referire la regulile de comportament pe retele
sociale.

a.

b.

Observa utilizarea componentei nonverbale (emoticon, pictograme) in
transmiterea mesajelor.

Realizeazd, conform modelului, un poster cu genericul Neticheta, in care
vei ilustra 10 reguli, utilizand aceeasi tehnica de scriere.
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REGULI DE COMPORTAMENT
PE RETELE SOCIALE

1 © o -

FII POLITICOS SI ONEST. @ GANDESTE DE DOUA ORI
INAINTE SA SCRII CEVA.

O
3‘ RESPEfI‘:Eﬁ!SOANELE 40 t

RESPECTA LEGEA TARII
DE ALTA ETNIE, SEX SAU PROPRII si legea tarii unde

RASA si pe cei care au alt mod se afld corespondentul.
de viata decat al tau.

G
| ©
5. RESPEC'.H{ DREPTURILE 6. O

DE AUTOR. indif; ¢ dach RESPECTA-I PE CEILALTI
, indiferent dac
este vorba de text, imagini, UTILIZATORIL

sunet sau software.

7 @ g °¢

NU TRIMITE MATERIALE RAPORTEAZA ILEGALITATILE
CU CONTINUT PORNOGRAFIC, PE CARE LE OBSERVI.

9 [ 10 P

FII RESPONSABIL DE IMAGINEA ALEGE CU ATENTIE
PE CARE TI-O CREEZI IN MEDIUL PRIETENII VIRTUALL
ONLINE.

e o AP ATJI B

A pm.s

CUR|OZ|TAT|..._ ¢ Un element consacrat deja pentru orice adresd de e-mail

STIATI CA.. este @ (A rond). Semnul a fost utilizat prima data de

y cdlugarii medievali pentru a prescurta cuvantul ,ad”

N (prepozitia ,la”). Mai multe secole, acesta a fost folosit

- w - in domeniul comercial, iar, odata cu aparitia masinilor

7 k™ de scris, a fost introdus pe tastatura acestora si ulterior
- pe tastaturile computerelor.

¢ Acest semn are diferite porecle in diferite limbi. In limba romani i se
spune ,,coadda de maimutd”, in limba rusa i se spune ,,sobacyka” (cate-
lus), in limba maghiara - ,kukac” (viermisor), iar in limba danezd -
»snabel” (trompa de elefant).
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Fisa 6-7

INSTRUMENTELE WEB 2.0

— — STRATEGII DIDACTICE
== f f 9 Resurse procedurale: joc de rol, Re-Quest, vizionarea tutorialelor
: ¥ Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere, computer sau telefon mobil
—— conectat la internet

9 Forme de organizare: individual, in perechi, frontal, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Internaut/d = Instrumente Web = Instrumente Web 2.0

Suport informational

= http://alem.aice.md/resources/conferinta-platforme-educationale-online/

= https://www.facebook.com/groups/platformeonline/permalink/1703981323251336/
= https://blabberize.com/

= https://www.storyjumper.com/book/search

= https://www.storyjumper.com/book/search)

= https://wordart.com/

= https://padlet.com/auth/login

EVOCARE . @ Aminteste-ti ultimul film despre pirati pe care l-ai vizionat.
' a. Imagineaza-ti ca esti cdpitanul unei cordbii de pirati.

@ b. Selecteaza 7 instrumente (lucruri, obiecte) si explicd cum le vei utiliza tu si
@ : echipajul tdu in expeditie.

by
\

o0
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REALIZAREA
SENSULUI

SR

120

A. Tableta de informatii si idei
@ Citeste, cu atentie, textul-suport in cheia tehnicii Re-Quest.

Ce sunt instrumentele web 2.0?

Daca piratilor de acum cateva secole le-
ar fi spus cineva ca, intr-o bund zi, omenirea
nu va mai naviga doar pe mari si oceane, dar
»va naviga si pe internet’, iar locul apelor il
va lua aceastd retea care este, in felul ei, tot
un ,,ocean informational”, atunci acestia ar
fi cautat, probabil, in graba, alte instrumente
si comori (dar, de data aceasta, tehnologice),
pentru a face fatd provocarilor din cyberspa-
tiu (spatiu cibernetic).

Instrumentele Web sunt aplicatii utilizate
in internet. Termenul Web 2.0, care desemnea-
¢ domeain g sharing za o multime intreaga de aspecte interactive si

blogs creetvy @ wikis colaborative ale internetului, a aparut in anii

WEB 2 0"5;; SREl  2004-2005. Inventatorul si promotorul terme-
o Wbl nului Web 2.0 este considerat Tim O’Reilly.
Ee Articolului What is Web 2.0 - Design Patterns
and Business Model for the Next Generation of
Software, publicat de catre O’Reilly in 2005, sta
la baza fenomenului Web 2.0.

Pana la aparitia celei de-a doua generatii a
existat, evident, generatia Web 1.0 - aplicatii statice, care ofereau informatia
intr-un singur sens de distribuire. Spre deosebire de acestea, site-urile Web 2.0
se adreseaza unui numar cat mai mare de persoane, ce pot colabora la realizarea
anumitor transformadri sau partajari de informatii. Web 2.0 se bazeaza pe o comu-
nicare deschisa, pe libertatea de a partaja continuturi si/sau resurse informationale
sau folosind informatiile facute publice de alte persoane. Utilizatorul joacd un rol
important, fiind activ si implicat in creare de produse. In era Web 2.0, el devine
internaut - ,,Utilizatorul intrat pe net se transforma automat in subiect al retelei,
devenind internaut (care mai e numit si navigator, si user)".

Participarea internautului, actiunile pe care le intreprinde, individual sau in
grup, sunt elemente-cheie ale principiilor care au stat la baza generatiei de instru-
mente Web 2.0. Scoala este unul dintre domeniile in care aceste instrumente pot
fi folosite de elevi si profesori, potentiali creatori de produse digitale originale.

http
users

website § social media
a
=

Comoara de instrumente

[atd cateva platforme gratuite, interesante si utile, care pot fi utilizate la scoala.

Nourasul de cuvinte sau Tagul (https://wordart.com/) este un instrument
exersat deja la tema Sunt un cetdftean digital!. Cu ajutorul acestuia putem crea
o imagine a cuvintelor-cheie, corelate unui camp lexical si dispuse intr-o forma
grafica originala.

Vocaroo (https://vocaroo.com/) - - =
este un instrument din generatia YRR (...

Web 2.0 care permite inregistrarea
gratuitd a mesajelor audio si salvarea
acestora in format MP3 online, sub
forma unui link. Vocaroo poate fi de @ Retry
ajutor pentru a prezenta un discurs

Wotaeny - The pramvar viige MCardng Lenle O ugls ad”

Listen

* Elena Ungureanu, Cuvinte si linkuri. Chiginau: Arc, 2017, p. 41.



REFLECTIE

multi participanti.
Instrumentul mai este numit ,,Perete
Storyjumper (https://www.storyjumper.com/book/search) este un instrument
povesti, prezentdri sau istorii digi-
un site, pe blogul personal.
care va fi mobild si se adauga vocea. fCx akes
al unui animalut.

Padlet (https://padlet.com/auth/login) este o aplicatie online care permi-
te utilizatorilor sa-si exprime cu
colaborativ”, deoarece utilizatorii pot ‘ p a d I e t
publica scurte mesaje ce contin text,
din generatia a doua care permite crearea cartilor electronice cu imagini si text.
Acest instrument oferd profesorilor,
tale. Instrumentul le ofera elevilor
bucuria de a fi activ implicati in pro-

Blabberize (https://blabberize.com/) este un instrument din generatia a doua
cu ajutorul céruia utilizatorul poate face ca pozele sd vorbeascd intr-un mod
Rezultatul este un avatar personali- [FESSEES y - |
zat care poate fi utilizat pentru a vor- '

B. Exercitiu practic
® Accesati tutorialele propuse si aflati cum puteti crea un blabber

oral, pentru a crea un mesaj de bun venit, adresat cititorilor blogului clasei, pentru

usurintd opiniile pe un subiect co-

imagini, clipuri video. Poate fi folosit pentru sesiuni de brainstorming, pentru a

elevilor si chiar parintilor un set dis-

cesul de creatie, de a face filme-car-

amuzant. Un ,Blabber” este, de fapt, o imagine 2D sau o fotografie cdreia i se

bi din numele unui scriitor, al unui
https://www.youtube.com/watch?v=NzulhEbPyWE sau o cartulie digitala,

a explica o sarcind sau pentru descrierea unui proiect in care vor fi implicati mai
mun, utilizind un ,,avizier” virtual.

posta adrese de internet utile, cuvinte noi, termeni sau comentarii pe o tema data.
tractiv de instrumente, pentru a crea

tulii §i c}}iar c-ie a distribui cértulia " story-um r
creatd prietenilor sau de a o plasa pe e J m ;
asociaza un scurt text audio. Se incdrca o fotografie online, se selecteaza zona
personaj literar, al unui actor si chiar

utilizand Storyjumper htips://www.youtube.com/watch?v=5L73G-EV]3I.

@ Discutati in echipe si identificati argumente pro si contra utilizarii instru-
mentelor Web de catre adolescenti.
a. Dupd completarea schemei, dezbateti fiecare argument in parte.
b. Formulati concluziile.

PRO
Al

A2

CONTRA
Al

A2
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EXTINDERE

00

@® Acceseaza pagina Anul Limbilor Europene in Moldova 2017-2018. La rubri-

CURIOZITATL...

STIATI CA...

Fom credu raze!tfdeposlrpholos com

122

* %

G A R DT e *-.'.ﬁr
” " <3

ca Resurse (http://alem.aice.md/resources/conferinta-platforme-educationa-
le-online/) descopera alte Instrumente Web 2.0.
a. Selecteaza un instrument si exerseaza-1 pentru a-l prezenta colegilor/elor.

Termenul cyberspatiu i
apartine scriitorului fantast
William Gibson, autor al ro-
manului de referinta in acest
nou domeniu Neuromancer
(1984). Personajele cyberlite-
raturii opereaza cu usurinta
cu fel de fel de gadgeturi, sunt
hackeri/crackeri si au corpul
plin de bioimplanturi. In ro-
man exista chiar si un per-
sonaj abstract - inteligenta
artificiala. Din acest roman
s-au inspirat producdtorii
legendarului film Matrix
(The Matrix) (1999), regi-
zat de fratii Andy si Larry
Wachowski.*

Putina lume stie ca celebrul
nume Google [pron. gugdl]
este rezultatul unei erori.
Acesta provine de la un joc
de cuvinte si nu are, de fapt, o etimologie propriu-zisd sau un sens
anume originar. In anul 1938, un matematician american, Edward
Kasner, plimbandu-se cu nepotul sau de 9 ani, Milton Sirotta, a pornit
o discutie despre numerele incredibil de mari, care nu au denumiri.
Nepotul sdu a propus numele googol pentru numarul 1 urmat de 100
de zerouri, despre care, doi ani mai tarziu, matematicianul a pome-
nit in cartea sa de popularizare a stiintei Matematica si imaginatia.
Multi ani mai tarziu, in 1996, doi studenti, Sergey Brin si Larry Page,
au elaborat, intr-un garaj, prima aplicatie a ceea ce se va numi mai tar-
ziu motor de cdutare global, unul dintre cele mai puternice din lume.
Acestia initial si-au inregistrat
proiectul cu alta denumire, dar
intr-o discutie cu un finantator
perspicace, si-au adus aminte de
propunerea lui Kasner si au in-
vocat numele actual. Domeniul
insa era deja ocupat. De aceea,
ca sa onoreze oferta fabuloasa de
finantare, s-au tinut de cuvant si
doar au corectat forma de googol
in cea de google, ambele citin-
du-se in acelasi fel in engleza. **

e A
‘4‘ :)

Elena Ungureanu, Cuvinte si linkuri. Chisinau: Arc, 2017, p. 33.
Elena Ungureanu, Cuvinte si linkuri. Chiginau: Arc, 2017, p.. 41.



Fisa 8-9

PLATFORMELE DE SOCIALIZARE:

FACEBOOK SI INSTAGRAM.
VERIFICAREA PROFILULUI DE UTILIZATOR

STRATEGII DIDACTICE

P Resurse procedurale: lectura imaginii, 6 De ce?, studiu de caz, vizionarea
tutorialului

i

i

I

2 Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere, computer sau telefon mobil
conectat la internet

(

2 Forme de organizare: individual, in perechi, frontal, pe grupe

= Retele sociale = Profilurile false = Selfie
=> Fotografia de profil => Materiale de tip clickbait

Suport informational

= http://mediacritica.md/ro/ghidul-autostopistului-prin-universul-facebook-ului-sau-cum-poti-ajuta-la-
igienizarea-retelelor-de-socializare-si-eliminarea-trolilor/)

= https://aiesecchisinau.wordpress.com/2015/04/21/5-reguli-de-conduita-pe-retelele-de-socializare/

= https://www.timpul.md/articol/cum-scrie-cum-vorbim-retele-de-socializare-sau-reele-sociale-112436.html
= https://suntparinte.md/copilul-tau-vrea-cont-pe-o-retea-sociala-ce-spune-specialistul/

= https://suntparinte.md/infografic-retelele-sociale-in-viata-adolescentilor-beneficii-riscuri-impact/

@ Lucrand in perechi, analizati infograficul.

(s00) N <’°  RETELELE SOCIALE “=~==
“2QMl S N VIATA ADOLESCENTILOR

EvocAre

% A BENEFICII. RISCURIL. IMPACT
Beneficii Riscuri
PERICOLE
o34 Asses la stin i informatsi LT ) Cresezd i"”'"""" Hartuire online

oaun Ia divarse madalitdnl ® :‘lwh! :: m-f vl o)

de comunicare PErIoGne AEcUmoIcuTe

Leg¥turi eu camaenil din ﬂ"?‘fmi""" B
© nfreess b fore are scopur azeunss deferioratd /.
() Oportumitdti de dezvoitars 7= Peti fi manipulat prin

= intermediul stiriler 3i
infarmatulor faize

dintre adolescenti suferd de
rnn m scdxutd, din ‘"g agteptarilor \
. /
) | — /
Numirul de liloe -uri N“:‘f“;i::.:f:‘" Numdng de distribuiri Q s '®
Urméarire onling Informatii folse
Slelel 113 o o o IMPACTUL RETELELOR SOCIALE

Statun ) Proto /Video T Dwent, Mlsalons »

—3 My odelescenyi mu e Cepesdente de retelele
95% dintre adolescentii din SUA care utilizeazd retelele ' por relaxa gtumcl cond e secicie peats duce ia
sociole ou fost martorii unei hirfuiri pa Internst, ior . e At isolere socicid

33% ou devenit victime

Servs. soboln svnsenanidh s drssty ot foet-tusspstitastios 7 PIKTOCHART
Sursa: http://www.suntparinte.md
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a. Ce ilustreaza?
b. Care sunt cele mai populare retele sociale in Republica Moldova?

Identificati un risc pe care-1 implica utilizarea retelelor sociale si aplicati
tehnica 6 De ce?, pentru a analiza esenta acestei probleme.

d. Propuneti o solutie pentru problema data.

e. Cu ce aspect credeti ca ati putea completa acest infografic, pentru a ilustra
impactul retelelor sociale asupra vietii adolescentului?

REALIZAREA
SENSULUI

X

124

@ Citeste textul-suport.

@® Selecteaza toate cuvintele-cheie din text.

A. Tableta de informatii si idei

Ce este o retea sociald?

Atat de cunoscuta si atat de accesibila, dar greu de definit! O retea sociald este
un serviciu web, destinat credrii de legaturi online, comunicarii si schimbului
de informatii, format la confluenta dintre internet, platforma si utilizatorii ei.
Oamenii folosesc retelele sociale, deoarece beneficiazd de o serie de avantaje:

= © isi extind legaturile 5 K afla despre e urmaresc si
< online; = produse si discutd actiunile
S o cunosc persoane ¥ servicii (datoritd politicienilor;
8 noi; Z reclamelor din e interactioneazd
e isi regdsesc 8 retele); cu politicienii
cunostinte si Sl ¢ vind produse si (prin postari sau
prieteni vechi; serviciis mesaje);
e comunicd, discuta e promoveaza ¢ militeaza pentru
teme de actualitate; branduri etc. 0 cauza etc.
e facschimb de
informatii;
e formeaza

comunitati etc.

EDUCATIVE

e incarcd si posteaza fisiere cu lucrari stiintifice;
e stabilesc legaturi cu alte persoane din acelasi cerc de interese;

e seinformeazi despre oportunititile de studiere in tara si peste hotare etc.

In acelasi timp, exista si dezavantaje, invocate, de reguld, de persoanele care,
dupd o anumitd perioada, pardsesc retelele si isi dezactiveaza profilurile. Aceste
dezavantaje sunt pierderea de timp, dependenta, vulnerabilitatea datelor perso-
nale, furtul de identitate, spam-ul.

Platforme de socializare

Facebook este o retea sociald inven-
tata de americanul Mark Zuckerberg
si lansatd in anul 2004. Initial, retea-
ua a fost destinata studentilor de la
Universitatea Harvard, unde studia
Mark Zuckerberg. Apoi accesul a fost
extins si pentru studentii altor universi-
Foto credit grimvadsideporiiphotos.com tati, ca in anul 2006 sd devind deschisa




tuturor, gratuit, pe baza de parold. Facebook a capdtat foarte rapid o raspandire
larga, in anul 2018 ajungand la 2 mlrd. de utilizatori unici pe luna. Pe Facebook
utilizatorii pot scrie texte, pot plasa fotografii si video, pot distribui stiri, articole,
filme si alte continuturi. De asemenea, pe Facebook pot fi ficute transmisiuni
online.

Instagram este o retea sociald p
care oferd utilizatorilor posibilitatea
sa incarce fotografii si video si sa le
distribuie pe o varietate de retele so-
ciale, inclusiv Facebook. Instagram a
fost creat de Kevin Systrom si Mike
Krieger si a fost lansat in octombrie
2010. In anul 2018 reteaua are, potri-
vit site-ului ei oficial, peste 800 mln.
de utilizatori. In anul 2012 Instagram
a fost cumparata de Facebook, astfel
ultima a devenit companie-mama.

Foto credit: IgorTishenko/depositphotos.com

Ce trebuie sd stim despre comportamentul pe Facebook
si alte retele sociale?

Nu exista anonimat/confidentialitate pe internet. Pe retele poti sa-ti expui
parerea despre orice. Totul se face instantaneu. Problema este cd, odatd ce ai scris
ceva pe internet, nu exista cale de intoarcere, acolo ramane. Desi este utilizat
masiv, internetul nu este controlat de cea mai mare parte a utilizatorilor. Chiar si
atunci cand credeti ca ati setat ca persoane strdine sa nu vada ce scrieti, vd inselati
daca ganditi ca astfel va protejati continutul. Cu un simplu copy-paste ceea ce ati
scris poate ajunge pe paginile unui ziar sau intr-o postare publicd pe internet. Nu
puteti controla actiunile unor terti. Asa ca tineti minte: sunteti responsabili de tot
ce publicati! Puteti sa nu fiti de acord cu cineva, dar nu insultati si nu denigrati.

Fotografiile in care apar si alte persoane trebuie plasate numai daca le cereti
permisiunea. Imaginati-va ci descoperiti pe internet o fotografie sau un video
in care apareti, dar nu vd place cum ardtati sau nu ati fi vrut ca si altii sa stie ca
ati fost la o petrecere privatd. Ce ati simti? Fiecare persoand este responsabild de
imaginea sa, deci numai ea poate autoriza publicarea fotografiilor sau a video-uri-
lor in care apare.

Cum verificam profilul de utilizator?

In calitate de utilizatori ai unei retele sociale, uneori zilnic, persoanele pri-
mesc cereri de prietenie, invitatii la chat sau participari la evenimente. Este
important ca fiecare sa utilizeze mai multe filtre de verificare a profilului.

e Filtrul utilitatii

Cu siguranta, fiecare dintre noi
a acceptat cereri de prietenie pe
Facebook fdrd sd cunoasca persoana
- g
e D5 @

in realitate. Nu e un lucru neapadrat

o)
-

rau, insd, dacd meditam putin, ve-
dem ca in viata reala avem mult mai
putini prieteni. Deci, oferim acces la
viata noastra unui numar limitat de
oameni. De ce am permite acest lu-
cru mai multor strdini pe internet?
Existd persoane care fac bani din
distribuirea stirilor false pe retelele
sociale. Ele au interesul sa obtind cat mai multe distribuiri, like-uri si vizualizari
la produsele care induc oamenii in eroare. Atunci cand o stire, articol, fotografie
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sau video, distribuite de vreun prieten/4, vi se par interesante, mai intai cititi si
convingenti-va cd sunt informatii veridice, expuse coerent si credibil, apoi co-
mentati sau distribuiti.

o Filtrul credibilitdtii - profilurile false

Potrivit estimarilor companiei Facebook, publicate
in anul 2017, in retea exista in jur de 83 de milioane de
conturi/profiluri false. Scopurile credrii lor sunt diverse:
4 sa promoveze oferte comerciale, sd raspandeasca stiri
false sau continut propagandistic, sa faca escrocherii,
convingand utilizatorii sa le transfere bani pentru niste
servicii promise, sa colecteze date personale etc. Chiar
, A daca nu existd o reteta absoluta pentru a verifica auten-
ticitatea unui utilizator, avem céteva indicii care ne pot
ardta dacd un profil este creat de o persoana reala sau
de cineva rau intentionat, care are motive sa-si ascunda
identitatea:

S e Fotografia de profil nu este clard, nu reprezintd un
portret si nu contine niciun element personalizat. Ne
amintim ca putem afla cui apartine fotografia, dacd folosim un instrument

de verificare, de exemplu, Google Images.

o Lipsesc date despre persoand — majoritatea utilizatorilor indicd in pagina
de profil macar cateva detalii, cum ar fi orasul in care locuiesc sau studiile
facute. Un profil fals este, de cele mai multe ori, gol. Lipsesc postdri sau fo-
tografii in care persoana respectiva este etichetatd de prieteni.

 Fotografii putine si majoritatea din aceeasi perioadd — de multe ori, pro-
filurile false, in special cele cu nume de femeie, folosesc fotografii din re-
viste, de la sedinte foto. Daca verificati data plasdrii si vedeti ca ele au fost
publicate in perioada cand a fost creat profilul si de atunci nu au existat
schimbari, veti intelege ca profilul e fals.

o Profilul e plin de materiale de tip clickbait, cu titluri de genul ,,N-o sa-ti
vina sa crezi’, ,,Asa ceva nu ai mai vazut’, ,,Si-a prins sotia cu altul. Ce a
urmat e incredibil” etc. sau de articole ,,revelatoare” despre tratamente mis-
terioase, secrete dezvaluite, conspiratii mondiale etc.

o Posesorul contului nu raspunde la mesaje sau o face cu enunturi scurte
gen multumesc, da, nu sau foloseste un limbaj diferit de portretul pe care si
l-a creat. Se intampla, de asemenea, ca, dupad ce i se pun intrebari-capcana
sau de verificare, sa raspunda agresiv sau sa intrerupd conversatia.

o Filtrul bunului-simt

Utilizatorul inteligent spune un
NU categoric fotografiilor in care alte
persoane (potentiali priteteni, prieteni
virtuali) apar dezgoliti/dezgolite. De
ce? Dorinta acestora de a obtine 750
de like-uri la o fotografie in care apar
in tinutd sumara nu-i face mai popu-
lari/e. Dimpotriva, sd ai un asemenea
prieten nu e de lauda. Adeseori, pro-
filurile unor asemenea persoane sunt
intesate de selfie-uri, autoportrete
fotografice digitale in mare voga, in
toate ipostaze posibile. Imagini de prost gust! Acelasi lucru e valabil si pentru
fotografiile in care persoanele apar in ipostaze dezonorante. Acestea, in cel mai
bun caz, trebuie pastrate in albumul personal.




REFLECTIE

o Filtrul netichetei — ortografia nu este o optiune

Tuturor le place internetul pentru cd este rapid si reprezinta, de fapt, o baza
de informatii usor de accesat. Putem reactiona instant la un articol, comentariu
sau postare. Dar atunci cand cineva scrie un enunt de doua randuri pe pagina
sa de Facebook sau pe blog si face 3 greseli gramaticale in 10 cuvinte, foloseste
cuvinte indecente, injurii, etichetdri etc., ce mesaj credeti cd transmite? Pentru
acea persoand, probabil, nu este important. Dar aceste erori ii afecteazd in mod
sigur imaginea.

B. Exercitiu practic

@® Accesati si discutati, in plen, in baza
problemelor prezentate in tutoria-
lul Ghidul autostopistului prin univer-
sul Facebook-ului - sau cum poti aju-
ta la igienizarea retelelor de socializare
si eliminarea trollilor de pe platforma
Mediacritica. http://mediacritica.md/ro/
ghidul-autostopistului-prin-universul-fa-
cebook-ului-sau-cum-poti-ajuta-la-igie-
nizarea-retelelor-de-socializare-si-elimi-
narea-trolilor/

Studiu de caz

® Lucrand in echipe, analizati studiul de caz propus.

Ziarul Libertatea (Liberta) din Italia a publicat la 3 iunie 2018 un articol cu
titlul Cruzime la care nu te astepti: selfie in fata unei tragedii. In articol se spune
cd un bérbat a fost surprins de un fotograf cum isi facea selfie langa o femeie care
tocmai fusese lovitd de tren si primea ingrijiri medicale de la echipa de interven-
tie. Ziarul a preluat imaginea de pe contul de Facebook al fotografului Georgio
Lambri, care a scris: ,,Legenda acestei fotografii pe care am facut-o cateva zile in
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urma ar putea fi: ,,Huston, avem o problema!”. Altfel spus, cineva a pierdut com-
pletamente bunul simt...”. Jurnalistii publicatiei au aflat cd femeii urma sa ii fie
amputat un picior, iar barbatul care facea selfie a fost gasit de politie si i s-a cerut
sa steargd fotografiile.

@® Analizati fotografia si textul si raspundeti la intrebari:
a. Ce credeti ca l-a facut pe barbatul din imagine sd procedeze astfel?
b. Care a fost scopul lui?
c. Credeti cd gestul lui are legatura cu activitatea sa pe retelele sociale?
d

. De ce un fotograf profesionist, care a realizat fotografia, il acuza de lipsd
de bun- simt?

EXTINDERE | @ Realizeazi pentru Portofoliul tau media, un infografic in care vei ilustra

, actiunile ce nu trebuie facute pe retelele sociale de citre un utilizator inte-
0 : ligent, in relatia sa cu prietenii.

a. In elaborarea infograficului, vei utiliza informatiile relevante din tutoria-
lul de pe Mediacritica, accesat la lectie, si informatia din textul suport —
in mod deosebit, cuvintele-cheie subliniate in procesul lecturii si analizei
textului.

CURIOZITATI... ¢ Cea mai veche retea sociald pe Net nu este Facebook, ci The Well, o

< = platformd necunoscuta publicului larg. Un articol publicat de revista
m The Atlantic si preluat de TVR arata ca in anii '80, inainte de prima zi
N = de nagtere a lui Mark Zuckergberg, in SUA exista deja o retea sociald pe
- % - internet: Well.com. Era, de fapt, un simplu software. Unul dintre mem-
7k brii/utilizatorii acesteia, Howard Rheingold, povesteste: ,,Intr-o noapte

Ahowt -

utilizatorul «Philcat» a intrat
in retea si era in panica: fiul
sdu, Gabe, fusese diagnosti-
cat cu leucemie”. In mijlocul
noptii nu putea apela decat la
prietenii pe care 1i cunoscuse
prin discutiile virtuale. Pand
dimineata se formase un grup
de ajutor printre care se nu-
marau medici, asistente, bol-
navi de leucemie care supra-
vietuisera, prieteni si parinti.
In doi ani au reusit sa strangd
peste 15.000 de dolari pentru
Gabe. Utilizatorii Well nu se
cunoscuserd niciodata perso-
nal pand la inmormantarea

lui Gabe. Dupad acel moment, intalnirile ,,reale” ale celor din Well au
devenit frecvente. Reteaua de socializare Well si-a atins apogeul la mij-
locul anilor "90, atunci cand avea peste 5.000 de utilizatori inregistrati.

Acum au mai ramas 1.000.
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Fisa 10-11

ARTA FOTOGRAFICA. FOTOJURNALISMUL

— — STRATEGII DIDACTICE
== f f 9 Resurse procedurale: cercul, vizionare de film, discutia euristicd, lectura imaginii
¥ Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, marchere, computer sau telefon mobil
— conectat la internet

9 Forme de organizare: individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Fotojurnalismul => Fotografia de presd = Fact-check-eri
= Fotojurnalist = Legenda

Suport informational

2 http://mediacritica.md/ro/fotojurnalismul-presa-care-prinde-clipa/

= hitp://mediaforum.md/upload/webinar/ghiduri-profesionalizare/GHID-Pojoga.pdf

= https://www.paginademedia.ro/2018/07/facem-romania-bine-ioana-moldovan-povestea
= https://www.europalibera.org/a/27989202.html

EVOCARE i @ Vizionati filmul de scurt metraj O sutime de secunda (One hundredth of a se-
) - cond, 2006), disponibil pe https://www.youtube.com/watch?v=EnbcMK9z160.

a. Asezati-vd in cerc gi, transmitdnd un obiect pe rand, de la unul la altul,
pronuntati-va asupra misiunii fotoreporterilor.

b. Discutati impresiile pe care vi le-a lasat acest film.
c. Ce stari de spirit ati trait? De ce?

one
hundredth

6@
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REALIZAREA
SENSULUI

o
X

130

A. Tableta de informatii si idei

Ce este fotojurnalismul?

Fotojurnalismul reprezinta
acea parte a jurnalismului, care
completeaza povestirea faptelor
cu imagini §i ajutda consumato-
rul de presa sa creada in ceea ce
citeste sau vede. Imaginea ii da
ocazia celui care priveste sd de-
vina martor ocular la cele intam-
plate si il ajutd sd traga propriile
concluzii.

Fotografia de presa reprezin-
ta una dintre probele/marturiile/
argumentele pe care le foloseste
jurnalistul atunci cand relateaza despre un fapt. Daca relateaza, de exemplu, des-
pre un miting de protest, fotografia de la eveniment va confirma, prin imagine,
locul desfasurdrii, numarul aproximativ al participantilor, atmosfera si revendica-
rile manifestantilor. Fara o imagine de la fata locului, cititorilor le-ar fi mai greu
sa creada ca, intr-adevar, a avut loc un protest.

,»O stire nu poate fi consideratd integrd atata timp cat mai raman neutilizate
posibilititile de amplificare si completare a ei. In acest sens, fotografia de presi
contribuie la redarea cat mai realistd a evenimentului, satisface plenar interesul
societdtii in setea acesteia pentru informare, ajutd oamenii de toate vérstele sa
inteleagd mai bine problemele cu care se confrunta societatea’, se spune in pre-
ambulul Codului de Eticd al Asociatiei Nationale a Fotoreporterilor din SUA".

Fotografiile de presa nu pot fi publicate in niciun caz fira legenda. Legenda
este textul care insoteste fotografia, explicd cine apare in imagine si ce moment
anume este surprins. Legenda contine, in sine, o istorie. Daca legenda lipseste,
fotografia poate fi inteleasd gresit, interpretata in diferite moduri, ceea ce duce la
manipulare prin imagini.

In cazul unei istorii, prin fotografii reporterul relateaza fapte, dar transmite
si emotii. O fotografie in care in prim-plan sunt mainile batatorite de munca ale
unui taran va transmite un mesaj mult mai puternic emotional decat un alineat
de descriere prin text.

Care este misiunea unui fotojurnalist?

Un fotojurnalist este, in pri-
mul rand, o persoana care mun-
ceste pe teren. Aceasta inseamna
ca se afld in permanenta pe stra-
dd, la evenimente, intre oameni.
El trebuie sa surprinda realitatea.
Un fotojurnalist isi propune sa
povesteasca prin imagini istorii
de viata. Un fotograf trebuie sa
fie curios. Provocarea in fotojur-
nalism, spun specialistii, este sa
gaseascd momentul decisiv si sa
apese pe butonul aparatului de
fotografiat.

* Codul de Eticd al Asociatiei Nationale a Fotoreporterilor din SUA poate fi gasit la acest link:
http://mediaforum.md/upload/webinar/ghiduri-profesionalizare/GHID-Pojoga.pdf




Un aspect important al misiunii fotojurnalistului este formulat de fotograful
George Nicolae din Romania™: ,,Un fotojurnalist nu ar trebui sd mintd. Cel putin
nu constient. Sigur, nu poti sa speri la o obiectivitate absolutd. Ami Vitale™ spunea
ca a fotografia presupune a incadra, a incadra presupune a exclude, iar a exclude
presupune a manipula. Din momentul in care isi alege cadrul, ce include si ce
exclude, fotojurnalistul, intr-un fel sau altul, manipuleazd. Daca nu o face cu un
gand ascuns, ci pentru cé tehnica nu ii permite sa incadreze altfel, atunci totul
este ok”.

Care sunt principalele reguli ale unei fotografii de presa?

Atunci cand fotografiazd sau pun in pagina fotografii realizate de colegi, jur-

nalistii trebuie sd respecte anumite reguli:

e Peteren, ei nu au voie sd amenajeze lucrurile intr-un anumit fel, ca sa le iasa
o fotografie ,,buna” sau emotionanta. De exemplu, au fost cazuri in care
dupa explozii sau cutremure de pamant unii fotografi plasau intentionat o
jucdrie printre ruine. Astfel, jucdria sugera cd acolo a locuit un copil care
acum fie nu a supravietuit, fie i-a fost distrusa casa, fapt ce adauga tragism
mesajului fotografiei.

¢ Fotografii nu au voie sa publice fotografii in care se vad explicit cadavre des-
figurate sau sange, deoarece acest lucru poate afecta emotional spectatorul.

e Fotografii nu ar trebui sa interactioneze foarte mult cu persoanele pe care
le fotografiazd. Acestea trebuie ldsate ,,in mediul lor” si fotografiate acolo,
pentru a le surprinde stérile si emotiile atunci cdnd acestea sunt sincere si
nu ,alterate”/modelate de prezenta fotografului.

o Fotografii, ca si reporterii care scriu, nu au voie sd intre cu aparatul de fo-
tografiat si apoi sd publice imagini din viata privata a oamenilor, daca acest
fapt nu este justificat puternic de un interes public major.

L e

In general, in redactiile care tin la reputatia lor si produc continut jurnalistic
de calitate, este interzisa prelucrarea fotografiilor in photoshop - un program
pe computer care permite retusarea culorilor, combinarea imaginilor, adaugarea
elementelor etc., intrucat se considerd ca astfel este denaturata realitatea. Totusi,
in presa se intalnesc fotografii prelucrate, iar cel mai des photoshop-ul este folosit
pentru modificarea fotografiilor in scop de manipulare.

* http://blog.f64.r0/2014/06/03/george-nicolae-despre-fotojurnalism/
i Ami Vitale este o fotografd americana care lucreaza pentru revista National Geographic, ale
carei lucriri si articole pot fi urmarite pe pagina www.amivitale.com
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Ce detalii te pot ajuta sda deosebesti o fotografie trucatdi
de una veridica?

Atunci cand pe portaluri sau pe retelele sociale apar fotografii care par socante
sau iesite din comun, profesionistii care se ocupa de descoperirea si dezmintirea
falsurilor in media (mai sunt numiti fact-check-eri) pot verifica dacd sunt tru-
cate sau nu. Un consumator de presa avizat poate atrage antentia, de exemplu, la
anotimpul surprins in imagine, pentru a compara starea vremii cu modul de a se
imbrica al oamenilor din fotografie, la numerele masinilor, la relief, cladiri, stan-
duri de reclama etc. Aceste detalii pot da indicii asupra locului unde a fost facuta
fotografia, asupra anului sau circumstantelor si, in consecinta, se poate ajunge la
concluzia cd fotografia este una trucata.

Studiu de caz

Unul dintre cele mai recente exemple de trucare a unei fotografii vine din
Romania. Fostul vicepremier si ministru de Interne al Romaniei, Gabriel
Oprea, a postat pe Facebook, in luna iunie 2018, un text in care isi amintea
cum ,,in decembrie 2015 s-a aflat intr-o vizita oficiala in Washington DC,
pentru a semna un acord de cooperare”. La postare a atasat mai multe fo-
tografii. In una dintre ele, ficutd in anul 2011, Gabriel Oprea apirea dind
mana cu presedintele de atunci al SUA, Barack Obama. Un jurnalist a ve-
rificat imaginile si a descoperit cd, de fapt, cel care a dat ména era Traian
Bisescu, insd imaginea fusese modificati. Intrebat de ce a postat o fotografie
trucata, Gabriel Oprea a spus ca la acea intélnire si el a dat méana cu Barack
Obama si cd a primit fotografia de la ,,cei care au facut-o”.

(Articol adaptat dupa Mediafax http://www.mediafax.ro/politic/foto-
grafia-trucata-cu-strangerea-de-mana-dintre-obama-si-oprea-a-ajuns-
in-presa-straina-cele-mai-amuzante-trucaje-ale-pozei-17329548)

a. Recunoaste persoanele din fotografie.
b. Identificd detaliile care te ajutd s intelegi ca fotografia este trucata.
c. Apreciaza comportamentul politicianului. Ce norme crezi cd a incélcat?



® Accesati si urmariti tutorialul Fotojurnalismul, presa care prinde clipa de pe
portalul Mediacritica.

B. Exercitiu practic
N\
(4

a. Selectati din tutorial:

/ L _m"‘-‘,i ) 2 evenimente

i f2 per_sonahtat.l— w 2 reguli pe invecate

[ fotOJurnal}?tl | Care trebuie sd care au fost

i | prezentatiin S le respecte un surprinse de

\, film f;‘i‘" jurnalist fotojurnalisti
REFLECTIE i @ Observi fotografia.

a. Cum crezi, este autentica sau este trucata? Argumenteaza.

b. Citeste informatia despre fotografie si dezbate, impreuna cu colegii/ele,
subiectele propuse dupa text.

Aceastd fotografie a fost
facuta in anul 1967, de ca-
tre un reporter-fotograf
american, Rocco Morabito,
pentru un ziar local. Ea ii
infatiseaza pe doi electri-
i cieni care executau lucrari
stradale. Unul dintre ei a
atins liniile de inalta ten-
siune si a fost electrocu-
i tat puternic, incat inima i
i s-a oprit. Muncitorul s-a
i prabusit, insd a fost tinut

de curelele de protectie.

Colegul sdu i-a facut ma-

nevra de resuscitare ,,gurd
i la gurd’, timp de cateva
i minute, pand cand a simtit
i un puls slab. Electricianul
i a fost coborit si preluat de
ambulantd. Datoritd co-
i legului sdu, electricianul
a fost salvat si ulterior s-a
recuperat complet.

Fotografia a fost numita Sdrutul vietii/Kiss of Life, iar fotograful a obtinut
pentru ea premiul Pulitzer in anul 1968. Chiar si peste 50 de ani Sarutul vietii
ramane in topul celor mai apreciate fotografii pentru care s-a dat prestigiosul
premiu.

i @® Lucrand in perechi, discutati asupra urmatoarelor aspecte:
a. Ce sentimente va trezeste aceasta fotografie si istoria ei?
| b. Ce mesaj transmite ea?

c. Vis-aintamplat, in viata de zi cu zi, sa surprindeti in fotografii, cu telefo-
: nul mobil sau cu o camera foto, momente unice si emotionante?
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EXTINDERE | Proiect

00

® Lucrand in perechi, realizati fotografii in baza unei teme de interes
pentru comunitatea voastra, de exemplu: Situatia ecologica din localitate,
Starea drumurilor si a infrastructurii, Forme interesante de relief, Oameni si
destine etc.

a. Realizati fotografii la tema datd si organizati o expozitie tematica virtualad
; sau una reala, in clasd sau pe holul institutiei.

5 b. Insotiti fiecare fotografie de o legenda.
c. Propuneti un titlu original pentru expozitia realizata.
d. Impartasiti, in plen, impresiile trdite in calitate de fotograf/a.

- ¢ Prima ,imagine fotograficd” a
CURlo_ZITATI'" fost creatda in 1827, cu ajutorul
$TIATI CA... unei camere obscure. Inainte de

LY aceasta, oamenii foloseau came-
- ' - ra obscurd doar pentru vizua-
P W/ (N lizarea fotografiilor. Cuvantul

»fotografie” a fost creat in 1829
de matematicianul si astronomul
britanic Sir Frederick William
Herschel, care a inventat si ter-
menii ,,pozitiv” si ,,negativ”, uti-
lizati in domeniul fotografiei. In
anul 1861 a fost realizatd prima
fotografie color. Fizicianul sco-
tian James Clerck Maxweel a
fotografiat o panglica de 3 ori:
cu ajutorul unui filtru rosu, al-
bastru si galben, apoi a combinat
cele 3 imagini, obtinand o ima-
gine color.

Vedere din fereastrd pe Le Gras,
prima dintre fotografiile create
de Joseph Nicéphore Niépce in
1827 (Saodne-et-Loire, Bourgogne,
Franta). A fost folositd o placd
realizatd dintr-un aliaj de tabla-
plumb cu acoperire asfaltata.
Datoritd expunerii de 8 ore, clddi-
rile sunt iluminate de soarele din
dreapta si din stanga.
(versiune retusatd)
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Fisa 12
EVALUARE SUMATIVA:

PORTOFOLIUL MEU MEDIA

(MODEL DE FISA DE EVALUARE)

¥ Activitate: prezentarea orald a Portofoliului Media al/a elevului/elevei

2 Conditii: eleva/elevul face dovada detinerii portofoliului in format hartie sau digital

2 Preconditii: structura si forma de organizare a portofoliului este la latitudinea elevului/elevei
2 Timp de prezentare: 3 minute

2 Timp pentru analize si autoevaluare: 2 minute

2 Forma de prezentare: orald

¥ Obiectiv de evaluare: eleva/elevul va fi capabil sG demonstreze cd este constient/d de impactul pozitiv al
explordrii media in formarea propriei personalitati

DESCRIPTORI DE PUNCTA]J
ML PERFORMANTA R ACORDAT
I. | PREZENTAREA Adecvarea vocabularului la specificul
PORTOFOLIULUI Educatiei pentru media (cel putin 3 3 p.

termeni)

Corectitudinea exprimarii (gramatica-

14, stilistica, ortoepica, intonationald) > P
Fluenta vorbirii si caracterul persuasiv 5 p.
Mentinerea contactului vizual cu 4
receptorii P:
2. | CONTINUTUL PRODUSULUI

Specificarea compartimentelor 5

— p-
portofoliului
Ilustrarea a doua produse la alegere in 5p.+5p.

contextul temelor studiate

Raportare la aspectul practic pe care
elevul/eleva I-a dedus, realizind pro-
dusele in contextul sistemului de valori 10 p.
si atitudini formate la disciplina Edu-
catie pentru media

135



3. ASPECTUL ESTETIC AL Organizarea esteticad a portofoliului,
PRODUSULUI in format hartie sau digital, prezenta
.- 0 . | desenelor, imaginilor, aspectul ingrijit
ABCDEF G|
-a—’? &~ - ]_', T‘ " r =
4 d ij U AVIRN | 5P
f ™ ['/ D) (< i i
DRPOURS T U
VWX
4. ATITUDINEA ELEVULUY/
ELEVEI Argumentarea necesitatii Educatiei 5
. % o pentru media P-
Manifestarea responsabilitatii si
dorintei de a-si forma competentele in 5
calitate de creator/oare si consumator/ p-
oare responsabil/d de media
5. MANAGEMENTUL . .
TIMPULUI Respectarea limitei de timp —
3 minute
3p.
Nota: fiecare minut in plus sau in
minus se penalizeazd cu cate un punct.
TOTAL PUNCTAJ ACUMULAT
6. Comentariile/sugestiile profesorului/profesoarei
7. Comentariile/sugestiile colegelor/colegilor de clasa
8. Comentariile personale ale elevului/elevei
CONVERTIREA PUNCTAJULUI IN NOTE
1-5 6-9 10-14 15-19 | 20-29 | 30-39 | 40-47 | 48-52 | 53-57 | 58-60
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
(unu) (doi) (trei) | (patru) | (cinci) | (sase) | (sapte) | (opt) | (noud) | (zece)
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INTRODUCERE

Paradigma educationald a secolului XXI implica o responsabilizare asumata a tuturor
actorilor educationali in perspectiva racordarii nevoilor de formare a elevilor la cerintele
impuse de societatea informationala in care tehnologiile de informare si de comunicare (ITC) au
substituit, in mare masura, elementele invatamantului traditional. Spatiul media este, asa cum
precizeaza loan Cerghit, cel de-al patrulea mediu esential, dupa familie, scoala si anturaj, care
contribuie la construirea codului socio-cultural al copilului. Mai mult chiar, gratie evolutiilor
noilor tehnologii si a valorizarii unei noi generatii de instrumente (Web 2.0), resursele media au
devenit o parte indispensabila si activa a procesului educational. Impactul acestora se resimte
in formarea si dezvoltarea personalitatii elevilor atat pe dimensiunea cognitiva (schimbarea
imaginii despre lume), pe dimensiunea afectiva (modificarea sau crearea unor sentimente sau
atitudini), cat si pe dimensiunea comportamentala (modificari ale felurilor in care actioneaza
indivizii si fenomene de mobilizare sociala).

Curriculumul pentru disciplina optionala Educatia pentru media, propus pentru clasele a
Vll-a - aVlll-a din treapta gimnaziala, este intr-o continuitate logica cu cel din treapta primara
si se integreaza firesc in demersul instructiv-educativ comple, inter- pluri- si transdisciplinar al
scolii de astazi care trebuie:

v' sa dezvolte la elevi spiritul critic;

v’ sa promoveze capacitatea de discernamant si de judecata fata de un limbaj atat de
echivoc cum este cel audiovizual, sa nu accepte fara un examen critic tot ceea ce citesc,
ce aud, ce vad;

v sa-i ajute pe educabili sa-si insuseasca criterii de apreciere, ierarhizare si selectie, de
evaluare si sintetizare a tot ceea ce este calitativ din avalansa informationala;

v sd gaseasca mijloace si modalitati prin care sa contraargumenteze dorinta tinerilor de
a intrebuinta informatiile in scopuri antisociale;

V' sa-i motiveze sa-si dezvolte competenta media in contextul efortului de autoeduca-
tie si educatie pe tot parcursul vieti etc.

Aceasta noua educatie vizeaza, prin urmare, formarea unei culturi media prin dezvoltarea
continua a capacitatii de valorificare culturala a informatiei furnizata de presa, radio, televiziune,
internet etc., in conditii de diversificare si de individualizare, care solicita o evaluare pedagogica
responsabild, raportata la scara valorilor sociale. Competenta media este definita de Comisia
Europeana in Agenda de la Paris, adoptata de UNESCO in 2007, prin capacitatea de acces, de
analiza si de adoptare a unei gandiri si atitudini critice fata de mass-media, utilizarea sunetului
si imaginii pentru a comunica in diferite contexte.

Disciplina optionala Educatie pentru media are menirea sa transforme dependenta tot mai
mare de tehnologie si de socializare a elevilor in noi experiente cognitive, oferind un sprijin
pentru conceptualizarea cunoasterii, optimizarea relatiilor cu ceilalti, promovarea valorilor
precum increderea, demnitatea, echitatea, generozitatea, libertatea, spiritul comunitar.
Totodata, cursul isi propune nu doar sa consolideze abilitatile de analiza, evaluare si raportare
critica la mesajele transmise de media, ci sa dezvolte si capacitatea de a crea produse media
proprii, de a lua decizii si de a actiona in cunostinta de cauza cu responsabilitate si atitudine

civica.
Administrarea disciplinei optionale Educatie pentru media
Statutul Arii curriculare Clasa Nr. de unitati | Nr.de ore
disciplinei de continuturi pe an
Optionala | Educatie socioumanistica cl.aVll-a-a Vill-a 4 35

Limba si comunicare

Arte si Tehnologii
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| . CONCEPTIA DIDACTICA A DISCIPLINEI OPTIONALE

Scopul demersului didactic proiectat prin actualul curriculum este de a consolida gradul de
intelegere si utilizare rationala si creativa a media de catre eleve/i, de a forma un cetatean-con-
sumator si creator de media avizat si responsabil prin formarea competentei socioculturale de
cunoastere / intelegere si apreciere a valorilor si normelor sociale transmise de media.

Procesul de predare-invatare-evaluare a disciplinei optionale Educatie pentru media se va
axa pe formarea urmatoarelor valori si atitudini: libertatea de expresie, libertatea opiniilor,
relationarea pozitiva si constructiva cu ceilalti, valorificarea optima a potentialului intelectual al
elevului/elevei in crearea produselor media, spiritul critic si de autoevaluare, evaluare reciproca
obiectiva.

Il. COMPETENTE-CHEIE PRIORITARE PENTRU DISCIPLINA
OPTIONALA

e Competenta de ainvata sa inveti;

e Competente sociale si civice;

e Competente digitale;

e Competente de comunicare in limba materng;
e Competente de comunicare in limbi straine;

e Competente de exprimare culturala si de constientizare a valorilor culturale.

lll. COMPETENTE TRANSDISCIPLINARE PRIORITARE PENTRU
DISCIPLINA OPTIONALA

e Competente de a interactiona constructiv cu oamenii din jur prin noile media;

e Competente de utilizare a resurselor digitale destinate dezvoltarii personale prin crea-
rea de produse media;

e Competente de a aplica abilitatile de baza integratoare, utilizand produse media in situ-
atiile de invatare si comunicare eficienta cotidiang;

e Competente de a respecta diversitatea dorintelor si posibilitatilor oamenilor, recunoas-
terea drepturilor persoanelor reprezentante ale diferitor culturi.

IV. COMPETENTE SPECIFICE DISCIPLINEI OPTIONALE

e Intelegerea locului si rolului mediilor in dinamica societatii contemporane;
e Valorificarea continuturilor media utile pentru dezvoltarea personalg;

e Dezvoltarea gandirii critice a elevului/elevei prin lectura si analiza obiectiva a informatiei
media;

e Evaluarea mesajelor mediatice in baza propriilor experiente, atitudini, pareri si valori;
e Utilizarea constienta a tehnicilor de securizare si siguranta online;
e Crearea sidistribuirea propriilor produse mediatice;

e Consolidarearelatiilorinterpersonale prin valorificarea eficienta siadecvata a produselor
media.
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EDUCATIE PENTRU MEDIA (clasele a Vil-a - a Vlll-a)

V. REPARTIZAREA TEMELOR PE CLASE S| UNITATI DE TIMP

Clasa Unitati de invatare Nr.de ore
|. Media si educatia pentru media 7
Il. Eu si informatia media 8
aVll-a-aVilll-a . S .
lIl. Consumatorul avizat si noile media 8
IV. Creatorul de media in era digitala 12
Total 35ore

VI. SUBCOMPETENTE, CONTINUTURI, ACTIVITATI DE INVATARE S|
EVALUARE RECOMANDATE

Subcompetente

Continuturi

Activitati de invatare si
evaluare (recomandate)

1.1. Manifestarea
interesului pentru sursele
de informare, evolutia lor
si deducerea aspectului
pozitiv si educativ al
acestora.

si a formelor de media.
1.3. Delimitarea

intre comunicarea in
masa si comunicarea
interpersonala.

1.4.Intelegerea influentei

cetatean.

1.2. Cunoasterea functiilor

media asupra vietii fiecarui

I. Media si educatia pentru
media

1-2. Mass-media — sursa

de informare si formare.

Evolutia mass-media

3. Mijloacele de comunicare
in masa

4-5. Functiile mediilor

8-7. Biografia mea mediatica

Exercitii de:

- studiere a termenilor-cheie din
domeniul mass-media;

- descriere a mijloacelor de
comunicare in masa cunoscute;
- enumerare a surselor de
informare accesate, analizate si
evaluate critic;

- relatare prin exemple proprii a
informatiilor utilizate practic si
creativ din mediile nationale si
internationale;

- analiza si reflectie asupra
propriilor experiente mediatice
pozitive si negative;

- argumentare a necesitatii
mediilor in viata de zi cu zi pentru
dezvoltarea personala.

Activitati de evaluare:

Proiect in perechi: Istoria si evolutia
unui mijloc de comunicare in masa
preferat.

Fisa de autoevaluare.

Proiect individual: Biografia mea
mediatica.

Portofoliul media.
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Subcompetente

Continuturi

Activitati de invatare si
evaluare (recomandate)

2.1. Identificarea
informatiei de calitate sia
mesajelor, produselor care
instiga la ura, dezbinare,
violenta sau/si manipulare.
2.2. Aplicarea algoritmului
de elaborare/prezentare a
unor produse media.
2.3.Transpunerea unor
situatii reale sau preluate
din media in produse

si creatii proprii (stire,
publicitate, reclama).

24. Selectarea si

analiza unor filme
relevante pentru
dezvoltarea personala.
2.5. Exprimarea opiniilor
si atitudinilor proprii fata
de continuturile vizionate
si receptate, precum si a
modelelor de eroi.

II. Eu si informatia media

1. Informatia media.
Calitatea informatiei

2.Sursele de informare -
media independenta si cea
publica

3-4. Audiovizualul: stirea,
publicitatea, reclama

5.Rolul imaginiiin
transmiterea mesajului
media

6-7. Receptionarea mesajului
educativ al filmului artistic,
documentar sau de animatie

8. Evaluare sumativa.
Portofoliul meu media

Exercitii de:

- analiza a elementelor
componente ale unei informatii;

- comentare a mesajelor vizuale,
scrise;

- reflectare asupra canalelor
personale de informatii si
examinare a calitatii, obiectivitatii
diverselor surse de informare;

- accesare, selectare aimaginilor;
- argumentare a rolului imaginii in
transmiterea mesajelor media;

- elaborare a unei stiri, a unui
produs de publicitate si reclama;

- recunoastere a mesajelor
transmise prin intermediul filmului;
- receptare a mesajului filmelor
prin raportare la experienta
personala si contextele din viata
cotidiana;

- identificare a modelelor de eroi in
personajele din filme;

- utilizare in propriile creatii,
produse a informatiilor si ideilor
preluate din media.

Activitdti de evaluare:

Sondajul de opinie.

Fise de lucru: Calitatea informatiei;
Canalele de informare (presa
guvernamentala, presa privata
(comerciald), agentiile de presa,
presa independentd, platformele
de socializare si Web 2.0,
investigarea oamenilor)).

Interviu audio sau video in perechi:
Media & Eu &Tu.

3.1. Cunoasterea regulilor
de explorare rationala si
responsabila a mediilor
ca activitate de recreare
si informare.

lll. Consumatorul avizat
si noile media

1-2. Pericolul manipularii
si dependenta in spatiul
online. Fenomenul ,troll” si
Jtrolling”

Exercitii de:

- selectare judicioasa a
diferitor produse media
(site-uri specializate, bloguri,
jocuri virtuale, dictionare si
enciclopedii online etc.);
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Subcompetente

Continuturi

Activitati de invatare si
evaluare (recomandate)

3.2. Analiza si
interpretarea critica a
produselor media.

3.3. Utilizarea tehnicilor
de securizare in mediul
online in situatiile

de grooming sau
cyberbulling.

3.4. Constientizarea
impactului negativ al
explorarii mediilor asupra
sanatatii.

3.5. Asumarea unui
comportament
responsabil in situatiile
de manipulare sau
dependenta online.

3. Jocurile virtuale in viata
adolescentului: limite si
oportunitati

4-5. Siguranta online si
sanatatea digitala.
Tehnici de securizare in
mediul online

6-7. Grooming-ul si
pericolul abuzurilor
sexuale in spatiul online

8. Forme de agresiune
online - cyberbullying-ul

- recunoastere a cazurilor de
trolling in retelele sociale;

- analiza a diferitor produse
media (emisiuni TV, articole
de ziar, spoturi electorale)
prin identificarea indicilor de
manipulare;

- delimitare a indicilor de
comportament care definesc
situatiile de dependenta in
spatiul online;

- memorare a tehnicilor de
securizare in mediul virtual;

- memorare a regulilor de
protectie a sanatatii fizice si
mentale in timpul utilizarii
media;

- control a mesajelor media
accesate si utilizate;

- aplicare a tehnicilor de
securizare online;

- recunoastere a situatiilor de
grooming si cyberbulling;

- proiectare responsabila a
activitatilor de consum mediatic.

Activitati de evaluare:
Chestionarul.

Fisa de autoevaluare.
Completarea portofoliului
media.

4.1. Aplicarea tehnicilor
de selectare a unor
continuturi media
pentru documentare si
relationare constructiva
cu semenii.

4.2. Utilizarea
instrumentelor Web 2.0
in activitati de invatare si
odihna.

4.3.Valorizarea retelelor
sociale in procesul de
creare a produselor
media.

IV. Creatorul de media in
era digitala

1. Sunt un cetatean digital!

2-3. Noile medii si site-urile
pentru adolescenti

4-5. Posta personala
si posta clasei. Cultura
comunicarii in spatiul
online. Neticheta

6-7. Instrumentele Web 2.0
8-9. Platformele de
socializare: Facebook si
Instagram. Verificarea
profilului de utilizator

Exercitii de:

- identificare a oportunitatilor
de invatare prin mijlocirea
calculatorului;

- elaborare a postei personale si
a postei clasei;

- memorare a tehnicilor de
elaborare a unor produse media;
-utilizare a instrumentelor Web
2.0 in creare de produse;
-verificare a propriului profil de
Facebook sau Instagram;

- elaborare a regulilor pentru
neticheta clasei;
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Activitati de invatare si

Subcompetente Continuturi
; ’ evaluare (recomandate)
4.4. Distribuirea 10-11. Arta fotografica. - proiectare a activitatilor de
produselor mediain Fotojurnalismul consum mediatic de calitate;
perspectiva promovarii - elaborare a produselor
constiente a unor valori 12. Evaluare sumativa. fotografice;
colective si personale. Portofoliul meu media - elaborare de produse media cu
4.5. Constientizarea continut educational;
impactului pozitiv al - distribuire de produse media.
explorarii mediilor
in formarea propriei Activitati de evaluare:
personalitati. Proiect de grup:
Codul de reguli pentru utilizarea
noilor medii.

Galeria foto tematica.
Chestionarul.

Fisa de autoevaluare.
Completarea portofoliului
media.

VII. SUGESTII METODOLOGICE
Proiectarea-predarea-invatarea

Curriculumul la disciplina optionala Educatie pentru media pentru clasele aVll-a-aVlll-a se va
realiza prin utilizarea Manualului pentru profesori sielevi, care vafi elaborat si va include Ghidul
pentru cadrele didactice si Fise didactice. Cele patru module (Media si educatia pentru media, Eu
si informatia media, Consumatorul avizat si noile media, Creatorul de media in era digitald) sunt
corelate concentric din punct de vedere al gradului de complexitate si continuitatii, pentru
a asigura formarea competentelor specifice disciplinei atat pentru elevul care este initiat in
educatia pentru media (a beneficiat de formare si la ciclul primar sau alte curricula optionale
din acelasi domeniu), cat si pentru elevul care va studia aceste continuturi pentru prima data.
Metodologia de predare se va axa pe abordarea integrata a continuturilor, valorificand, in egala
masura, pre-achizitiile celor trei arii specifice (Educatie socioumanistica, Limba si comunicare,
Arta si Tehnologii).

Avand caracter informativ si formativ, disciplina Educatie pentru media se axeaza pe situatii
concrete de invatare, cu exemple relevante din spatiul media (retelele sociale, filme, reviste
tipdrite si online, articole de ziar, stiri, interviuri, emisiuni televizate, captari audio si video,
reportaje etc.), din mediul familial, social si cel scolar. Instrumentarul didactic utilizat va respecta
paradigmasocio-constructivista siinteractiva,inmasurain careelevul, subiectal proprieiinvatari,
isi construieste individual cunostintele in interactiune cu ceilalti. Astfel, curriculumul optional
la disciplina Educatie pentru media propune diversificarea formelor de activitate individuala, in
perechi si in grup, acordandu-se o atentie sporita exercitiilor de accesare si aplicare a resurselor
media. Este important ca la fiecare unitate sa fie proiectate activitatile practice in care se vor
accesa surse media, se vor crea produse media, se vor urmari filme, reportaje, studii de caz
prin utilizarea resurselor multimedia. In corespundere cu exigentele impuse de Standardele de
competentedigitale pentru cadrele didactice din invdtdmdntul general, acest deziderat presupune
implicarea profesorului nu doar in calitate de utilizator al resurselor digitale, dar si in postura sa
de creator de continuturi educationale digitale.

In acest context, instrumentarul didactic activ-participativ, inclusiv tehnicile de dezvoltate a
gandirii critice, vor fi corelate, la nivelul fiecarei lectii, pe etapele-cadru ERRE: Evocare, Realizare
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a sensului, Reflectie si Extindere. Totodatd, profesorul va respecta, la nivelul fiecarui modul, cei
cinci pasi obligatorii formarii competentei media, in conformitate cu recomandarile Comisiei
Europene: Acces, Analiza, Creare, Reflectie si Actiune.

Accesul va presupune cautarea de informatii relevante, accesarea diferitor surse, utilizand
instrumentele web. Analiza va implica interpretarea si evaluarea diferitor forme de mesaj prin
intrebari deschise, cu centrare pe tehnicile gandirii critice (6 De ce?, Cvintet, Explozia stelara,
Agenda cu notite paralele, Floarea de nufdr, Discutia de tip Panel, Graficul T, VAS, Presupunerea prin
termeni etc. ). Crearea este al treilea pas in educatia pentru media in cadrul careia profesorul
ii va ghida pe elevi sa elaboreze produse multimedia, texte, video, fotografii, filme, bloguri s.a.
La aceasta etapa se va incuraja lucrul in echipe. Reflectia este etapa care se va construi pe
achizitiile de acces, analiza si creare si in cadrul careia profesorul va atrage atentia la impactul
pe care produsele media il au asupra elevilor in calitatea lor de consumatori si de creatori de
produse media. La aceasta etapa sunt recomandabile tehnici precum: Brainwritting, Pdldriile
ganditoare, Metoda Frisco, Studiul de caz, Jurnalul dublu, Agenda cu notite paralele, Graficul
conceptual, Discutia de tip Panel, Dezbaterea etc. Actiunea este ultimul pas care va presupune
iesirea din spatiul clasei in spatiul vietii prin motivarea elevilor sa-si faca vocea auzita si sa caute
solutii la probleme reale din comunitate. Recomandam organizarea proiectelor de grup sau
individuale la aceasta etapa, precum si initierea activitatilor de voluntariat.

Avem certitudinea ca aceasta abordare i va permite cadrului didactic sa construiasca un
design constructivist al unitatii de invatare, incurajand elevul/a sa observe critic diferite puncte
de vedere asupra situatiei (punctul de vedere al agentului sau actorului media, punctul de
vedere al comunitatii, punctul de vedere al colegilor/colegelor si punctul de vedere personal),
sa se centreze pe cel/cea ce se educa si pe activitatea sa de construire a cunoasterii, sa manifeste
interes si implicare, sa caute informatia, sa se informeze, sa analizeze, sa compare, sa evalueze,
tratand critic informatia, indiferent de sursa de provenienta a acesteia.

VIII. STRATEGII DE EVALUARE

Etapa evaluarii va fi orientatd spre motivarea elevului pentru consolidarea gradului de
intelegere si utilizare rationald a media, in calitatea sa de cetatean-consumator si creator
de media avizat si responsabil. Evaluarea va fi centratd, de asemenea, pe tehnici si strategii
didactice activ-participative, fapt ce va permite orientarea rezultatelor scolare spre latura
metaformativa. Se va urmari ca prin evaluare sa se poata observa achizitiile elevilor la nivel de
atitudini, convingeri, conduite personale, mentalitati produse la nivelul structurilor cognitiv si
afectiv-motivationale.

In mod obligatoriu, se vor realiza evaluari sumative la sfarsitul fiecarui semestru. Acestea
pot fi scrise, orale sau practice, astfel incat sa asigure caracterul multifunctional al evaluarii si
personalizarea acestui proces, in functie de obiectivele urmarite. in mod special, incurajam
realizarea evaluarilor practice, intrucat consideram ca, in perspectiva evaluarii competentelor
specifice enuntate pentru aceasta disciplina optionald, probele practice desfasurate prin
utilizarea unor sarcini de lucru cu ajutorul computerului (teste online, posta clasei etc.) va
constitui o oportunitate pentru elevi. La finalul fiecarei unitati tematice se va realiza cate un
produs. Astfel, la nivelul fiecarei unitati, elevii vor elabora individual sau in grup un produs
care va demonstra evolutia gradului de intelegere si utilizare rationald, creativa a media.
Produsele elaborate vor fi evaluate in baza criteriilor stabilite si negociate impreuna cu elevii,
anuntate anticipat intr-un limbaj accesibil si vor contribui la motivarea acestora pentru invatare
constienta si responsabila. Aceste produse pot deveni parte a portofoliului media al elevului/
elevei care poate fi realizat si in format digital. La sfarsitul cursului optional acest portofoliu va
reflecta achizitiile si etapele formarii sale in calitate de consumator media avizat, insumand
produsele elaborate individual sau in grup. Incurajam realizarea evaluarilor practice, intrucat
consideram ca, in perspectiva evaluarii competentelor specifice enuntate pentru aceasta
disciplina optionala, utilizarea unor sarcini de lucru, precum si a evaluarii realizate cu ajutorul
computerului (teste online, posta clasei etc.) va constitui o oportunitate.
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In continuare, un aspect important este autoevaluarea care-l va determina pe elev/eleva
sa inteleaga si sa-si asume constient rolul sau social in calitate de consumator si producator
de produse media. In acest context, utilizarea sondajelor de opinie, dezbaterile, interviurile,
jocul didactic sau jurnalul reflexiv sunt tehnici recomandate care-l vor ajuta pe elev/eleva
sa-si dezvolte, intr-o maniera personalizata, gandirea criticd, sa exprime opinii si atitudini.
Recomandam utilizarea chestionarelor de autoevaluare, precum si a fisei de autoevaluare,
care permit elevei/ului sa-si observe propriul comportament in situatii de invatare structurate
cooperativ.

REFERINTE BIBLIOGRAFICE
Documente normative:

1. Codul Educatiei al Republicii Moldova. Chisinau, 2014, nr. 152 din 17.07.2014. Publicat in
Monitorul Oficial al Republicii Moldova, nr. 319-324, art. nr. 634 din 24.10.2014.

2. Strategia de dezvoltare a educatiei pentru anii 2014-2020 ,Educatia-2020" Hotararea
guvernului Republicii Moldova nr. 944 din 14.11.2014. Publicat in Monitorul Oficial, nr.
345-351 din 21.11.2014.

3. Standardele de competente digitale pentru cadrele didactice din invdtdmantul general,
aprobate prin ordinul Ministerului Educatiei nr. 862 din 07 septembrie 2015.

Referinte stiintifice si metodice:

1. Albulescu . Educatia si mass-media. Comunicare si invatare in societatea informationala.
Cluj-Napoca: Dacia, 2003, p. 81-122.

2. Balaban D.- Cr. PR, publicitate si new media. Bucuresti: Triton, 2009.
3. Balaban D. Comunicare mediaticd. Bucuresti: Triton, 2009.

4. Bunescu Gh., Negreanu El. (coord) Educatia informald si mass-media. Bucuresti: Institutul
de Stiinte ale Educatiei, 2005.

5. Yenbiwesa W. B. MeduaobpazosaHue 0514 podumenel: ocgoeHue cemeliHoU Meduazpa-
mMomHocmu. HayuHo-nonynspHoe n3gaHue. TaraHpor: 13a-so I0xHoro ®enepanbHoro
yH-Ta, 2008.

Cemortan R. Comunicarea si mass-media. Chisindu: Tipografia Reclama SA, 2006.
Charles Panati, Cartea inceputurilor. Traducere Octav Ciuca, Bucuresti: Orizonturi, 2004.
Coman M. Introducere in sistemul mass-media. lasi: Polirom, 2007.

Craia S. Dictionar de Comunicare, Mass-Media si Stiinta Informdrii. Bucuresti: Meronia,
2008.

10. Cucos C. Informatizarea in educatie. Aspecte ale virtualizarii formadrii. lasi: Polirom, 2006.
11. Cucu G. Educatia si mass media. Bucuresti: Licorna, 2000, p. 4-37.

12. Cuznetov L. Etica educatiei familiale. Chisinau: Editura ASEM, 2010.

13. *** Dictionar de media. Larousse. Editura Univers Enciclopedic Gold, 2005.

14. Decaigny Th. Communication audio-visuelle et pedagogie. Bruxelles-Paris: Labor-Nathan,
1976.

15. Dragan |. Media si violenta. In: Sociologie Romaneascs, vol. IV, nr.2, 2006. Bucuresti: Edi-
tura Asociatia Romana de Sociologie, Institutul Social Roman si Facultatea de Sociologie
si Asistenta Sociala.

16. Dufoyer J. P. Informatique, education et psychologie de I'enfant. Paris: PUC, 1988.

0 ® N

149



17.

18.

19.
20.
21.
22.
23.
24.

25.
26.
27.

28.
29.

30.

31.
32.
33.
34.

35.
36.
37.

Fedorov A. V. Media Education and Media Literacy: Russian Point of View. LAMBERT Aca-
demic Publishing, 2010.

Depopos A. B. Cnogape mepmuHo8 no meduaobpazosaHuto, Meduanedazozuke, Meou-
azpamommuocmu, meduakomnemeHmHocmu. M.: MOO «Hbopmauma gna Bcex», 2014,
64 c.

Ficea B. Tehnici de manipulare. Bucuresti: Nemira, 1997.

Gutu D. New media. Bucuresti: Tritonic, 2007.

Gutu VI. Pedagogie. Chisindu: CEP USM, 2013, p.144-168.

Hodge B., Tripp D. Children and Television. Cambridge: Polity Press, 1986.
Kellner D. Cultura media. lasi: Institutul European, 2001.

Masterman L., Mariet Fr. Media Education in 1990’s Europe. A Teacher’s Guide. Council of
Europe Press, 1994,

Micaci Cr. I. Educatia si alfabetizarea media. Bucuresti: Galaxia Gutenberg, 2011.
Moeglin P. (coord.). Industriile educatiei si noile media. lasi: Polirom, 2003.

Ribble M. Digital Citizenship in School. Nine Elements All Students Should Know. Third Edi-
tion, ISTE, 2015.

Rotaru I. Educatia pentru comunicare si mass-media. Resita: Editura Eftimie Murgu, 2009.

Rusu A. Valente educative ale comunicadrii mediatice. 1asi: Universitatea ,Al. loan Cuza’,
2004.

Schram W. Noile mass-media: un studiu in sprijinul planificdrii educatiei. Bucuresti: EDP,
1979, p. 39-125.

Silverstone R. Televiziunea in viata cotidiand. lasi: Polirom, 1999.
CnnyknH A. B. Ymo makoe meduaobpazosaHue: KHuea 0ns yyumernsd. Kypran, 1999.
Salcudean M. New media, social media si jurnalismul actual. Bucuresti: Tritonic, 2015.

Stanciugelu I. Mdstile comunicdrii. De la eticd la manipulare si inapoi. Bucuresti: Tritonic,
2012.

Sterian Mihaela. Agresivitatea mediatica si personalitatea. Bucuresti: Paideia, 2004.
Tarina Ec. Bazele comunicarii. Editia a ll-a. Chisinau: Prut International, 2017.
Vasile A. Mass media si gandire criticd. Bucuresti: Tritonic, 2012.

Resurse online:

150

Bolboceanu A., Morozan O. Interventia psihologicd in cazul dependentei de internet
la copii: incursiuni metodologice de diagnozad si terapie. https://drive.google.com/fi-
le/d/0Bz51GZJLEOVcQU9zVWwW20GF3b2c/view

Dragan J., Stefanescu P. (coord). Povara A., Velicu A. Reprezentarea violentei televizuale
si protectia copilului. Bucuresti: Vanemonde, 2009. http://cna.ro/IMG/pdf/Reprezenta-
rea-violentei-1

Educatia informald si mass-media. Coordonatori: Gh. Bunescu, El. Negreanu. Bucuresti:
Institutul de Stiinte ale Educatiei, Laboratorul Teoria Educatiei, 2005. https://dorinpopa.
files.wordpress.com/.../educatia-informala-si-mass-med...

Educatia in domeniul mass-media in mediul digital. Recomandarea, 2009. http://europa.
eu/ legislation_summaries/inform

European Parliament resolution of 16 December 2008 on media literacy in a digital world
(2008/2129(INI)). 16 December 2008 - Strasbourg.

Ghidul pentru protectia copilului in mediul online http://mecc.gov.md/sites/default/files/
itu_cop_-_ghid_copii_-_republica_moldova.pdf




11.

12.

13.

14.

Ghidul de utilizare a Internetului http://mecc.gov.md/sites/default/files/ghid_utilizare_inter-
net_ron.pdf

MeduazpamomHocme 018 WKObHUKO8. BO3MOXHO 0bpa3oBathb BCo ... mediakritika.by/.../me-
diagramotnost-dlya-shkolnikov-vozmozhno-obrazovat-vsyu-be......

Media education. Recommendation of Council of Europe (2000).

. Morozan O. Asigurarea sigurantei copiilor si tinerilor in spatiile virtuale prin prisma studiului poli-

ticilor publice de protectie sociald. Studiu de politici publice. Ch., 2018. https://www.soros.md/
files/publications/documents/Lucrare-Siguran%C8%9Ba%200online-Olga%20Morozan%20
PFl.pdf

Morozan O. Digital Deception: A Psycho-Social Phenomenon of Telling Lies Online
https://drive.google.com/file/d/0Bz51GZJLEOVccWxqYkRBa1diOW8/view?usp=sharing

Paris Agenda or 12 Recommendations for Media Education (2007). Parliamentary Assembly,
Council of Europe. Doc. 8753, June 6, 2000 (CoeT EBponbl: PekomeHgauuu MNapnameHTCKon
Accambneun no meguraobpaszosaHuto (2000) MNepesoa Ha PYCCKUIA A3bIK).

Rusu V. Copii din Republica Moldova si(n)guri online? Studiul privind siguranta copiilor online.
Centrul International pentru Protectia si Promovarea Drepturilor Femeii,La Strada’, Ch. 2011,
93 p. http://lastrada.md/publicatii/ebook/Siguranta_copiilor_pe_net.pdf

BnusHue cpedcme maccogol UH(popmMayuu Ha eocnumaHue nodpacmarouwezo NOKO/IeHUA.
http://bibliofond.ru/view.aspx?id=443951




Acest manual se distribuie gratuit.

Centrul pentru Jurnalism Independent

/

Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) este prima organizatie de media
care acorda asistenta jurnalistilor si institutiilor media din Republica Moldova,
avand scopul de a contribui la consolidarea unei prese libere si viabile,
prin intermediul proiectelor ce ofera instruire in domeniul jurnalismului
si relatii cu publicul, campanii media, advocacy, cercetare si educatie mediatica.
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