Loretta HANDRABURA Natalia GRIU Silvia SPAC

EDUCATIE PENTRU MEDIA

(clasele a lll-a — a IV-a)

auxiliar didactic pentru invatatori si elevi




EDUCATIE PENTRU MEDIA (clasele a llI-a - a IV-a) auxiliar didactic pentru invatatori si elevi a fost elaborat
de Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) in cadrul proiectului,Consolidarea libertdtii de opinie in Republica
Moldova’ Proiectul este implementat de CJI, in perioada martie — noiembrie 2017, cu sustinerea Deutsche Welle

Akademie si finantat de Ministerul Federal pentru Cooperare Economica si Dezvoltare din Germania.

BMZ # 1 e St G
1 [entiogenais

( Utrul pentru Jurnalism Independe Akademie

Manualul a fost elaborat de:
Loretta Handrabura, dr. in Filologie, conf. univ., UPS ,lon Creanga”
Natalia Griu, consultant superior la Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetarii al RM

Silvia Spac, dr. in Stiinte pedagogice, invatatoare, L.T.,G. Célinescu”

Machetare computerizata: Angela lvanesi

Redactor: Viorica Oleinic

Descrierea CIP a Camerei Nationale a Cartii

Handrabura, Loretta.

Educatie pentru media : (clasele a 3-a - a 4-a) : auxiliar didactic pentru invatatori si elevi /
Loretta Handrabura, Natalia Griu, Silvia Spac ; Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI). - Chisinau : S. n., 2017
(F.E.-P.“Tipografia Centrala”). - 140 p.

Bibliogr.: p. 127-128. - Apare cu sprijinul financiar al Min. Federal pentru
Cooperare Economica si Dezvoltare din Germania. - 1000 ex.
ISBN 978-9975-53-879-4.

37.015:659.3(075)
H22

aJi2017

Centrul pentru Jurnalism Independent
Str. Sciusev 53, Chisindu, MD-2012
Tel.: (022) 234 236,213 652
Web - www.media-azi.md, www.scoaladejurnalism.md,
www.moldova-azi.md, www.mediacritica.md



SUMAR

ATGUINENL...ccctiiiiiiiiiineiiiiiitieiiiiiteeeeiitteeiesisaeessssssstesssssssresssssssssessssssssssssssssssnsssssssssnssses 5
GHIDUL INVATATORULUTL ......ccererererereereeeeesesessssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssens 6
Dezvoltarea culturii media: context §i impact........ccooeevvuiiiuiiiruinininiseinnienneenneenneenneen. 7
Mass-media si multimedia ca factor edUCatiV........cooevveeieieieieeeeeeec e 7
Efectele pozitive si negative ale media asupra copilului........cccooeeceuveccirnccirnccrnnenee. 9
Educatia pentru media si misiunea $COMI .......cevurereeueueuerrinirericcieeereseeeeeeeeeeeeene 11

Cadrul normativ in domeniu referitor la educatia pentru media si impactul media

ASUPra MINOTILOT ....ueiiiiiiiiiiiiiiiiiiirtrtet et saesssaessnns 14
Vocabular. Concepte-cheie..........couuiiiiiiiiiiniiiniinniinniinniinniiiicnneeneeecesmeemeee 16
FISE DIDACTICE ......cuuiiiitietienttentientncstressnesssesssesssssssessssssssssssssssssssssassssassssens 23
Modulul I. Initiere in mass-media........cccoevererviinensinniniinniininiiienneeeeeenen, 23
Fisa 1. Ce este mass-media? Mass-media in viata noastrd..........ccceceeeervevevcrrenecrcenenes 24
Fisa 2. Mijloacele de comunicare in Masd.........ccceeeueureeerreneerneniernineereeneeneeeenenenes 27
Fisa 3-4. Istoricul si evolutia mass-mediei ........cocovereeuererrrinerencceeerrrecceeereenee 31
Fisa 5. Functiile mediiilor........cococeuiurirniicicierccceec e 34
Modulul II. Presa scrisd i presa Online.........o.coeeeicericiiensnensucnsicnnnennennennenneeneeneenes 37
Fisa 1. Ziarul pentru copii- sursa de informare...........ccccceeceureerninmncrnecrneenneensenennens 38
Fisa 2. Articolul de Ziar..........ccoiiiiiiiiniiiiiciccc e 41
Fisa 3. Revista pentru copii - sursd de documentare.............ccceeeeuvinicrvinicrvinicniinenes 43
Fisa 4. Algoritmul de prezentare a unei reviste ............cocoeuveceurinicrriniciviniciinicncienas 46
Fisa 5. E-bookul vs cartea traditionald ............ccccoviiininininiiiiinccccas 49
Fisa 6. Citesc, reflectez - ca un cetdtean ma formez!..........ccccoevveervnicivnvcrnniccrcnnenes 52
Modulul ITI. Audiovizualul..........coveiiiiiiniiniiniinniiniiniiniinieniinieneeeeneeneeneenes 55
Fisa 1. Radioul. Emisiunea radiofonica...........ccococveeiniuriccinivcininininicncncscccenees 56
Fisa 2. Arta comunicdrii in spatiul audio: dedicatiile muzicale si interviul.............. 59
Fisa 3. Televizorul, ,stapan al timpului liber” si sursa de informare ........................ 62
Fisa 4. Emisiunile cognitive si cele de divertisment............ccccocoeuvevivcniccrnicininincnnnce. 65
Fisa 5. Emisiunea TV preferatd a mea si a familiei.......cccooocviiniivcncncncnncnnce. 67

Fisa 6. Simularea realizarii unei emisiuni televizate ...........ccccocoeveeivcnivcinivcinccincnnnce. 69



MOAUIUL TV, FIIIMUL «.oeeiivveiiiiniiiiiiireeeerieeeerenesssscsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 71

Fisa 1. Filmul - spectacol de lumind si culoare. Din istoria filmului ..........ccc..c....... 72
Fisa 2. Filmul de animatie .........cccccceeirnninieenininicccceecceeeeeciese e 75
Fisa 3. Filmul documentar si filmul artistic ........cococeeeeeueiennnnccccnrnccccciereenee 79
Fisa 4. Mesajul educativ al filmului ......c.coeeeueceiniiiicccccrceeceecreeaes 82
Fisa 5. Prezentarea filmului preferat .........ccccooceuvveeinnccinnccnnecnccencceecneeenes 85
Modulul V. Multimedia si noile medii in viata copilului........ccccceeveivviinniinneinnnecnnennnne. 87
Fisa 1. Computerul — miracol al zilelor noastre ............ccccecocuverivinininiccinicinccincnenee, 88
Fisa 2. Noile medii si site-urile pentru COPii.......coeeecceererrirririrccerereininiiccerereeeenenene 92
Fisa 3. Retelele s0Ciale.......ooiiiiiininiiiccceierrccceeee e 95
Fisa 4. Posta personald si cea a clasei. Neticheta .......ccocccceuvveeinnicinnccnnccrnnicrninenes 98
Fisa 5. Jocurile virtuale - intre divertisment si dependentd ........ccococeuvevcreurevcucnence 102
Fisa 6. Siguranta Online.........ocoococcueuririninincccreinncccieeeee et 106
Modulul VI. Sanatatea micului consumator de produse media ........cccoceerevuereirneernnnnen. 110
Fisa 1. Daunele utilizarii excesive a mijloacelor de comunicare in masa................ 111
Fisa 2. Regimul zilei si consumul mediatic .........coeeveeueueurnnnenccceerrneccceenee 114
Fisa 3. Manipularea prin media........cocccevevcurnecirnicrniniceinicieneeeseenesseesenseesennenes 117
Fisa 4. Capcanele lumii virtuale si consecintele nefaste asupra sanatatii fizice
si emotionale a Micului CONSUMALOT .....c.c.eeiiriririririririrrieeeee s 121
Evaluare SUmativa ......cccceiviiineiniininniinniinniiiiintiseeseesiesessseessssssssssssssssssssssssnns 123

Criterii de evaluare recomandate pentru invatdtori la disciplina optionald educatie

PENEIT INEAIA .ttt 123

Criterii de succes /conditii de succes pentru elevi/eleve la disciplina optionala

educatie Pentru MEdia .......c.ccccevererrnirniriereeeeeee ettt 124
Bibliografie recomandata...........ccoceevviiniiiniiinniiinniinniinieeeesae e seane 127

Anexa 1. Educatia pentru media (clasele ITI-IV).

Curriculum pentru disciplina optionala ..........cccoeevvirniinenninnininneniecnennne 129



Argument

In aprilie 2014, Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) lansa primul proiect
de educatie media, principalele activitati fiind lectiile de educatie media pentru elevi
din diverse institutii de invatdimant din tara. Experienta acestuia a fost una incuraja-
toare, fapt ce ne-a determinat sa continuam si sa diversificim activitétile in aceasta
directie, pornind de la convingerea ca orice cetatean are nevoie de cultura si educatie
media.

Disciplina optionald Educatie pentru media isi propune sa dezvolte abilitatile de
analiza si gandire critica fata de mesajele transmise de media, capacitatea de a dis-
cerne intre o informatie veridica si manipulare, capacitatea de a lua decizii si de a
actiona in cunostintd de cauzd. La fel, aceasta isi propune sa sporeascd gradul de
intelegere si utilizare rationald a media de catre eleve/i, de a forma un cetdtean-con-
sumator de media avizat si responsabil.

Prezentul manual Educatie pentru media (clasele a III-a — a IV-a) este un auxiliar
didactic pentru invatatori si elevi si reprezinta o continuitate a efortului depus de
CJI in ultimii ani in promovarea educatiei media. Manualul a fost realizat sub egida
CJ1, in baza curriculumului optional Educatie pentru media (clasele a III-a — a IV-a)
si aprobat de Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetérii al Republicii Moldova, prin
ordinul nr. 671 din 01.08.2017.

Ne exprimam speranta cd acest curs va fi de un real interes pentru elevi si inva-
tatori si va contribui la o mai bund intelegere de catre ei a rolului mass-media intr-o
societate democratica.

Aducem multumiri Ministerului Educatiei, Culturii si Cercetarii, precum si tu-
turor partenerilor implicati in sustinerea acestei initiative lansate de organizatia
noastra.

CJI va continua sd implementeze diverse initiative, menite sd contribuie la pro-
movarea educatiei media in societate.

Centrul pentru Jurnalism Independent
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Dezvoltarea culturii media:
context si impact

MASS-MEDIA SI MULTIMEDIA CA FACTOR EDUCATIV

Societatea sec. XXI este una dominatd de mass-media si, mai nou, de multimedia care s-au impus
ca o componenta esentiald a lumii moderne'. Acestea (denumite impreuna cu un termen generic media)
se manifestd permanent ca un actor activ al jocului social, modeland celelalte subsisteme ale societatii:
politicul, economicul, cultura etc.

Prin canalele sale, media poate fi, insa, o ,,armd cu doua taisuri’:

a) Cafactor de progres, influenta sa se reflecta in ridicarea calitatii si standardelor culturale si soci-

ale ale vietii.

b) Ca mijloc de dominare si manipulare?, nu face decat sa unilateralizeze sau sa diminueze raspun-
sul publicului la marile provociri ale realititii de zi cu zi. In absenta unei educatii pentru media
ca sursa de autoeducare, fara o interpretare ,,obiectiva” a perceperii critice a media, aceste tehno-
logii nu vor face parte din potentialul vietii, ci din rutina acesteia.

Pe langd a fi un mijloc de informare in societatea modernd, media este si un factor al educatiei, che-
mat sa amplifice, sd constituie sau s diversifice experientele cognitive si comportamentale ale indivizi-
lor. Actiunile acestui mediu educogen, ca si ale celorlalte medii de socializare si devenire intru culturd a
individului - scoala, familie, biserica, institutii culturale - trebuie sd se conjuge, pentru a modela adecvat
comportamente si constiinte in acord cu imperativele epocii.

Comunicarea de masa face parte, asadar, din multiplele dimensiuni ale contextului socio-cultural in
care cresc si se formeaza copii’. Comparativ cu acum cinci sau zece ani, timpul afectat consumului de me-
saje mediatice, indeosebi audio-vizuale, de cétre elevii din treapta primara, precum si din cea gimnaziala
si liceala este in crestere. Implicatiile asupra dezvoltarii personalitatii acestora sunt imediate sau latente,
directe sau indirecte, previzibile sau imprevizibile.

Curiozitatea si dorinta de cunoastere a copilului nu mai sunt satisfacute doar in cadrul restrans al
clasei sau al experientelor cotidiene extrascolare. Mai mult decat un mijloc de divertisment, media re-
prezinta o fereastrd larg deschisa spre lume, cu multe tentatii, provocdri, adesea fiind denumita ,,ochiul
lumii’, conform afirmatiei lui Lewis Mumford. Tinerii si copiii sunt atrasi de cultura digitald si de supor-
turile tehnice ale media. Acestea sunt tot mai apropiate de interesele lor si se prezinta sub forma de jocuri,
videoclipuri, productii cinematografice, conexiuni de tot felul - forumuri de discutii, chat-uri, discutii
in timp real. Registrul mass-media de candva se largeste odata cu progresul tehnologic* intr-un ritm tot
mai intens, chiar daca identificim si suporturi aparent traditionale, dar care sunt valorificate prin noile
tehnologii digitale (papusi care vorbesc, robotei cu diverse performante intelectuale s.a.).

Relatia dintre mass-media, multimedia si procesul dezvoltarii personalitétii copiilor este un subiect
de interes constant pentru cercetatorii din diverse domenii: psihologie, pedagogie, jurnalism s.a. Efectele
educative ale comunicarii mediatice pot fi rezumate, conform unor surse de referinta’, la:

1 Popa D. Mass-media astdzi.lasi: Institutul European, 2002.

2 Mass-media si influenta lor. www.e-scoala.ro/comunicare/mass-media.html; Noelle-Neumann E. Spirala tdcerii. Opi-
nia publicd - intelesul nostru social. Teorii privind influenta mass-mediei http://edituracomunicare.ro/pdf/pdf 492.
pdf?id=1500665555.

3 A se vedea: Delors J. Comoara lduntricd. Raport catre UNESCO al Comisiei Internationale pentru educatie in sec.
XXI. lasi: Polirom, 2000; Muresan P. Invdtarea sociala. Bucuresti: Albatros, 1980.

4 Cemortan R. Comunicarea si mass-media. Chisindu: Tipografia Reclama SA, 2006. 142 p.; Coman M. Introducere in
sistemul mass-media. lasi: Polirom, 2007, 96 p.

5 Albulescu I. Educatia si mass-media. Comunicare si invdtare in societatea informationald. Cluj-Napoca: Dacia,
2003, p. 81-122; Bandura A.“Social learning theory of identificatory processes”. In: D. A. Goslin (ed.) Handbook
of socialization theory and research. Chicago: Rona McNally, 1968, p. 142-167.
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° noi experiente cognitive;

* un sprijin pentru conceptualizarea cunoasterii;

e repercusiuni formative la nivelul afectivitatii;

* modelarea comportamentelor;

* mass-media ca agent al socializarii.

Aportul educativ al mass-media despre care vorbeste si G.Cucu in lucrarea sa Educatia si mass mediaS,
are, astfel, un rol deosebit in constituirea codului socio-cultural al individului. Continuturile mesajelor
difuzate de media au 0 mai mare influenta asupra modului de a gandi si simti al copiilor” si adolescentilor,
decat asupra opiniei adultilor. Acest lucru poate fi explicat, analizand problematica stadiilor de dezvoltare
la ]. Piaget, care, in lucrarea Psihologia inteligentei, demonstreaza ca evolutia mentala nu apare ca rezultat
al unor acumuldri continue, ci are un caracter stadial, pe etape, fiecare avind o anumita structura specifi-
ca®. Adolescentilor, spre exemplu, le sunt dedicate multe dintre productiile media (presa, radio, televiziu-
ne, internet, jocuri electronice). Ei au varsta la care se formeaza atitudini si deprinderi culturale specifice,
pasiuni si aspiratii, pentru care se acorda importante resurse de incredere, de timp, de bani.

Alaturi de scoala si de alte institutii implicate, mass-media si multimedia ocupa, asadar, un rol im-
portant in sistemul factorilor educativi, adaugdnd noi dimensiuni eforturilor generale de formare si dez-
voltare a personalitdtii umane. Deci, ea poate afecta personalitatea umand in:

* dimensiunea cognitivd (schimbarea imaginii despre lume);

* dimensunea afectiva (modificarea sau crearea unor sentimente sau atitudini);

* dimensiunea comportamentald (modificari ale felurilor in care actioneaza indivizii si fenomene

de mobilizare sociala).’

Aportul educativ se manifesti in doud moduri: implicit si explicit. In esentd, daci ne referim numai la
functiile mass-media (de informare, corelare, comunicare si divertisment) ele incorporeaza functia edu-
cativa'® prin realizarea informadrii, culturalizarii si socializarii individului. Aceasta functie este specifica si
pentru multimedia prin demersul plurivalent pe care il are.

Media oferd posibilitati educative spontane si eterogene, dar este utilizata si pentru realizarea unor
activititi educative explicite. In legitura cu acest subiect, Ioan Cerghit opina inci in anii 70 ai secolului
trecut ca: ,,...mass-media formeaza al patrulea mediu constant de viata al copilului, alaturi de cel familial,
de cel scolar si de anturajul obisnuit de relatii. Mass-media nu se substituie scolii, iar influenta sa este

complexa, reprezentand un element fundamental in relatia dintre om si mediul inconjurétor."!

Totodata, este important sa amintim ca responsabilitatile de formare initiala ce-i revin scolii nu asi-
gura o cunoastere incheiata definitiva, suficientd individului pentru tot restul vietii. Prin urmare, in afara
mediului scolar, educogen prin excelenta, influente educative de necontestat le are mediul social ex-
trascolar, ce constituie un adevarat camp formativ, constituit de institutiile sociale amintite. Pentru a se
putea autoeduca pe tot parcursul vietii, omul trebuie sa se foloseasca cu iscusintd de mijloacele de socia-
lizare si culturalizare pe care societatea i le pune la dispozitie."* Dintre acestea, mijloacele de comunicare
in masa se disting ca importantd, pentru ca oferd posibilitati rapide incontestabile de realizare a educatiei
permanente/pe parcursul intregii vieti.

(o)}

Cf: Cucu G. Educatia simass media. Bucuresti: Licorna, 2000,p. 4-37.

7 [emckoe socnpuamue. 2013. http://semya.tv/vospitanie_detei/detskoe-vos; BnusHue cpedcme maccosol
UHGhopmayuu Ha sBochumaxue noopacmatouje2o nokonerus. http://bibliofond.ru/view.aspx?id=443951.

8 Piaget J. Psihologia inteligentei. Traducere din franceza de Dan Rautu. Ed. a 3-a. Chisindu: Cartier, 2008, p. 140.
9 McQuail D., Windahl S. Modele ale comunicdrii pentru studiul comunicdrii de masd. Comunicare.ro. Bucuresti, 2001.
10 Petcu M. Sociologia mass media. Cluj-Napoca: Dacia, 2002.

11 Cerghit |. Mass-media si educatia tineretului scolar. Bucuresti: Ed. Didactica si Pedagogica, 1972, p.39;
12 Craciun C. Mass-media ca factor educativ. www.c-cultural.ro/traditii/mass media.pdf, 20009.
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EFECTELE POZITIVE SI NEGATIVE ALE MEDIA ASUPRA COPILULUI

Evaluarea influentei mijloacelor de comunicare in masa asupra indivizilor constituie, de mai mul-
te decenii, o preocupare majora a cercetatorilor din diverse domenii. Prof. dr. Ioan Dragan, Director
al Centrului de Studii Media si Noi Tehnologii de Comunicare al Universitatii din Bucuresti, coordo-
natorul studiului Reprezentarea violentei televizuale si protectia copilului, declara: ,,In societatea ecra-
nelor si a generatiei catodice, copiii se formeaza, in principal, intr-un univers al realitatii televizuale si
al comunicarii virtuale care devin adevarata lor realitate. O consecintd a acestei schimbari istorice de
paradigma consta in riscul pierderii constiintei diferentei dintre bine si rau.”

Specialistii romdni au evaluat, totodata, potentialul mass-media de a constitui un mijloc eficace de
educare si modelare a generatiilor tinere, eluciddnd deopotriva efectele pozitive si negative ale acesteia
in educatie. La ele fac referintd si un studiu recent de la noi", precum si sondajul privind influenta
mass-media, realizat de un grup de cercetatori din Romania'.

Daca adultii dispun de un fond spiritual relativ cristalizat si, in consecintd, sunt capabili sa se-
lecteze critic si sa asimileze continutul mesajelor media, conducandu-se dupa un sistem propriu de
valori deja constituit, copii, aflati in plin proces de maturizare intelectuald, afectiva, morala si civicd
sunt mai usor de influentat in sens negativ. Prin urmare, este necesar de luat in considerare si natura
ambivalenta a efectelor media — atét cele pozitive, cat si cele negative — asupra indivizilor in general si
a tinerilor in special.

Care ar fi consecintele pozitive? Mass-media si multimedia ajuta la integrarea social-culturala a audi-
toriului de toate varstele, in special, a copiilor, adolescentilor, tinerilor, mai cu seama prin inlesnirea capa-
citatii sale de deprindere a unor roluri civice, familiale, culturale. Totodatd, media intdreste sentimentul
responsabilitatii sociale, sentimentul daruirii, trebuinta comunicarii, cultivd aspiratii, idealuri. Apropierea
dintre oameni, optimizarea relatiilor interumane, in primul rand, apoi promovarea valorilor precum dem-
nitatea, echitatea, generozitatea, ordinea, libertatea, democratizarea culturii, consolidarea democratiei, re-
prezinta alte efectele pozitive.

Efectele negative tind si aiba o pondere mai mare si urmeaza abia sa fie analizate si pe palierul im-
pactului multimedia asupra copilului. O prima observatie generala, care corespunde si opiniei profesorilor,
psihologilor, périntilor, este constatarea consumului de media tot mai ridicat al tinerilor si, mai ales, de
televiziune, internet, muzicd, mai putin de reviste corespunzatoare varstei si carti. Aceasta concluzie
concorda cu rezultatele cercetdrilor si sondajelor din alte tari, mai putin de la noi', si conduce spre convin-
gerea ca este posibild manifestarea unor influente puternice asupra tinerilor consumatori in cadrul educati-
ei informale pe care ei o primesc din experientele cotidiene repetate si semnificative.

Pozitia de receptori, de consumatori media reprezinta situatia reald de la care au pornit o investigatie
relevantd pentru subiectul nostru specialistii Institutului de Stiinte ale Educatiei din Bucuresti'®. Ei au facut
o analiza comprehensiva privind implicatiile de ordin educativ, care decurg din expunerea prelungita la me-
sajele media. Din perspectiva construirii sinelui, media este un mediu la care tinerii se raporteaza constant,
fara ca ei sa fie pregititi pentru a face si a utiliza diferentele dintre realitate, reprezentarea acesteia si
virtualitate. Copiilor, tinerilor trebuie de explicat cd mass-media construiesc imagini ale realitétii, in func-

13 Spac S. Fundamente pedagogice ale educatiei pentru mass-media in cadrul colabordrii scoald-familie (treapta invdtd-
mantului primar). Teza de doctor. Cu titlu de manuscris, C.Z.U.: 37.0:659.3(043.3), ISE, Ch., 2014, p.43-62. fundamen-
te pedagogice ale educatiei pentru mass-media in www.cnaa.md/files/theses/2015/.../silvia_spac_thesis.p...; Vezi si
Silvia Spac. Educatia pentru mass-media a elevilor din treapta invatdmantului primar. Ghid metodologic. Chisinau:
Tipogr. Primex COM, 2014.

14 Mass-Media in Educatie - Efecte Pozitive si Efecte Negative https://ro.scribd.com/.../Mass-Media-in-Educatie-
Efect...

15 Sondaje propriu-zise la acest subiect nu am atestat la noi, ci doar o cercetare de referinta si monitorizari ale unor
difuzori, realizate de CCA la solicitarea unor persoane juridice sau fizice (a se vedea intre ultimele Raportul cu
privire la activitatea Consiliului Coordonator al Audiovizualului din Republica Moldova in anul 2015 in http://cca.md/
files/RAPORT%20CCA%202015.pdf, p.41) sau impreuna cu UNICEF si Asociatia Presei Independente. Ne referim la
sesiunea de monitorizare a buletinelor de stiri la acest capitol in 2014. CCA a emis si unele recomandari, care nu
intotdeauna sunt respectate.

16 Educatia informald si mass-media. Coordonatori: Gh. Bunescu, El. Negreanu. Bucuresti: Institutul de Stiinte
ale Educatiei, Laboratorul Teoria Educatiei, 2005. https://dorinpopa.files.wordpress.com/.../educatia-informa-
la-si-mass-med...
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tie de logica profitului si a divertismentului, de interese diverse, norme de productie variate. La extrema,
mass-media abolesc referinta la real, devin un construct suficient siesi, o «hiper-realitate».

In timp ce elevii sunt preocupati de a-si intermedia raportarea la realitate prin media, adultii, si
mai ales expertii, considera cd, prin consumul media, tinerii se indeparteaza de realitatea autentica,
ca isi pierd timpul, chiar, mai grav, ca nu mai ajung sa-si traiascd varsta copildriei, a adolescentei in
mod normal. Oferta mediatica este tot mai frecvent de o calitate indoielnica, datoritd mediatizarii, in
ultima vreme, a personajelor mediocre, vulgare, cu un nivel cultural scazut, a anti-modelelor, a unor
evenimente mondene irelevante, banale, a unor subiecte, filme, jocuri cu mesaj violent.

Exista mai mult de 1000 rapoarte, valabile pentru ultimii 50 de ani, care aratd impactul violent al
mass-mediei asupra copiilor. Studiile din tot mai multe tari intaresc teoria conform céreia exista o legatura
puternicd intre violenta din mass-media si comportamentul copilului. De asemenea, concluziile studiilor
confirmd ipotezele specialistilor in domeniu, psihologilor si sociologilor: copiii devin imuni la violenta pe
care o observa in lumea reald, nu le pasd de durerea si suferinta altora si, in timp, ajung sé creadd ca agresivi-
tatea este o stare de fapt, iar violenta este un lucru normal si generalizat al vietii de zi cu zi.

O analizd care a fost data publicitétii de Consiliul National al Audiovizualului din Romania, in luna
martie 2012, subliniaza faptul ca desenele animate se numara printre cele mai brutale emisiuni difuzate
la televizor. Potrivit studiului Reprezentarea violentei televizuale si protectia copilului, realizat de UNICEF
Romania, CNA si Centrul de Studii Media si Noi Tehnologii de Comunicare din cadrul Universitatii
Bucuresti, numarul scenelor de violenta la care sunt supusi copiii intr-o ord variazd dela 9 (la TVR1),la
23,4 (IaPROTV).

In cazul desenelor animate, portivit aceluiasi studiu, au fost cercetate trei canale pentru copii: Cartoon
Network (CN), Jetix (J) si Minimax (MM), timp de o saptamana (5-11 ianuarie 2009), patru ore pe zi. Pe in-
treaga perioada monitorizata s-au inregistrat 2005 acte de violenta in desenele animate de pe cele trei canale.
Media per canal este de 668 acte de violentd. Cel mai violent canal, din punct de vedere al frecventei ,,pure’,
este Jetix-ul, cu 852 de acte, urmat de Cartoon Network, cu 815 acte, si de Minimax, cu 338 acte.

O serie de cercetitori (P. Lazarsfeld, M.L DeFleur si S. Ball-Rokeach) demonstreaza ca intre mass-me-
dia si deteriorarea morald a vietii sociale exista o strinsa legiturd. In sprijinul acestor afirmatii, cercetitorii
supun atentiei o serie de acte antimorale si antisociale la care ar fi incitati copiii, adolescentii si tinerii. Se au
in vedere mai ales acele manifestari de conduita care, prin insasi evolutia lor, de la 0 anumita varsta se pot
impune in viata acestora. Jocul Balena Albastrd, ce a luat amploare in anul 2016-2017, a avut drept urmare
faptul ca mai multi adolescenti din spatiul ex-sovietic s-au sinucis. Acesta demonstreaza o data in plus cd
riscurile consumului unor produse media cu caracter distructiv pot fi chiar fatale atunci cand spatiul media
nu este reglementat din punct de vedere legislativ, sub aspectul securitatii mediatice, iar parintii si profesorii
nu cunosc nimic sau cunosc putin despre preocupdrile virtuale ale copiilor.

Jean Rousselet aduce si alte date privind efectul media asupra copilului si tAndrului: ,,unii copii, decepti-
onati de a descoperi odata cu varsta o lume foarte diferita de cea prezenta pe ecrane, se razvratesc si cauta sa
prelungeasca in viata de fiecare zi fictiunile cu care au fost obisnuiti. Refuzand sa se integreze in societate, ei
se straduiesc sa 0 modeleze dupa imaginea care li s-a aratat si, in mod inevitabil, intra in conflict cu toti cei
care nu impartasesc vederile lor romantioase.”” Astazi putem reprosa nu doar televiziunii, radioului, ci, mai
cu seama, continuturilor multimedia faptul ca au ca efecte crearea si satisfacerea unor false nevoi spirituale,
aplatizarea si uniformizarea personalitatii, a opiniilor si a gusturilor indivizilor, caci fluxul constant si lipsit de
diferentieri al mesajelor sale este acceptat fard prea multe rezerve critice.

In ceea ce priveste violenta de care aminteam'®, agresivitatea si imoralitatea la copii, majoritatea cerce-
tarilor au concluzionat cd originea acestora trebuie cautatd mai intai de toate in raporturile lor personale cu
parintii, cu familia, cu grupurile din care fac parte, cu scoala, cu societatea. Acestia ar fi factorii principali,
media venind doar sa le intareasca' si sa contribuie la desensibilizarea la violenta.

17 Apud Mass-Media in Educatie - Efecte Pozitive si Efecte Negative https://ro.scribd.com/.../Mass-Media-in-Educatie-
Efect...

18 Huesmann L.R., Eron L.. Violenta la televizor. http://www.ucla.edu/cufrec...ne/violence/ iid.htm.

19 Drdgan J, Stefanescu P. (coord.), Povard A., Velicu A. Reprezentarea violentei televizuale si protectia copilului. Bucu-
resti: Vanemonde, 2009. http://cna.ro/IMG/pdf/Reprezentarea-violentei-1
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Concluzionand, utilizarea excesiva a mijloacelor de utilizare de masa, indeosebi la 0 anumita varsta, ace-
ea de formare a personalititii, conduce la pasivitate si comoditate in gandire, la cautarea unor forme facile,
superficiale de informatie culturala, la anihilarea spiritului critic si a independentei in gindire, la mediocrita-
te estetica si morald. Dependenta fata de media duce si la oboseald, stres, depresii, sciderea rezultatelor scola-
re si influenteazd vocabularul tinerilor (prin folosirea unor cuvinte nepotrivite, in emisiuni dedicate acestora
si nu numai), precum si comportamentul lor in ansamblu. Dependenta indica, totodatd, lipsa de optiuni si
prioritati, de autocontrol, absenta unui proiect de viatd, un esec educational in plan formal si informal, de
care se fac responsabili parintii si profesorii, atunci ciAnd vorbim de copii.

In alti ordine de idei, se impune si mai retinem un moment. Potentialul educativ pe care ar putea si-1
ofere mass-media si multimedia este conceput, organizat, utilizat de cétre adulti in corespondentd cu pro-
priile nevoi, asteptari si beneficii. Mai putin sau chiar deloc se tine seama de nevoile de dezvoltare sanatoasa
ale varstei tinere. Abandonarea copiilor in fata televizorului® si, mai recent, in fata computerului?, tabletei,
telefonului mobil, substituirea functiilor de comunicare traditionala si de petrecere a timpului liber in rapor-
turile directe cu adultii din familie, cu educatorii din scoala sau cu tinerii de aceeasi varsta reprezinta, asadar,
consecinte pe care societatea, scoala, familia, mai cu seama, trebuie sd le constientizeze si sa le contracareze
sau inlature.

EDUCATIA PENTRU MEDIA SI MISIUNEA SCOLII

Intr-o societate dominati de media, scoali are din ce in ce mai mult functia nu numai de transmitere a infor-
matiei, ci si cea de selectie, structurare si sistematizare a informatiei. laté ce relevd cercetérile amintite anterior, care
includ si chestionare sugestive despre nivelul de pregatire al actorilor mediului educational si educabililor in valori-
ficarea produselor media®:

*  Profesorii cunosc impactul pe care mass-media il are asupra elevilor, recunosc ci este nevoie de o educa-
tie in acest sens, insa nu sunt foarte implicati sau suficient de pregititi in ceea ce priveste educatia pentru
folosirea rationald a mass-media/multimedia®. Acestia trebuie instruiti fie la etapa de formare initiala, fie
la cursurile de formare continua despre cunoasterea posibilelor disfunctii ale comunicarii mediatice si
identificarea modalitatilor de prevenire si corectie a efectelor indezirabile asupra personalitétii elevilor.

*  Parintii cunosc faptul ci nu toate programele T'V, jocurile la calculator si informatiile din internet sunt
benefice copiilor. Multi dintre ei, insa, nu sunt destul de constienti de efectele acestora si nu acorda o mare
atentie programului pe care copiii lor il au in fiecare zi, produselor media consumate, prietenilor cu care
se intretin in spatiul virtual.

*  Copiii nu stiu si aleaga programele TV la care sd se uite, jocurile, filmuletele la calculator si informatiile
relevante pentru vérsta lor din internet si o fac, deseori, din lipsa de ocupatie si ghidare adecvaté din par-
tea adultilor. Acest lucru se datoreaza, in parte, profesorilor care nu ii indruma si parintilor care fie sunt
lipsa, fie nu se ocupa indeajuns de mult de educatia lor sau nu au pregétirea necesard pentru a-i ghida
adecvat in utilizarea corecta a mass-media.

Prin demersul siu instructiv-educativ complex,
inter- pluri- si transdisciplinar, scoala trebuie:
* sd dezvolte la elevi spiritul critic,

* sd promoveze capacitatea de discerndmant si de judecata fata de un limbaj atét de echivoc cum
este acela audio-vizual, sa nu accepte fard un examen critic tot ceea ce citesc, ce aud, ce vad copiii,

20 Virgiliu Gh. Efectele micului ecran asupra mintii copilului. Bucuresti: Podromus, 2007; Gheorghe V. Efectele televi-
ziunii asupra mintii umane. Bucuresti: Evanghelismos, 2005. 89 p.

21 ycb PA. Pe6eHok u komnetomep http://semy@semya.tv

22 Cf.: Spac S. Idem, p. 86-97; Mass-media in educatie. Efecte pozitive si efecte negative. Bucuresti: Academia de
Studii Economice, 2011. https://ro.scribd.com/../Mass-Media-in-Educatie-Efect..., Educatia informald si mass-
media. Coordonatori: Gh. Bunescu, El. Negreanu. Bucuresti: Institutul de Stiinte ale Educatiei, Laboratorul Teoria
Educatiei, 2005. https://dorinpopa.files.wordpress.com/.../educatia-informala-si-mass-med...

23 Albulescu l. Idem. p.169-176.
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* sd-i ajute pe educabili sd-si insuseasca criterii de apreciere, ierarhizare si selectie, de evaluare si
sintetizare a tot ceea ce este calitativ din avalansa informationald,

*  sagaseascd mijloace si modalitati prin care sa contraargumenteze dorinta tinerilor de a intrebuinta
informatiile in scopuri antisociale etc.

Acest demers configureazad continutul noii educatii pentru mass-media, stipulata si in documentele elaborate
si promovate de UNESCO, de la 1950 incoace, cu denumirea Educatia pentru comunicare si pentru mass-media,
alaturi de alte deziderate/ componente ale educatiei sau noi tipuri de continuturi: educatia pentru mediu, educatia
pentru sdnatate, educatia pentru democratie, educatia pentru sanse egale, educatia interculturald, educatia pentru
familie, educatia economica s.a., care au aparut ca raspuns la sfidérile problematicii lumii contemporane*.

Alfabetizarea/educatia pentru media a devenit, prin urmare, o necesitate imperioasa din rationamentele expu-
se deja. Scoala trebuie sd raspunda acestei provocdri, asuméandu-si intr-un mod mai hotérat:

1. misiunea sa educativa prin a transmite mesaje, a se concentra pe furnizarea instrumentelor culturale nece-
sare elaborrii de catre elev a propriei sale etici. Fard competenta axiologicd nu exista insd posibilitatea de fixare a
competentei media®. Dobéndirea competentei media este posibila prin maximizarea implicatiilor educationale ale
receptarii mediatice si prin comunicarea didactica despre mass-media si multimedia;

2. promovarea unei instruiri analitice si sistematice, centrata pe valorile existentei autentice, sd se ocupe nu nu-
mai de informare, ci si de formarea viitorilor cetateni, capabili de auto-educatie, o comunicare reald si comuniune
sociala.

Si documentele nationale precum Codul Educatiei din Republica Moldova (2014), Strategia de dezvoltare a edu-
catiei pentru anii 2014-2020 ,,Educatia-2020” (2014), elaborate de Ministerul Educatiei al Republicii Moldova, au
ca obiective generale asigurarea dezvoltérii durabile a sistemului educational, in vederea formarii unei personalitati
integre, active, sociale si creative, inclusiv prin valorificarea directiilor strategice si a actiunilor prioritare de facili-
tare a credrii retelelor de comunicare, de schimb de bune practici, de dezvoltare a competentelor digitale in proce-
sul educational, asigurarea educatiei parentale eficiente si promovarea parteneriatelor pentru educatie, inclusiv cu
mass-media.

Retinem ci literatura de specialitate delimiteaza intre educatia prin si pentru mass-media, care se confunda
frecvent. Se impune extinderea domeniului prin includerea multimedia in acest demers si operarea cu conceptele
educatia prin media si pentru media.

Educatia prin media poate fi inteleasd in sens restréns ca reprezentand emisiuni, articole, rubrici educative,
produse media care au proiectata aceasta finalitate in mod explicit, de exemplu, emisiunile pentru invatiméntul la
distanta, lectiile de limbi strdine, dans, culinarie s.a. Ele se pot incadra la educatia nonformala i informala®.

Realizarea unei educatii mai bune prin media este/poate fi facilitata si de:

* promovarea valorilor autentice de citre profesionisti;

* aplicarea deontologiei profesionale, adoptarea de reglementari privind difuzarea produselor cu influentd ne-
gativa asupra copiilor si a tinerilor;

* reducerea conditionarii datorata intereselor comerciale, prin promovarea televiziunilor necomerciale;

* formarea si perfectionarea continud a jurnalistilor;

* programe educative atractive, asemandtoare cu initierea muzicald facutd de Leonard Bernstein;

* explicarea si comentarea produselor media de catre un specialist in domeniu s.a.

Educatia pentru media, in sens restrans, se refera traditional la pregatirea tinerilor pentru a lucra in domeniul
mass-media si multimedia sau pentru a intelege tehnicile de elaborare a produselor din mass-media.

Disciplina noastra, Educatie pentru media, deriva din sensul larg al termenului si prevede o educatie pentru
aintelege si a utiliza rational nu numai mass-media traditionala, noile media, ci si multimedia si se referd la pro-
cesul de accesare, analizd, evaluare si creare a mesajelor intr-o varietate de moduri, genuri si forme mediatice. Acest
demers foloseste un model instructional bazat pe cercetare, care incurajeaza oamenii sa puna intrebari in legaturd
cu ceea ce urmaresc la televizor, radio, citesc sau asculta online. Educatia pentru media urméreste dezvoltarea unei
culturi mediatice si furnizeaza oamenilor unelte/instrumente prin care:

24 Gutu VI. Pedagogie. Chisinau: CEP USM, 2013, p.144-168; Educatia in domeniul mass-media in mediul digital. Reco-
mandarea, 2009. http://europa.eu/ legislation_summaries/inform.

25 Facem referinta la Toma, Mircea (coord.): Competenta in mass-media. Manual pentru liceu - curs optional. Bucuresti:
Humanitas Educational, 2004; Buteanu ., Chiritescu D., Ficeac B. et. al. Mass-media. Manual pentru liceu. Bucuresti,
2000, p. 6-24.

26 A se vedea Bunescu Gh., Negreanu El. Educatia informald si mass-media. Bucuresti, 2005.
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* sdanalizeze in mod critic mesaje;

* sa detecteze propaganda, cenzura sau discriminarea (inclusiv motivatiile acestor actiuni) din stiri sau alt

gen de programe publice audio-vizuale si online;

* sdinteleagd modul in care anumite trasaturi structurale — cum ar fi distribuirea mijloacelor de productie si

modelul de finantare - pot s afecteze informatia prezentata.

Cultura mediatica este o extensie a culturii generale. Transforménd procesul de consumare a mesajelor media-
tice intr-o activitate critica si activa, elevul de astazi — cetdteanul de maine - constientizeaza mai bine potentialul de
manipulare al mass-media (mai ales prin publicitate si tehnici asociate relatiilor publice). De asemenea, este asigu-
rata o mai buna perceptie si intelegere a rolurilor pe care mass-media si media participativa le joaca in construirea
unei viziuni a realitatii.

Realizarea unei educatii mai bune pentru media este/poate fi facilitata si prin:

* consum cultural de calitate, variat si compensatoriu fatd de ceea ce oferd mass-media si multimedia; preve-
nirea unilateralizarii si a dependentei de anumite produse media. Re-descoperirea lecturii, indrumarea catre
produse artistice care sa cultive si compasiunea, solidaritatea umana, cildura;

* activitati organizate in scoala, impreuna cu specialisti din mass-media si din invatamantul superior de spe-
cialitate;

* unitatea factorilor raspunzétori de educatia tinerilor (familie, scoald, bisericd, ONG-uri pentru tineri), pentru
o implicare concertata in luarea de atitudine fatd de nocivitatea unor emisiuni, publicatii, fata de limbajul
incorect, vulgar, denigrator;

¢ utilizarea de cétre profesori a canalelor mass-media si multimedia, pentru a forma spiritul critic cu privire la
consumul de media;

* pregatirea adecvatd a cadrelor didactice si initierea parintilor in fenomenul extins al media cu impactul sau
pozitiv si negativ in dezvoltarea individului.

»ocolarizarea” parintilor este deosebit de utild in acest sens, deoarece ei au posibilitatea:

* saverifice zilnic emisiunile TV urmdrite de copii si sa reduc, atunci cand este cazul, timpul de vizionare, in

favoarea altor tipuri de activitati cotidiene;

* sdhotdrascd de comun acord cu copii - in conformitate cu vérsta si cu interesele lor — ce meritd a fi urmarit

din intreaga gama de oferte;

* sd-i convinga pe copii ca este nevoie de selectivitate, evitindu-se astfel acele mesaje care pot provoca efecte

nedorite;

*  sdvizioneze emisiunile impreuna cu copiii si sa initieze discutii asupra continutului receptat, in care acestia

sunt incurajati sa-si exprime propriile pareri;

* saleinduci o atitudine critica fata de continuturile receptate;

* sa-iindrume pe copii spre alte modalitati de distractie si relaxare in timpul liber.

Succesul unor astfel de demersuri este relativ, conditionat fiind de o serie de variabile: nivelul de educatie al
parintilor, gradul in care se implica si timpul disponibil, situatia familiala etc. De aceea, sarcina de a asigura in mod
riguros si sistematic educatia consumatorului de mesaje mediatice si de a oferi solutii pentru depasirea problemelor
pe care le ridica ,,scoala paralela” revine cu deosebire institutiei scolare.

Dezideratul introducerii educatiei pentru media in scoald, incluzédnd aici atat mass-media, cat si multimedia,
este, asadar, unul imperativ. Aceastd noud educatie va contribui la formarea si cultivarea capacitétii de valorificare
culturald a informatiei furnizata de presa scrisa si online, radio, televiziune, internet etc., in conditii de diversificare si
de individualizare, care solicita o evaluare pedagogicd responsabild, raportatd la scara valorilor sociale, observa just
cercetatorii 1. Bontas si L.Cuznetov”. Concomitent cu formarea culturii de valorificare a media la tanara generatie
este, insa, necesar, opineaza in acest sens si redutabilul pedagog S. Cristea®, sd initiem si persoanele de toate varstele
in perspectiva educatiei permanente/pe tot parcursul vietii, care in sec. XXI a devenit o directie de evolutie a activi-
tatii de formare-dezvoltare a personalitétii.

27 Bontas l. Tratat de Pedagogie. Bucuresti: ALL Educational, 1996, 315 p.; Cuznetov L. Educatie prin optim axiologic.
Chisinau: Primex-com SRL, 2010, 159 p.

28 Cristea S. Fundamentele stiintelor educatiei. Teoria generald a educatiei. Chisindu: Litera Educational, 2003, p.206.
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Cadrul normativ in domeniu referitor
la educatia pentru media si impactul
media asupra minorilor

A. PE PLAN EUROPEAN

*  Rezolutia Parlamentului european privind educatia in domeniul mass-media intr-o lume digitald,
adoptatd in 2008. Competenta media, prevede aceasta, ar trebui sd o stapaneasca toate categoriile
de oameni pe durata vietii lor, pentru a le ajuta s utilizeze eficient si creativ mass-media. Edu-
catia pentru media ar trebui sa fie o parte componentd a educatiei formale pentru toti studentii,
iar in programul de formare a cadrelor didactice ar trebui sa fie incluse module obligatorii de
educatie pentru media.

* Towards Information Literacy Indicators (Indicatori pentru o cultura informationala). Paris:
UNESCO, 2008.

*  Understanding Information Literacy: A Primer (Intelegerea culturii informationale: Abecedar).
Paris: UNESCO, 2008.

*  European Parliament resolution of 16 December 2008 on media literacy in a digital world (Rezo-
lutia Parlamentului European din 16 decembrie 2008 despre educatia pentru media intr-o lume
digitala) (2008/2129(INI)). 16 December 2008 - Strasbourg.

*  Paris Agenda or 12 Recommendations for Media Education (Agenda de la Paris sau cele 12 Reco-
mandiri pentru Educatia Media), 2007. Agenda de la Paris, adoptatd de UNESCO, include in cele
douasprezece recomandari pentru educatia media, inclusiv integrarea acestui tip de educatie in
formarea initiald a cadrelor didactice, elaborarea unor metode eficiente de predare a noii educa-
tii, mobilizarea tuturor pértilor interesate in serviciile educationale si sociale.

*  Recommendations “Youth Media Education” (Recomandiri ,,Educatia Media pentru Tineri”), Se-
ville: UNESCO, 15-16 February 2002.

* UNESCO Youth Media Education Survey (Sondajul UNESCO Educatia Media pentru Tineri),
2001.

*  Media education. Recommendation of Council of Europe (Educatia Media. Recomandarile Consi-
liului Europei), 2000.

*  Meouaobpasosarue 6 yugposyr snoxy. Bena, KHKHECKO, 1999).

*  Ipionsanvockas dexnapauus no meouaobpasosaruro. UNESCO, 1992.

*  New Directions in Media Education (Noi directii in Educatia Media), 1990.

*  Conventia cu privire la drepturile copilului adoptata de Adunarea Generala a Organizatiei Nati-
unilor Unite la 20 noiembrie 1989 (republicata in Monitorul Oficial nr. 314 din 13 iunie 2001).
Art.17 stipuleaza: ,,Statele-pérti vor recunoaste importanta functiei indeplinite de mijloacele de
informare in masa si vor asigura accesul copilului la informatie si materiale provenind din surse
nationale si internationale, in special cele care urméresc promovarea bunastarii sale sociale, spi-
rituale si morale si a sdnatatii sale fizice si morale”

B. PE PLAN NATIONAL

* Legea cu privire la protectia copiilor impotriva impactului negativ al informatiei nr. 30,
din 07.03.2013, in vigoare din 05.07.2013.

*  Ghidul de bune practici jurnalistice. Protectia minorilor in mass-media, 2012.

*  Codului deontologic al jurnalistului din Republica Moldova (redactie noud), 2011.
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* Deciziile Consiliului Coordonator al Audiovizualului:

a) Cu privire la aplicarea semnelor de avertizare in cadrul serviciilor de programe televi-
zate nr. 44, din 30.03.2010 (in vigoare pand la data de 24.08.2012)

b) Cu privire la clasificarea programelor audiovizuale in scopul protectiei copiilor nr. 98,
din 19 julie 2012 (publicata in MO nr. 177-180, art. nr. 1080, din 24.08.2012)

¢) Cu privire la respectarea drepturilor si protectia copilului in programele audiovizuale
nr. 99, in 19 iulie 2012 (publicatd in MO nr. 177-180, art. nr. 1081, din 24.08.2012)
*  Codul audiovizualului al Republicii Moldova nr. 260 din 27.07.2006, art. 6 a, art.11 a,
art.12
(12) Publicitatea televizata si teleshopping-ul televizat nu trebuie sa provoace nici o dauna
morala, fizicd sau intelectualda minorilor si, in special:
a) sd nu instige in mod direct minorii sa cumpere un produs sau serviciu, prin exploatarea
lipsei de experientd sau a credulitdtii acestora;
b) sd nu incurajeze in mod direct minorii sd-si convingd pdrintii sau alte persoane sd
cumpere bunurile sau serviciile care fac obiectul publicitdtii;

c) sa nu exploateze increderea speciald pe care minorii o au in pdrinti, profesori sau in
alte persoane;

d) sd nu implice in mod nejustificat minori in situatii periculoase.
* Legea privind drepturile copilului nr.338, din 15.12.1994.
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EDUCATIE PENTRU MEDIA (clasele a lll-a — a IV-a)

Vocabular. Concepte-cheie

Actor — Persoana care joacd un rol intr-un film, pe
scend sau intr-o productie televizata.

Adresé electronici — O adresd utilizata pentru
transmiterea mesajelor in spatiul online, alca-
tuita din numele utilizatorului sau username
si site-ul pe care se creeaza adresa de email sau
gazda.

Animator - Persoand care realizeazd animatii prin
desene sau utilizand computerul, pentru a crea
filme de animatie.

Animatie - Procesul de filmare a miscarii succesive
a imaginii intr-un film de animatie.

Audioconferintd — Modalitate virtuala de comu-
nicare prin care se realizeaza schimbul instant
de informatii pe cale auditiva, folosind mijloace
precum telefonul.

Audiovizual - Mijloc de informare si comunicare
care se bazeazd pe perceperea auditiva si vizuala
(radio si televiziune).

Audientd — Receptivitate. Un post de radio poate
avea 0 mare a audientd ( multi ascultatori in-
teresati). ,,A avea audientd” inseamna a fi bine
primit de public. In audiovizual - masurarea
numarului de ascultatori sau telespectatori care
urmdresc un canal mediatic.

Articol - Material publicistic in care autorul expu-
ne informatii cu caracter politic, social stiintific
s.a. De mai mici sau mai mari dimensiuni, un
articol prezinta punctul de vedere al redactiei
(articol de fond), anumite principii (articol pro-
gram, aparut in primul numér al unei publicatii
noi) sau dezvolta un subiect fie in forma de stire,
fie in forma de reportaj. Articolul poate avea un
caracter descriptiv sau analitic.

Carte electronicd (e-book) - Echivalent digital al
unei carti tiparite pe suport de hartie. Se poate
citi pe computer (folosind un CD-ROM), pe
ecranul unora dintre telefoanele mobile sau pe
dispozitive speciale de lectura, stabile ori porta-
bile, precum si pe Internet.

Chat — Metodd de comunicare virtuala prin care se
face schimb instant de informatii.

Cinefil - Persoana amatoare de filme care frecven-
teaza des spectacole cinematografice.
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Computer — Aparat electronic dotat cu memorie si
cu multimple mijloace de analiza si prelucrare a
informatiei.

Comunicare de masd — ,orice formd de comuni-
care in care mesajele, avand un caracter public,
se adreseaza unei largi audiente, intr-un mod
indirect si unilateral, utilizandu-se o tehnologie
de difuzare” Astazi, caracterul unilateral este di-
minuat prin incercarea de a sustine o relatie de
interactiune intre cele doua parti prin feed-back.

(Van Cuilenburg. Stiinta comunicdrii.
Bucuresti, 1998)

Comunicare mediatd - Comunicarea realizata prin
telefon, calculator, tabletd ca instrumente de me-
diere, intre grupuri de oameni mai putin nume-
roase. Aceastd formd de comunicare se numeste
si virtuala si poate fi de mai multe tipuri: video
+audio sau videoconferinta; audio conferinta;
chat-ul; email-ul.

Consola de jocuri — Un tip de calculator interactiv,
destinat exclusiv jocurilor virtuale.

Controllerul — Element important al consolei cu
ajutorul cdruia utilizatorul da comenzi si inter-
actioneaza cu obiectele de pe ecran.

Consum mediatic — Cantitate de informatie primi-
ta si timpul de interactiune petrecut de o persoa-
na in spatiul media.

Clip - Suita de imagini multimedia, de animatie
sau film video cu rol ilustrativ, publicitar etc.,
difuzata pe o secventa de scurtd durata. Clipul
poate insoti o melodie sau poate fi o reclama.

Critic de film — Persoana care scrie despre filme, la
scurt timp dupa aparitia acestora, le recenzeaza
scriind despre continut, personaje si detalii des-
pre film in general. Criticii de film depésesc insa
acest nivel superficial, analizand scenariul, regia,
performantele actoricesti, precum si detaliile
tehnice care tin de modalitatea de filmare, de
editare si de montare.

Culturd de masd — Termen care defineste ,,nu fap-
tul ca este cultura maselor sau ca este produsa
pentru a fi consumata de mase, ci faptul cd ei i
lipseste atat caracterul reflexiv si subtilitatea cul-
turii ,,inalte” a elitelor sociale, culturale si aca-
demice, cét si simplitatea si concretetea culturii
folclorice din societatea traditionald”
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Consecinta a culturii de masa, este standar- | Emifdtor — Persoana, un grup sau o organizatie, in-

dizarea produsului, simplificarea continuturilor,
eliminarea dimensiunilor intelectuale in favoa-
rea atributelor afective, accesibilitatii si valori-
zarea dupa criteriul economic, adica profitul.
Aceasta se orienteaza in functie de preferintele
»omului mediu” (Adolphe Quetelet). Din aceas-
ta cauza, unii teoreticieni prefera notiunile de
tehnici de difuzare colectiva, canale de difuza-
re colectiva pentru notiunea cultura de masa.

(Adaptat dupa Coman M.
Introducere in sistemul mass-media. lasi, 1999)

Dedicatie — Text reverentios, magulitor, inscris de

un autor pe exemplarul oferit unei persoane,
din proprie initiativa sau la cererea unui cum-
parator. Autorii dau dedicatii cu prilejul lansarii
lucrarii. Dedicatia semnatd de o personalitate
sporeste valoarea exemplarului. Multe dedicatii
sunt conventionale, mai ales atunci cand auto-
rul este solicitat de necunoscuti. De obicei, in
asemenea cazuri el se limiteaza sd acorde un
autograf (semniturd). In istoria cartii se cunosc
numeroase dedicatii ample, ditirambice, pentru
principi, protectori, academicieni. Genul s-a cul-
tivat si la roméni, in aceeasi maniera, de la ince-
putul secolului al XIX-lea pand in prezent. Este o
comunicare deseori formald, fara substantd reala
in relatia interpersonald. Uneori dedicatia poate
fi originald, inventiva, amuzanta, folosind cita-
tul, jocul de cuvinte, aluzia.

Divertisment — Distractie usoard, petrecere pla-

cutd, care nu implica niciun efort intelectual si
nicio dificultate. Masele si elitele apreciazd va-
rietatea formelor de divertisment, dupd nevoile
specifice. Mass-media si industriile culturale
ofera o gama larga a divertismentului: publicatii,
emisiuni, concursuri.

Documentare — Activitate de informare, ce presu-

pune consultarea diferitelor surse si instrumente
de informare si etape de aprofundare a cunoas-
terii. Implicd tehnici de muncé intelectuald si
face parte dintr-un demers stiintific, de cercetare
sau de elaborare a unui produs media.

Email - Cale de comunicare virtuald (corespon-

denta) prin care se face schimb de informatii,
documente, imagini dar nu intr-un mod instant.
Intre emiterea si receptarea mesajului poate in-
terveni un decalaj de timp.

diferent de dimensiunea, domeniul de activitate,
pozitionarea geograficd sau politicile promova-
te, al cdrei rol este de a comunica un mesaj re-
ceptorului prin intermediul canalelor de comu-
nicare (posta electronica, televiziunea, radioul,
telefonul mobil etc. Emitatorul, reprezinta, de
obicei, un grup de persoane profesioniste (zia-
risti, jurnalisti TV sau radio) si este producito-
rul de mesaje, dar poate fi si un neprofesionist
care transmite mesaje virtuale.

Emisiune — Comunicare de masa transmisa sub o

anumita forma, dupa un anumit program, cu
un anumit scop (informativ, educativ, cultural,
de interpretare), pe o anumita duratd, prin ra-
dio sau televiziune. Implica un producator, un
realizator si colaboratori/invitati. Poate avea una
sau mai multe rubrici si poate fi permanenta
sau ocazionald (ex. emisiuni de stiri, de divertis-
ment, emisiune culturald, muzicald).

Ecran - Suport din diferite materiale (panza, sticld,

hartie) pentru proiectia unei imagini. Din acest
cuvant derivd termenul ecranizare, transpune-
rea pe ecran a unei opere literare prin realizarea
unui film. Scenariul acestuia urmeaza, in linii
generale, mai mult sau mai putin fidel, structura
textului.

Editie - In presa - numerele identice ale unui pe-

riodic (,,in editia de azi a ziarului local”). Unele
ziare pot avea mai multe editii intr-o zi, cu seg-
mente diferite, in editiile locale, din provincie.
Existd publicatii internationale care au editii in
diferite limbi, cu elemente ce se refera la tara
pentru si in care se realizeaza editia (de exem-
plu, revista National Geographic Romdnia). In
anumite situatii festive, de o importantd neobis-
nuitd, apar editii speciale, cu tiraje suplimentare
ale publicatiei.

E-book (de la englezescul ,,electronic book™) — Fisi-

er electronic digital ce contine textul si imaginile
unei carti, iar uneori chiar clipuri video.

E-reader — Dispozitiv special creat pentru citirea

cartilor electronice, care cuprinde simultan o
mare cantitate de informatie. Se pot folosi la afi-
sarea nu numai a cartilor electronice, dar si pen-
tru ziare, reviste, chiar pagini web.

Fim artistic - Productie cinematograficd care

prezinta, de regula, o istorie inventata, cu eroi
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imaginari, fiind o sursa de divertisment pentru
spectator.

Film documentar — Productie cinematografica, ba-
zata pe documente si cercetari, care prezinta fap-
te reale si lucruri interesante din viata, cu scopul
de a-l informa pe spectator.

Forum de discutie - Grupuri de discutie online, al-
catuite din utilizatori care impartasesc teme de
interes comun.

Fotograma — Parte a peliculei de film animat care
constituie o imagine completd a desenului.

Functie — Contributia pe care un element o aduce
la satisfacerea unei cerinte a sistemului din care
face parte, determindnd mentinerea si dezvolta-
rea acestuia.

Generic — Partea de la sfarsitul unui film in care sunt
indicate numele tuturor actorilor care fac parte
din distributie, realizatorii lui, informatii referi-
toare la coloana sonor4, locatiile si serviciile care
au stat la baza filmarii productiei respective.

Interviu — Un produs al genului publicistic, impli-
cand doua persoane, constand dintr-o succesiu-
ne de intrebari si raspunsuri referitoare la o anu-
mitd tematica. Autorul principal al unui interviu
este ziaristul care urmdreste coerenta dialogului,
lasandu-si interlocutorul sa-si exprime opiniile
(amintirile, declaratiile) si dirijand ori nuantand
comunicarea.

Informatie - Fiecare dintre elemenentele noi, in ra-
port cu cunostintele prealabile, cuprinse in sem-
nificatia unui simbol sau a unui grup de simbo-
luri (text scris, mesaj vorbit, grup de imagini,
indicatie a unui instrument etc.).

(Dictionar enciclopedic)

Informatiile personale — Totalitatea datelor ce in-
clud numele, prenumele, data si anul nasterii,
varsta, adresa unde locuieste, numarul de te-
lefon, numele membrilor familiei, pozele unei
persoane etc..

Joystick — Orice dispozitiv care permite manevrarea
de la distanta a camerei de luat vederi. Operarea
de la distanta a acesteia presupune control ma-
nual si o programare computerizata in prealabil.

Lecturd — Act comunicational de receptare a unui
mesaj scris. Pasiv sau activ, in masura in care citi-
torul interpreteaza comunicarea, acest act poate
fi non-verbal (lectura individuald, mentald) sau
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verbal (lectura pentru o persoana care, dintr-un
motiv oarecare, nu poate citi, lectura colecti-
va). Lectura colectiva a fost o practica specifica
societatilor cu putini membri alfabetizati si s-a
dezvoltat in cadrul vietii comunitare, mai ales in
secolul al XIX-lea.

Login — Numele de cont cu care o persoand se iden-
tifica in spatiul online.

Gazetd — Periodic — revista sau ziar (din frantu-
zescul ,,gazette”). Termen era folosit frecvent la
inceputul presei romanesti, mai rar astazi. Dupa
instalarea regimului comunist, in toate intre-
prinderile au fost introduse gazetele de perete,
panouri de afisaj cu cateva spatii in care erau
expuse articole manuscrise ori dactilografiate si
caricaturi sau fotografii, ce ilustrau viata profesi-
onala, sociald si culturald interna. Articolele erau
informative, laudative sau critice si, in mentali-
tatea epocii, puteau recompensa pe cineva sau ii
puteau prejudicia imaginea.

Internet — Retea informatica de proportii, creata
prin intermediul calculatorului. Cuvantul ,,in-
ternet” provine din imbinarea artificiala si par-
tiald a doua cuvinte englezesti: inter- connected
= interconectat si network = retea. Internetul
este considerat a fi principalul vector al ,,noilor
media’, ,,social media” si principalul mijloc de
creare a spatiului virtual, fiind unul dintre ele-
mentele centrale de analiza ale noilor media in
relatie cu virtualitatea.

Internetul este, asadar, o retea unitard de
computere si alte dispozitive cu adrese com-
puterizate, toate conectate intre ele si operand
coordonat, gratie unui ansamblu standardizat
de protocoale de transfer de date. Se confunda
adesea notiunea de internet cu cea de WWW
(World Wide Web). Ele nu sunt insé acelasi lu-
cru, caci WWW este numai una dintre aplica-
tiile internetului (e-mail-ul, de pild4, este alta).
WWW este un sistem de documente hipertext
interconectate, ce pot fi accesate prin internet.
Web (< engl. web/ueb/ cu sensul de panza) — Sis-
tem hipermedia care permite accesul la internet.

Magazin - Gen de revistd, eclectica sau specializa-
ta, bogat ilustrata, de mare tiraj, pentru consum
popular. S-a dezvoltat de la inceputul secolului al
XVIII-lea, indeosebi in Anglia si SUA, dar si in
alte tari din Europa. Dupd tematicd si publicul
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tinta, exista diferite genuri: magazin pentru toata
familia, pentru femei, pentru barbati, tineret, re-
viste de informatica, sportive s.a.

Mansetdi — (In presa). Text de mici dimensiuni ce
rezuma o stire din cuprinsul periodic. Este im-
primat de obicei pe prima pagind a unui ziar, cu
caracter de litera distinct fata de acel al articolu-
lui la care se refera. Are un rol de atentionare.

Manipulare - Actiune prin care un actor social
(persoana, grup, colectivitate) este determinat sa
gandeasca si sa actioneze intr-un mod compati-
bil cu interesele initiatorului si nu cu interesele
sale, prin utilizarea unor tehnici de persuasiune
care distorsioneaza intentionat adevarul, lasind
insa impresia libertatii de gandire si decizie. In-
fluentarea opiniei publice printr-un ansamblu
de mijloace (presd, radio, televiziune) prin care,
fard a se apela la constrangeri, se impun acesteia
anumite comportamente, cultivindu-i-se im-
presia cd actioneaza in concordantd cu propriile
interese.

(Dictionar enciclopedic)

Masd - ,,Un conglomerat urias de oameni, care nu
se cunosc intre ei, nu se afld in relatii de proximi-
tate spatiald, nu comunicd, nu au valori si scopuri
comune si pe care nu-i leagd decdt un singur lucru
— consumul aceluiasi produs cultural, distribuit
pe scarad largd prin tehnologiile moderne”

(Coman M .Introducere in sistemul mass-media.
Tasi, 1999)
Mass-media (sau mediile) — Termen care desem-
neazd ansamblul mijloacelor si modalitatilor
tehnice moderne de informare si influentare
a opiniei publice, cuprinzind radioul, televi-
ziunea, presa, edituri, internetul (new media)
etc. Sinonim relativ cu expresia comunicare de
masa, inteleasd ca mesaje si procese de comuni-
care, si mijloace de comunicare (instrumentele
comunicarii, mijloacele tehnice de transmitere a
mesajelor).

Termenul mass-media s-a format prin sinte-
za dintre cuvantul anglo-saxon ,,mass’, cu sensul
de masd, caruia i s-a adaugat latinescul ,,media’,
cu forma sa de plural, insemnénd mijloace, su-
portul mijloacelor transmise. Prin urmare, mij-
loacele media sunt, in general, definite ca ,su-
porturi tehnice care servesc la transmiterea me-
sajelor citre un ansamblu de indivizi”

GHIDUL iINVATATORULUI

Cu ajutorul acestor mijloace, se stabileste o
relatie de comunicare intre creatorul de mesaj
si receptor. Numele de comunicare mediata se
datoreazd faptului ca acel instrument de medi-
ere permite unuia sau mai multor emitatori sa
difuzeze informatii catre unul sau mai multi re-
ceptori. Altfel spus, medierea se referd la ,,acele
suporturi care se interpun in actul comunicarii,
intre emitator si receptor”.

Media - Suport, mijloc. Mass-media desemneaza
mijloacele de comunicare in masa (presd, ra-
dio, televiziune). Desi este o forma de plural, in
limba roména este simtitd ca forma de singular,
desi existd tendinta de a se folosi un plural: me-
diile (ca pluralul de la mediu, care inseamna spa-
tiu-natural, cultural, social, inconjuritor).

Moderator - Persoana care conduce o comunica-
re de grup intr-o situatie comunicationald data
(dezbatere, masa rotundd, emisiune cu mai mul-
ti participanti). Moderatorul dirijeaza discutiile,
dezamorseaza eventualele conflicte cand acestea
depasesc limita admisa in situatia data, eventual
formuleaza concluziile. El actioneaza ca medi-
ator intre participantii directi si intre acestia si
public.

Monitor - Ecran pe care se afigeazd textele, imagini-
le, filmele; aparat de control al unei instalatii de
telecomunicatii, care urmareste imaginea pro-
iectatd de aparatele de luat vederi.

Megafon — Ansamblu format dintr-un amplificator
si un difuzor, de forma unei pélnii, folosit pentru
transmiterea la distantd a comenzilor; portavoce
prin care regizorul transmite indicatiile actorilor
si tuturor echipei de pe platourile de filmare.

Mesajul produsului media — Continutul de idei,
atitudini, emotii si trdiri pe care le interiorizeaza
intr-o maniera profund personald un receptor
(cititor, radioascultitor, telespectator etc) in ra-
port cu tema valorificatd prin subiectul oricarui
produs media: film, emisiune, piesa muzicala,
reclamd, articol etc.

Microfon — Aparat care transforma vibratiile sonore
in oscilatii electrice, folosit in cinematografie, ra-
dioteleviziune si in telecomunicatii.

Monitorul - Ecran pe care se afiseaza textele, ima-
ginile, filmele.

Motor de cdautare — Un apelabil program céutitor,
care acceseaza Internetul in mod automat si frec-
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vent si care stocheaza titlul, cuvinte cheie si, par-
tial, chiar continutul paginilor web intr-o baza
de date. In momentul in care un utilizator ape-
leaza la un motor de cdutare, pentru a gasi o in-
formatie, 0 anumita frazd sau un cuvant, moto-
rul de cautare se va ,,uita” in aceastd baza de date
si, in functie de anumite criterii de prioritate, va
crea si afisa o lista de rezultate (engleza: hit list).

Cele mai uti-
lizate motoare
de cdutare sunt
Google, Yahoo,
Baidu, Bing,
Ask si Aol
Sugexc sa. In
topul preferin-
telor utilizatorilor este in prezent Google, care
ne poate ajuta sa gasim nu numai site-uri, ci si
imagini, locatii, carti si multe alte elemente gratie
numeroaselor filtre introduse. Exista chiar si Go-
ogle Scholar, o variantd a motorului de cdutare,
care se concentreaza asupra materialelor stiinti-
fice care au fost revizuite de catre cercetatori sau
profesori. Google Scholar este perfect pentru cei
care vor sa alcituiasca o lucrare stiintifica si pen-
tru cei care cautd materiale pentru o dezbatere.

Mouse - Dispozitiv actional manual care transmi-
te comenzile utilizatorului catre computer, prin
deplasarea cursorului grafic pe ecran. Numele
de mousse (rom.: soarece), de origine engleza, a
fost dat acestui dispozitiv pentru aseménarea sa
exterioara cu un soarece.

Multime - Un conglomerat urias de oameni care
nu se cunosc si nu comunica intre ei; nu trdiesc
in aceeasi zona; nu impartasesc valori, credinte,
convingeri, scopuri comune; sunt eterogeni din
punct de vedere economic, social, cultural, reli-
gios etc.; sunt legati exclusiv de consumul acelu-
iasi produs mass-media (transmis prin mijloace
diverse). In opinia lui Denis McQuail, masele
reprezintd ,,un agregat de spectatori, cititori, as-
cultatori si privitori’, caracterizati in esenta prin
dispersie si anonimat.

(Adaptat dupa Toma Mircea (coord.),
Competentd in mass media. Bucuresti, 2004)

Multimedia - Aplicatie care, utilizind calculatorul,
combina textul, sunetul, imaginile statice si vi-
deo, procedeele de animatie, intr-o comunicare
complexd, vizand transmiterea de informatii sau
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divertismentul. Cele mai moderne sunt interac-
tive. Astfel, o enciclopedie multimedia ilustreaza
un fenomen, facilitdnd selectia informatiilor, de-
talierea unora dintre ele, vizualizarea tridimen-
sionala, permitand utilizatorului sa circule, za-
bovind sau alegandu-si obiectivele, intr-o lume
virtuala.

Navigator sau browser — O aplicatie software (pro-
gram) ce permite utilizatorilor sa afiseze un text,
grafica, video, muzica si alte informatii situate pe
o pagina din World Wide Web, dar si sd comu-
nice cu furnizorul de informatii si chiar ei intre
ei. O alta definitie: ,,Prin browser se intelege un
program de «navigare» (virtuald) in web” De
aceea, in loc de cuvantul browser se poate folosi
si termenul general navigator.

Lo :q.'n.,' Cele mai ra-

Wnmool - pide navigatoare

— Emie sunt Mozilla Fi-

refox, Chrome,

ejoite. A Opera, Safari,

T, @ @ ﬂ"}!’ﬁ Maxthon 4.4, In-
e o ternet Explorer.

Netichetd — Termen special, construit prin compu-
nerea de la ,,net” si ,.etichetd’, care defineste co-
dul de comunicare intr-o retea online.

Noile media - se referd la rezultatul convergentei
dintre sistemul mediatic traditional (televiziune,
radio, presd scrisd), telecomunicatii, tehnologia
digitala si sisteme informatice computerizate.
Acestea includ computerele personale, teletex-
tul, sistemul de inregistrare video, video textul,
televiziunea prin cablu, satelitii de telecomuni-
catii, sistemele de teleconferinte si videoconfe-
rinte, mesageria vocald, sistemul de transmitere
prin fax, televiziunea de inaltd fidelitate, telefo-
nia mobila, televiziunea interactiva, CD-ROM,
DVD, instant messaging, inteligenta artificiald,
grafica tridimensionald si realitatea virtuala.

(Adaptat dupa Dobrescu P. Prolegomene la o
posibild istorie a comunicdrii. Bucuresti, 2003)

Opinie publicd — Ansamblu de cunostinte, convin-
geri si trdiri afective, manifestate cu o intensitate
relativ mare de membrii unui grup sau ai unei
comunitati fatd de un anumit domeniu de im-
portantd sociald majora.

(Dictionar de sociologie)

Posta electronicd — sistem de comunicare online
prin care se pot transmite mesaje electronice de
la 0 persoand la alta.
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Presa - Totalitatea modalititilor de comunicare
care pot ajunge la un numar foarte mare de
oameni. Presa este o formd de exprimare a li-
bertatii de gandire, care contribuie la schim-
bul de idei, pluralismul de idei si la formarea
opiniei publice.

Prezentator — Persoand care, in mass-media sau
intr-o situatie comunicationala publica (festival,
premiera), citeste un text explicativ. Prezenta-
torul expune textele altei persoane (redactor),
eventual cu interventii proprii, ca legatura intre
mesajele prezentate. Este protagonistul emisi-
unilor de actualitati sau conduce concursurile
televizate.

Prompter — Un dispozitiv sau atasament al ca-
merei de filmat pe care ruleaza replicile ce
trebuie rostite de cel care tine un discurs in
cadrul unui spectacol sau al unei reprezentatii
televizate. Ultimele forme de promptere re-
prezintd ecrane de televizor amplasate dede-
subtul camerei de luat vederi, care proiecteaza
replici, indicatii scenice etc.

Public - Comunitate umana constituita, ca atare,
intr-o situatie comunicationald, in legatura cu
receptarea unor mesaje, avand un centru de in-
teres comun. Dupa gradul de implicare, publicul
poate fi asistent sau participativ. Dupa directiile
de interes, exista un public general, un public
specializat si un public de grup foarte restrans.
Din punct de vedere geografic, existd un public
global (la nivel planetar, in raport cu mass-me-
dia), public national, public local. Publicul ge-
neral este format din diferite categorii psiho —
sociale, de sex, de varstd, cu nivel cultural variat
si caracteristici determinate de toti acesti factori.

Public-tintd — Categoria specifica de receptori care
prefera un anumit tip de produs media.

Program - Planul unei actiuni (inclusiv comuni-
cative) care sistematizeazd desfisurarea acesteia
dupa anumite criterii si intentii (ex. programul
unui spectacol, al unei emisiuni radio/TV, pro-
gramul unei vizite, al unei reuniuni).

Publicitate - Forma de comunicare de tip persua-
siv, avand rolul de a modifica atitudinea recep-
torilor in sensul achizitiei unui produs sau servi-
ciu anume, ale carui calititi anuntate sunt reale.

(O.Guinn, T.Allen)

GHIDUL iINVATATORULUI

Receptor (destinatar) — Orice grup uman carac-
terizat atat prin atitudini si opinii comune, cét
si prin continuitatea ideilor si valorilor sociale,
constituind tinta mesajului transmis de emitator.
In limba roméana avem mai multi termeni care ii
desemneaza pe cei care recepteaza mesajele prin
media (consumatorii de mesaje): public, audien-
td, cititor, radio-ascultdtor, telespectator.

Regimul zilei - Mod de organizare, prin alternare
si dozare ca timp, a activitdtilor desfasurate de o
persoana pe durata unei zile.

Replica - Orice propozitie, fraza, cuvant sau grup
de cuvinte incluse intr-un scenariu si pe care un
actor le rosteste intr-un film, la televizor, la radio
sau pe scend.

Revistd — Publicatie periodica sub forma de carte
sau de ziar, cu aparitie saptamanala, lunara, tri-
mestriald sau anuald, de obicei regulata. De tip
magazin, eclectica sau specializatd intr-un do-
meniu, revista cuprinde toate genurile presei.
De mare sau de mic tiraj, populare sau savante,
cu diverse rubrici si ilustratii, revistele acopera
toate domeniile de activitate si se bucura de suc-
ces inca din secolul al XVIII-lea. Colectiile de
reviste se conserva in biblioteci, unde pot fi con-
sultate pentru dimensiunea lor documentara si
dupa ce unele isi inceteaza aparitia. Ele reprezin-
ta excelente documente pentru reconstituirea
vietii sociale a fiecdrei epoci.

Radio - Mijloc de comunicare in masa. Cuvan-
tul radio desemneaza atat aparatul receptor
cat si tehnologia insdsi, bazata pe transmite-
rea de unde radio (radiodifuziune) in sistem
public sau privat (radioamatorism, practicat
prin posturi de emisie-receptie particulare,
fard scop economic sau cultural). Publicul ra-
dio amator se constituie intre 1912 si Primul
Rézboi Mondial. Din 1920 in SUA unele statii
radio difuzeaza programe pentru un public
general. Ca mijloc de comunicare in masd,
radioul cunoaste o dezvoltare puternica ince-
pand cu anul 1921.

Radiodifuziune - Emisie de programe sonore prin
utilizarea undelor radioelectrice. In Romania
prima transmisiune pentru public a avut loc in
anul 1920. Radiodifuziunea s-a dezvoltat la in-
ceputul secolului XX printr-o suitd de descope-
riri si inventii.
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GHIDUL iNVATATORULUI

Redactor - Functie in cadrul mass-media scrise si
audiovizuale. Autor de comunicari scrise si orale
(stiri, comentarii, interviuri), care si prelucreaza,
cand este cazul, materialele aduse de reporter
sau preluate de la agentiile de stiri. Functia exista
si in activitatea editoriala (redactor de carte).

Redactie — Grup de persoane avand functii redacti-
onale. Intr-o editura sau la un ziar existi redactii
specializate (politica, sport, culturd), un servi-
ciu de tehnoredactare, un serviciu de corectura,
unul de difuzare s.a. Se numeste redactie si spa-
tiul de lucru al redactorilor (ex. ,telefonez de la
redactie”

Reporter — Functie in presa scrisd si audiovizuala.
Reporterul culege informatiile si consemneaza
evenimentele la fata locului, relatindu-le in mod
obiectiv (relativ) sau subiectiv.

Scene obligatorii — Scene tipice pe care spectatorii
asteaptd sd le vadd intr-un anumit gen de film.

Spot — Scurt anunt sau reclama comerciala prezen-
tatd la radio si televiziune. Expresia ,,spot publi-
citar” este, asadar, un pleonasm.

A stoca - Actiune de inmagazinare in memorie a
unei informatii, care se pastreaza in computer,
laptop, pe un disc sau pe un USB (card flash).

Site,-uri — Loc in care se pot accesa informatii utile
(texte, imagini, sunete, programe), intr-o retea,
de obicei internet.

Tastatura sau claviatura — Dispozitiv cu taste care
indeplineste anumite functii, servind la transmi-
terea comenzilor utilizatorului catre computer.

Tehnologii informationale — Ansamblul mijloace-
lor, proceselor, metodelor, operatiilor etc., utili-
zate cu scop de informare.

Televizor (sau simplu, TV) - Dispozitiv electronic,
folosit pentru a receptiona si reda emisiuni de
radiodifuziune vizuala (televiziune radiodifuza-
ta), care difuzeazd programe de televiziune, fiind
folosit astazi pentru divertisment, pentru educa-
re si pentru informare. Progresul tehnologic a
transformat televizorul intr-un dispozitiv com-
plex, care poate accesa internetul si poate reda
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EDUCATIE PENTRU MEDIA (clasele a lll-a — a IV-a)

imagini tridimensionale. Primul televizor color
a fost produs de catre Toshiba in 1959, iar din
1960 era disponibil pentru cumpdrare.

Televiziune — Tehnica de transmitere la distantd a
imaginilor in miscare si a sunetului. Acest mijloc
de comunicare in masa a aparut ca un ,,apendi-
ce” al radioului si a dobandit autonomie mai ales
dupd cel de al Doilea Razboi Mondial.

Talk-Show - Gen de emisiune la radio sau televi-
ziune, in care doud sau mai multe persoane dis-
cutd o problema de interes public (in engleza, to
talk=a vorbi, show=spectacol). Adoptat ca atare
in limba romand, termenul desemneazd un tip
de program/emisiune cu caracter informativ,
analitic, de dezbatere sau divertisment. Partici-
pa un moderator si unul sau mai multi invitati,
permanenti sau ocazionali, avaind un subiect
mai bine sau mai putin delimitat/precizat. Pot
interveni sau nu telefonic si alte persoane presu-
pus competente sau informate in problematica
discutatd. Publicul se poate pronunta prin SMS,
iar o selectie din interventiile sale se face publica
prin crawl. Uneori publicul voteaza/raspunde la
o intrebare tip anchetd, iar in cursul emisiunii
raspunsurile (DA/NU), contabilizate, sunt pre-
zentate grafic si statistic.

Video+audio sau video conferintd — Procedeu
modern de telecomunicatie, prin care mai multe
persoane aflate in locuri diferite pot participa la
o conferinta/discutie prin intermediul unui sis-
tem format din computere, camere video si retea
telefonica.

Utilizator online — Persoana care utilizeaza diferite
aplicatii, receptionand si ,,consumand” informa-
tii din media de socializare.

Ziar - (Din italianul ,,diario”). Publicatie cu perio-
dicitate zilnica, jurnal, gazetd. Mijloc de infor-
mare in masd, aparut ca tipdritura ,,ocazionald’
in 1529, dezvoltat cu periodicitate regulatd in
secolele urmatoare. Prin extensie, cuvantul ziar
se foloseste pentru a desemna (impropriu) si pe-
riodice saptamanale. In mod normal, el se refer
la cotidian.




FISE DIDACTICE

Initiere in

mass-media




Fisa 1
CE ESTE MASS-MEDIA?

MASS-MEDIA IN VIATA NOASTRA

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: discutie frontald, agenda Stiu-Vreau sa stiu-Am
invatat, discutie tematica cu adultii

9 Resurse materiale: un computer/laptop conectat online, fise de lucru,
flipchart

2 Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Mass-media/mediile/media => Comunicare de masd => Emitdtor vs receptor
=> Comunicarea interpersonald => Comunicare mediatd

Suport informational

2D https://ro.wikipedia.org/wiki/Mass-media

D hitp://study.com/academy/lesson/what-is-mass-media-definition-types-influence-examples.html

EVOCARE O Imagineaza-ti cum ar fi o zi fara informatie?! Incluzi radioul, iar de acolo
se aude doar... linistea. Pornesti televizorul, dar ecranul e negru si mut.
Vrei s afli ce se intampli in lume din Internet, insi drept raspuns primesti

"] % | opermanentd ,eroare de conexiune”. Pand si paginile de ziar si reviste sunt
; - goale. Ori nu mai sunt deloc...
i ! i a. Ce reprezintd toate aceste lucruri luate impreuna?

b. Celoc ocupd ele in viata noastra?
c. Ce ai vrea sa mai cunosti despre ele?

REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei

ENSULUI E : . ea o . o
SENSULY i @ Citeste cu atentie textul-suport, bifand ceea ce stii din informatia propusa,
i | . iar prin semnul plus ,,+” indici ceea ce ai invitat nou.

I Definitie e - :
Mass-media este mijlocul principal de comu- LF 3 "‘I{& ) '['}-
! nicare, folosit pentru a ajunge la marea majori- ‘]".' 3 E = b |
 tate a publicului larg. Iﬁi Fl] \ ‘i""EEE' |

Semnificatia conceptului

i Termenul mass-media (medii, media) se refera la ziare, radio, cinematogra-
! fie, televiziune si, mai nou, la Internet, adicd cuprinde toate mijloacele care difu-
. zeaza informatii pentru o masa mare de consumatori.

Acest termen provine din limba engleza, fiind o expresie folosita la plural -
: :: b2 A v . A . . . .o .
i ,mediile de mase”. Formula s-a incetdtenit in mai toate limbile lumii. Mai nou,
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cuvantul este folosit si la singular, atunci cdnd vrei s indici asupra unei anume
institutii de presd, televiziune (,media X nu respectd etica jurnalisticd”).

Conceptul ,,media” are trei intelesuri:

1. tehnicad sau un ansamblu de tehnici care produc mesaje sau le transmit in-
stantaneu printr-un canal catre un terminal (receptor, monitor);

2. totalitatea mesajelor create cu ajutorul acestei tehnici;

3. totalitatea organizatiilor care produc sau abordeaza aceste mesaje.

Formele de comunicare prin mass-media

Traditional, comunicarea dintre doua sau mai mul-
te persoane se produce oral, prin relatii directe, fira a
fi necesard interventia unor mijloace tehnologice de
: mediere. Aceastd formd de comunicare, fata in fatd, se
numeste interpersonala.

P,

Comunicarea prin mass-media este bazata
pe relatii indirecte dintre emitator si receptor.
Cel sau cei care creeazd, transmit mesaje scrise
(ziarele, revistele, cirtile), audio (radio), au-
diovizuale (televiziunea, Internetul) se numesc
emitator/i. Emitatorul reprezintd, de obicei,
un grup de persoane (ziaristi, jurnalisti TV sau
radio) si este producatorul de mesaje.

Receptorul sau destinatarul este o persoana sau un grup de persoane care pri-
mesc mesajul (cuvinte, propozitii si fraze, imagini, sunete), cel/cei care ascult,
vizioneaza ceva; audienta, public, cititor, radio-ascultator, telespectator.

Comunicarea prin mass-media este de douad feluri: comunicare mediata si
comunicare de masa.

Comunicare mediata este realizata prin ceea ce
astdzi se numeste tehnologii ,new media”: telefon,
calculator, tabletd sau alte gadgeturi conectate la In-
ternet. Toate acestea sunt instrumente de mediere
intre grupuri de oameni mai putin numeroase.

Aceasta formd de comunicare se mai numeste si
virtuala sau online. Prin chat, spre exemplu, sau email noi comunicdm virtual.

Comunicare de masa se realizeaza prin radio, TV, ziare, reviste, carti s.a., care
transmit mesaje in randul unui auditoriu mare de oameni.
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Nu este corect sd spunem ,mijloace mass-media”. Formele
acceptate sunt: mijloace de comunicare in masd, mijloace de
informare in masa sau mijloace de difuzare in masd.

Chat, chaturi - Conversatie purtata pe Internet cu transmite-
re (aproape) instantanee a mesajelor.

Instantaneu, instantanee — Care se produce brusc si se desfa-
soara rapid; pe moment.

Mediata, mediate — Care se efectueaza prin intermediar,
mijlocit.

Gadget, gadgeturi — Obiect mic, ingenios construit, de valoa-
re si utilitate neinsemnate.

B. Exercitiu practic

i @ Ascultati un fragment din emisiunea radio Ora copiilor, accesand
http://trm.md/ro/ora-copiilor.

a. Specificati tipul de comunicare utilizat.
b. Precizati cine este emitdtorul si cine este receptorul.

REFLECTIE . @ Impartiti-va in 3 grupuri. Primul grup va analiza specificul si efectele co-
i municarii interpersonale. Grupul al doilea - specificul si efectele comuni-
carii mediate, iar grupul al treilea - specificul si efectele comunicarii de
masa.

a. Discutati despre efectele pozitive si cele negative pentru fiecare forma
de comunicare.
Utilizati informatia textuald si cea din imaginile de mai sus.

c. Concluzionati care forma de comunicare este cel mai frecvent utilizata
in viata voastra.

EXTINDERE | @ Discutd cu parintii, fratii, surorile, buneii despre mass-media si formele de
j comunicare.
.‘ 5 a. Analizeaza ce formd de comunicare preferda membrii familiei tale si de
: ce.
iﬂ%ﬁ 5 b. Care dintre acestea este mai credibila si mai sigurd. De ce?

CURIOZITATI... ¢ Numarul de mesaje text, trimise si primite zilnic pe glob, depaseste populatia
STIATI CA... globului (7,3 mlrd).
> b

¢ Apelul de urgenta este 112 peste tot in lume. Acest numar poate fi apelat si daca

.? ai tastele telefonului blocate. Incearci!
¢ Prima convorbire telefonicd inteligibila a avut loc in martie 1876 la Boston,
Y Massachusett, SUA, cand Alexander Bell i-a telefonat asistentului sdu, aflat in-
x{..},.f tr-o altd camerd, si i-a spus: ,,Dle Watson, vino aici, vreau sa te vad!” Celebra

fraza a marcat inceputul unui sir nesfarsit de conversatii telefonice. Brevetul de
inventator ii apartine lui Alexander Graham Bell, care a realizat transformarea
vocii umane in impulsuri electrice si inapoi in voce.

26



Fisa 2

MIJLOACELE DE COMUNICARE IN MASA

STRATEGII DIDACTICE

9 Resurse procedurale: mozaic, GPP, aplicatie practicd, discutie frontald,
proiect de grup

$ Resurse materiale: un computer/laptop conectat online, fise de lucru,
flipchart

$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

2> Presa scrisd = Presa audiovizuald = Multimedia
= Presa online = [Internet

Suport informational

= http://www.creeaza.com/didactica/comunicare-si-relatii-publice/Mijloace-de-comunicare-media851.php

B http://www.e-ziare.ro/index.php?z=continuterj=10

= http://www.itsybitsy.ro/enciclopedie-zimitot/mijloace-de-comunicare-televiziunea/

Evocare . @ Observa imaginea. 1
y —— a. Ce mesaj ne comunicd? MEDIA

I.'—:ﬂ_ b. Argumenteazi-ti punctul de vedere.

REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI '

— @ Citeste cu atentie textul-suport.

G a. Formati echipe de 4 persoane. Fiecare echipd va studia cate o subtema.
1-'! ' 1 Mijloacele de comunicare in masa; presa scrisa si presa online;

eSS 2 Clasificarea publicatiilor

3 Presa audiovizuala

4 Ce este Internetul? Ce este multimedia?

b. Memoreaza informatia, pentru a o preda colegelor/colegilor.

Mijloacele de comunicare in masd

i Principalele mijloace de comunicare in masa, in functie de mesaj, sunt presa
! scrisd, presa online si presa audiovizuala.

. Presa reprezintd totalitatea modalitatilor de comunicare destinate unui nu-
i mdr foarte mare de oameni.
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Impactul cel mai mare asupra publicului il are televiziunea. Aceasta opereaza
| cu imagini, iar stirile se succed atat de rapid, incat telespectatorul nu are timp
. de gandire si posibilitatea sa-si formeze opinii. Spre deosebire de televiziune, in
| presa scrisa sau online se poate reveni asupra celor citite pentru aprofundare sau
reinterpretare.

In functie de gradul de noutate si de complexitate, deosebim:
v mijloace traditionale (ziarele si revistele tipdrite, radioul);

v mijloace moderne (televiziunea, publicatiile online, Internetul,
complexele multimedia).

Presa scrisd si presa online

i Presa scrisd include ziarele si revistele. Rolul ei este e
. de a tine publicul la curent cu cele mai noi evenimente .,{?ﬁg"ﬁ, e
. din tard si din afari. Acestea pot apirea in varianti tipa-  #it - it
' ritd sau electronica. Unele publicatii, cum ar fi Unimedia @ o
. Moldova, Portalul de Stiri nr. 1 din Moldova, Diez. Stiri 'ﬂh% "R
| pentru tineri s.a., au doar versiune electronica, de aceea li
! se mai spune si e-ziare sau e-reviste.
' Presa online are mai multe avantaje decat cea
scrisa. Ea ofera o arhiva de stiri, reportaje, comunica-
te de presa, materiale audio, statistici, care nu se pot
introduce intr-un ziar. In acelasi timp, este mai usor
de accesat si este mai ieftina.

Ziarele care apar in fiecare zi se numesc cotidiene.
Pentru ziarele care apar saptimanal, magazine, revis-
te se utilizeaza si termenul de periodice.

Clasificarea publicatiilor dupa genul de informatii
Insumand informatiile prezentate, aflim ci exista:
A. publicatii de informare specializate, cum ar fi:
v presa pentru copii si adolescenti (revistele Micul Print, Alunelul, Florile
Dalbe)
v presa sportiva (Sport-Curier)
v periodicele feminine (Aquarelle, Avantaje)
v periodicele de cultura (Literatura si Arta, Sud-
Est), economice (Ziarul Financiar, Economist)
s.a.
B. periodicile de documentare:

o e O 1 e v revistele savante (Curierul

TNVATATORLL medical, Revista de Istorie a Moldovei, Limba Romdna)
e A v revistele de tehnicé (Fizica si Tehnologiile Moder-
ne, Stiinta&Tehnicd.) s.a.

|

Presa audiovizuala

Presa audiovizuala se bazeaza pe perceptia audio
si cea vizuala a receptorului, fiind transmisd cu ajuto-

‘ rul radioului sau al televiziunii (TV). Comunicarea
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audiovizuala se realizeazd prin semne, semnale, texte, sunete, informatii sau me-
saje de orice natura.

Odatd cu dezvoltarea tehnologi-
ei in domeniul telefoniei celulare, a
aparut ,,radioul mobil” si ,,televizi-
unea mobild’, care pot fi urmarite
pe ecranul telefonului sau al table-
- tei gratie aplicatiilor Internetului.

Ce este Internetul?

Internetul este o retea foarte mare de calculatoare, care conecteaza intre ele mili-
oane de retele mai mici din lumea intreagd. La reteaua Internet pot fi conectate toate
tipurile de calculatoare, precum si televizoarele sau telefoanele inteligente, tabletele.

Astézi Internetul e o adevaratd lume paraleld in care:
v sunt afisate informatii de interes public in forma de text, imagini si sunete
(asa-numitele pagini web);
v existd o postd electronicd/email, transfer de fisiere de date, chat, video, tele-
fonie si telefonie cu imagine, radio si televiziune;

v putem face operatiuni bancare, vinde produse materiale si intelectuale, or-
ganiza video conferinte sau grupuri de discutii pe anumite teme.

Toate acestea formeazd complexele multimedia.

Ce este multimedia?

Complexele multimedia sau Mul-
timedia (multi - mai multe; media -
medii, mijloace) inseamna capacitatea
unui sistem de a comunica informatia
simultan prin intermediul mai multor
medii de prezentare, cum ar fi: textul,
grafica, fotografiile, animatia, sunetul,
clipurile video etc.

Complexele multimedia includ, de asemenea:
v CD-uri audio

DVD-uri video

carti digitale

jocuri video

€ < < <

felicitari electronice s.a.

Socializare, socializdri — Activitate de comunicare si inter-
actiune cu altii.

Site, site-uri - Loc in care se pot accesa informatii utile
(texte, imagini, sunete, programe) intr-o retea de calcu-
latoare, de obicei Internet.
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B. Exercitiu practic

| @ Uneste, prin sigeti, tipul de televiziune si denumirile de televiziune propuse:

EuroSport de stiinta
National Georgraphic de muzica
Publika de sport
Minimax de stiri
Busuioc de animatie
REFLECTIE @® Lucrand in perechi, completati tabelul, utilizand informatiile din textul-su-

port si alte surse.

Tipul de mass- 2-3 caracteristici Categorii/

media de baza clasificari Exemple

Presa scrisa

Presa online

Presa audiovizuala

Internetul

Complexele
multimedia

EXTINDERE Proiect de grup

. @ Lucrand in echipe, selectati, in functie de preferinte, o publicatie electroni-
‘ ca pentru copii dintre cele recomandate sau altele:

iiiﬁ http://www.piticlic.ro/ro/piticlic
' https://www.dragamea.ro/

http://www.lumea-copiilor.ro/
studiati-o cu atentie;
consultati rubricile pe care le are;
specificati genul de informatii pe care le contine;
argumentati utilitatea lor;
prin ce se deosebeste publicatia electronica de una tiparita;
prezentati-o colegilor, pentru a-i motiva sa o citeasca.

S ST SIS )

CurIOZITATI...
$T|A‘!’| CA... ¢ Anual, pentru tiparirea publicatiilor periodice se consuma circa 500 mln de
tone de materiale (hartie).

+? ¢ Undele radio céldtoresc prin aer si pot trece prin cele mai multe corpuri nemeta-

lice, inclusiv corpul omenesc.
7
\\/‘
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Fisa 3-4

ISTORIA SI EVOLUTIA MASS-MEDIA

- = STRATEGII DIDACTICE
2 Resurse procedurale: graffiti, turul galeriei, proiect in grup, studiu de caz

$ Resurse materiale: postere, markere, scotch, flipchart

2 Formede organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Tipar => Cinematografie = Televiziune
= Inregistrari => Radio = Telefon mobil

Suport informational

D hitp://mediacritica.md/ro/ru-din-ce-este-compusa-mass-media/

= http://www.reincarcarecartus.ro/istoriatiparului.html

B www.scientia.ro/stiinta-la-minut/istoria-ideilor-si.../1404-nasterea-radioului.html

2 https://ro.wikipedia.org/wiki/Istoria_televiziunii

EvVOCARE i @ Mass-media a evoluat in mod semnificativ in timp. Te-ai intrebat vreodata
cum erau comunicate in trecut cele mai recente stiri si informatii? Discuta
cu colegul/colega ta.

h; a. Amintiti-va care mijloace de comunicare au apdrut mai intai si ce cu-

1 ) I
g noasteti din istoria aparitiei lor.
I' | b. Din care surse ati aflat sau de la cine stiti aceste informatii?

REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI

i @ Citeste cu atentie un scurt istoric despre aparitia si dinamica mediilor.

i o i . Istoria mass-media incepe cu produsele tiparite — ,,batranele” de peste 500 de
/| ani. Acestea au apirut odati cu inventarea tiparului de catre metalurgul german
» . Johannes Gutenberg. Astdzi evolutia mediilor continud cu cele mai noi modele

“ 1 de telefoane mobile inteligente.

i S-oluam, insd, pe rand si sa vedem dinamica media in timp, in cifre si eveni-
| mente, care au schimbat lumea.

Tiparul

Aprilie 1450. Este perioada cand Europa ,cunoaste”
tiparul, desi chinezii foloseau o analogie a acestuia inca
de prin anul 594, tot ei fiind cei care au inventat hartia.
.. Cuvantul tipdrit a simplificat circulatia informatiei.

, : Potrivit unor cercetari, dela 1500 si pand astazi, au fost
i puse in circulatie mai bine de 9.000.000 de carti! Alaturi de carti, din mass-me-
. dia tiparite mai fac parte brosurile, ziarele, revistele.
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. lor pare sd existe de cand este lumea, istoria ne spune ca
! inregistrarile existd de mai bine de un secol.

. de mult. Astfel, discurile de gramofon, inventia-tris-
. net de la sfarsitul sec.al XIX-lea, astdzi ii intereseaza doar pe colectionarii de
! anticariat. Piese de anticariat devin benzile magnetice, casetele, dischetele, car-
. tugele, CD-urile si DVD-urile.

| rd. Prima proiectie cinematografica ,,oficiald” a avut loc
i la 28 decembrie 1895, la Paris. Aici Louis si Auguste
. Lumiére au prezentat o peliculd de cateva minute, inti-
. tulatd lesirea din Uzinele Lumiére din Lyon.

. marcat de aparitia radioului. Datoritd undelor electro-
! magnetice, informatia a putut fi transmis la distante mari.

. dio a fost Reginald Fessenden, in 1900. In urmitoarele
. decenii radioul a cunoscut o dezvoltare fulminantd. In
+ ultimul deceniu recordul il detine radioul digital.

! tenberg”, omenirea s-a pomenit in fata unei noi in-
1 ventii ce avea sd schimbe pentru totdeauna imagi-
i nea lumii - televiziunea.

Inregistrdrile
Sfarsitul sec. al XIX-lea. Desi reproducerea sunete-

Este adevarat cd si aici tehnologiile au evoluat destul

Cinematografia
Aprilie 1900. Si industria filmului e destul de tana-

Louis Lumieére este considerat si primul operator de ,actualitati”. In iunie

| 1895, el i-a filmat coborand de pe vapor pe participantii la Congresul de fotogra-
i fie din Neuville-sur-Saine. Astfel a fost posibild aparitia ,,jurnalului de actuali-
. tati’, a ,documentarului” si a ,,reportajului’, dar si a montajului cinematografic.

Radioul
Aprilie 1910. Primul deceniu al secolului XX este

Primul care a transmis un mesaj vocal prin undele ra-

Televiziunea
Aprilie 1950. La 500 de ani de la ,revolutia Gu-

Bunaoard, dacd in 1936, Jocurile Olimpice de la Ber-

. lin au fost transmise in locurile publice din sase orase germane, atunci in 1952
i incoronarea Reginei Elisabeta a II-a a fost urmarita de peste 20 de milioane de
. telespectatori. Acesta a fost primul eveniment transmis de televiziune in direct, in
: mai multe tari europene si retransmis in SUA, dar si un prim prilej pentru ca toatd
. planeta sa participe la acelasi eveniment.

§inumadrul de televizoare a crescut de la an la an, ajungand la un milion in 1952,

i in Marea Britanie, si la 60 de milioane in 1964, in casele particulare din SUA. Din
| pacate, inventia care a pornit drept cel mai puternic instrument de informare a
i devenit, rapid, si cea mai puternica arma de manipulare si dezinformare din lume.

Internetul

L Aprilie 1990. Ca si alti »colegi” de progres informatio- .
i nal, Internetul a cunoscut o perioadd mai lunga de cerce-
! tare, urmata de o adevaratd explozie la nivel mondial. Ideea W

! unei retele care sd permita comunicarea intre utilizatorii
. aflati la diferite calculatoare a aparut in SUA inca in anii




: 1950-60. In 1969, pentru prima dat, au fost conectate calculatoarele din patru
! universitdti americane. Pentru comparatie, in 1984 numarul calculatoarelor co-
| nectate la reteaua globala atingea cifra de 1000, iar in 2017 - de 3,2 miliarde la o
i populatie de cca 7,3 mlrd.

i Astdzi, pentru mass-media, Internetul este cel mai rapid si mai accesibil mod
. de a-si difuza produsul.

Telefonul mobil

i Aprilie 2000. Din start, micul dispozitiv, pe nume te-
i lefonul mobil, a fost conceput pentru a putea lua legitura
. cu rudele si prietenii de oriunde, fira a depinde de fir.

. In mai putin de doud decenii, acesta a devenit un

1 ,accesoriu” indispensabil, care ne permite sd fim conectati nonstop la fluxul in-
formational din intreaga lume. In plus, in ziua de azi, telefonul mobil nu mai e
i un simplu telefon - el e smartphone, adica e ,inteligent”. El este concomitent
 si dictafon, si aparat de fotografiat sau de filmat, si instrument pentru Internet,
. pentru privit filme si ascultat stiri radio, si GPS, si multe altele.

(Text adaptat de pe site-ul Centrului de Jurnalism Independent,
Mediacritica.md, rubrica ABC-ul presei)

Anticariat, anticariate - Profesie sau pasiune de a colectio-
na obiecte de artd vechi.

Fulminant, -a fulminanti, -te - Care produce explozie;
exploziv.

REFLECTIE . ® Lucrand in grup, accesati jocul Media Erudit, tema 2, Istoria presei, de la
' . adresa http://mediacritica.md/mediaerudit/:

a. Aranjati pictogramele pe axa cronologica astfel, incat sa demonstrati
etapele evolutiei mass-media.
b. Finalizati exercitiul prin fixarea pictogramelor in ordine cronologica.

EXTINDERE i @ Lucrand in perechi, documentati-va suplimentar despre un mijloc de co-
! municare in masa preferat, pentru a afla:
‘ E a. mai multe detalii despre dezvoltarea acestuia, curiozitati;
E b. schimbdrile pe care le-a produs in societate si in viata noastra de zi cu zi;
iﬂ?ﬁ c. utilizarea, accesarea acestuia astazi.
. ® Includeti informatia in portofoliu si folositi-o si la alte ore. Impartasiti-o si
colegilor, prietenilor, familiei.

CurI0ZITATI...

. ¢ Scufundarea Titanicului a fost proba de foc a telegrafiei fara fir, inventata
STIATI CA...

de italianul Guillermo Marconi. Datorita ei, cei de pe vasul in pericol au
putut alarma navele aflate in trafic. In lipsa telegrafului fara fir, Titanicul ar
-? fi disparut fara urma, inclusiv supravietuitorii - atatia cati au fost ei. Am fi
crezut ca l-a inghitit un fel de Triunghi al Bermudelor.

R ¢ Radioului i-au trebuit 38 de ani ca sa ajunga la 50 de milioane de utilizatori.
‘-._\.-V Facebook a adunat 200 de milioane de utilizatori in mai putin de 1 an.
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FUNCTIILE MEDIILOR

STRATEGII DIDACTICE

® Resurse procedurale: rezumate in perechi, aplicatie practicd, text
argumentativ, studiu de caz

$ Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, markere

$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Informatie

= Propagandi

Suport informational

2 http://referat.clopotel.ro/Mass media __functii_si_disfunctii-14688.html

=> Divertisment => Educatie
= Opinie

B Presa scrisd si lectia (¢00.91/px8xdb)

=) https://www.usab-tm.ro/.../Maria%20Palicica%20-%20Presa%20scrisa%20si%20lectia...

EvocArE

¥

. @ Observi imaginea.
| a. Ce mesaj general iti comunca?
b. Formuleazi-ti argumentele, pornind de la re-
latia care exista intre om si mass-media, pre-
cum si rolul ei in viata noastra.

REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI PPN . . .. . «
i @ Cititi, in perechi, cu atentie textul-suport. Rezumati informatia dupa fiecare
i subtema.
a _f § Functiile mass-media
“onnnwmwnn..» = Relatia dintre mass-media si om poate fi definitd ca una interactiva. Media
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1 ,redd” zilnic evenimentele care au captat atentia generala, trairile, reactiile pe
| care le are societatea la diferite situatii care se produc in tara noastrd si pe intreg
i globul. Ea este, precum afirma Lewis Mumford, ,,0 fereastrd larg deschisa spre
i lume, cu multe tentatii, provocari, adesea fiind denumitd «ochiul lumii»”.

. Mediile au un important rol in societate, concretizat prin urmatoarele

: functii:

functia de informare;

functia de formare a opiniei publice;
functia publicitara;

functia de divertisment;

functia educativa s.a.

. 1. Functia de informare

Media colecteaza, prelucreaza si difuzeaza diverse tipuri de informatii care se
i adreseazd nu doar nevoilor noastre de zi cu zi, dar care ne pot fi de folos in deci-

<
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zii, aprecieri, actiuni ulterioare (programul la cinema-
tograf sau la teatru; manifestdri culturale, evenimente
sportive, informatiile despre prevenirea unor boli, in-
cendii sau a unor accidente rutiere).

2. Functia de formare a opiniei publice

Opinia reprezinta informatii transmise prin medii ca rezultat al muncii unui
numar mare de persoane. Atunci cand informatiile sunt receptate de un numar
foarte mare de oameni, se formeaza opinia publica.

3. Functia publicitard

Mediile fac publicitate unor produse, unor informatii etc., iar pentru aceasta
obtin surse de finantare. Publicitatea/reclama ne informeaza, dar, totodata, ne
influenteaza comportamentul.

4. Functia de divertisment

Divertismentul ocupa prim-planul multora dintre ofertele mass-media, deoa-
rece este tot mai mult solicitat de public. El raspunde nevoii de odihna, relaxare,
distractie, evadare intr-o lume imaginara.

Oferta de divertisment este realizata in moduri diferite:

v benzi desenate; =i - Eumsleion
v jocuri, concursuri interactive; Ej 40 2
v seriale; - ‘4 ;

v emisiuni de sport;

v spectacole de muzica etc.

5. Functia educativai

Mass-media contribuie la transmiterea mostenirii culturale si faciliteaza
invétarea individuala si colectivd. Functia educativa se realizeazd indirect, prin
tot ce ne comunica media si, explicit, prin mai multe produse:

v actiuni de popularizare a stiintei (emisiunea Teleenciclopedia, Animal
Planet, Discovery, National Geographic);

v programe de educatie la distanta, prin care cursantii sunt pregatiti pentru
examene; emisiuni (Magazinul copiilor) si publicatii pentru copii;

v cicluri de invatare a limbilor striine.

B. Exercitiu practic

@® Lucrati in grup. Cititi cu atentie informatiile din extrasele propuse.

a. Identificati tipul acestor informatii.
b. Argumentati-va opiniile.
c. Comparati raspunsurile date de fiecare grup.

Oamenii de stiinta au descoperit bateria care ar putea rezista
N vesnic

Viata oamenilor s-ar putea schimba complet, dupa ce mai multi oa-
meni de stiinta de la Universitatea Irvine din California au inventat
o baterie ce poate rezista vesnic. Potrivit specialistilor, aceasta ar

putea fi incarcata de sute de mii de ori, fara a-si pierde autonomia.
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Trupa O-zone va concerta si la Chisindu. Cdnd vor veni
»inapoi acasa”?

Dupa marea veste ca trupa O-zone s-a reunit si va sustine un
concert la Bucuresti, o alta veste este ca baietii vin si la Chisi-
nau. Despre aceasta a anuntat Radu Sirbu, unul din membrii
trupei, pe pagina sa de Facebook.

Trafic paralizat in Chisindu la aceasta ora. Ce strazi trebuie sa evitati, ca
sd nu stati in ambuteiaje?

La moment nu sunt inregistrate accidente rutiere sau obsta-
cole care ar impiedica traficul rutier, insa exista un flux mare
de transportin:

Sectorul BUIUCANI:

« Sensul giratoriu de la intersectiile Calea lesilor — lon
Creanga - bd. Stefan cel Mare;

«str. M. Viteazul - directia spre bd. Stefan cel Mare si Sfant;
« str.V. Lupu - directia spre str. Belinski.

REFLECTIE . @ Citeste afirmatia lui Lewis Mumford Media reprezintd o fereastrd larg des-
’ ' chisd spre lume, cu multe tentatii, provocdri, adesea fiind denumitd ,,ochiul
lumii’?
a. Comenteaz-o intr-un text argumentativ pe jumadtate de pagina.
b. Utilizeaza informatiile din tableta de idei.

EXTINDERE @® Analizati in grup, la alegere, un numar de ziar sau de revista (printat sau
online) pentru copii.
a. Selectati exemple sugestive de imagini, rubrici pentru functiile inde-
‘ plinite de medii.
‘iia# b. Precizati ce tip de informatii prezintd si discutati despre utilitatea
' acestora.
c. Prezentati exemplele voastre intregii clase.

CuRrIOZITATI...

STIATI CA...
” ¢ Efectele mass-media au fost observate initial in timpul Primului Razboi

Mondial. Daca pana atunci populatia civila nu fusese implicatd in razboi,
? de aceasta datd mass-media a reusit sa mobilizeze populatia, sa mentina

moralul si sd convinga oamenii sd se alature armatei.
\.(;y

36



Presa scrisa
si presa online

L=
¥
L™
—

.-'-1’;.
g
'.




Fisa 1

ZIARUL PENTRU COPII - SURSA DE INFORMARE

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: GPP, graficul T, aplicatie practicd

2 Resurse materiale: ziarele pentru copii Florile dalbe,

Scara spre cer, Tribuna copiilor, fise de lucru
$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe
Cuvinte si concepte-cheie

=> Ziar pentru copii = Ziarist => Redactor
Suport informational

2 http://documents.tips/documents/tipologia-ziarelor.html

EVOCARE . @ Observa imaginea. Bifeaza ziarele care iti sunt cunoscute.

a. Cerol ocupd ele in viata ta?
L ; 5 b. Cu ce scop le citesti?
| '

c. Cunosti si alte ziare pentru copii? Scrie titlul acestora in spatiul aldturat.

REALIZAREA
SENSULUI

A. Tableta de informatii si idei

: @ Citeste cu atentie textul-suport. Afla lucruri

ETINILE O f0Th
interesante despre ziar ca sursa de informare si*': .=
t . res P ' Ziaenl Wognalor
Y socializare.

[

e | Ce este ZIARUL?

Cunosti deja ca ziarul (jurnal, gazetd) este o publicatie periodica (cotidiana),
1 in care se tiparesc stiri si informatii actuale din toate domeniile de activitate
i (stiintd, culturd, arta, sport, muzica).

i Persoana care lucreaza in redactia unui ziar, a unei reviste sau care colaboreaza
i permanent la ele se numeste ziarist/a, gazetar, jurnalist/a.
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Redactorul este persoand care lucreaza in mod permanent la redactia unui
i ziar, a unei edituri etc., ingrijind si raspunzind de lucrarile care se tiparesc.

Acesta este asistat de un colectiv de redactie (colegiul de redactie), care lucreaza
i impreund la editarea ziarului sau a revistei.

Caracteristicile ziarelor pentru copii tparite

Sunt tipérite pe hartie;
sunt viu ilustrate; " '"":'_< wEwspapen ""D
propun un bogat material informativ;
promoveaza tinerele talente; : '
pot fi abonate periodic sau anual; II’,.-'-'__—\-\..(? Hi -;.;F___—
oferd cupoane de reducere cititorilor fideli. e~ L D

Avantajele lecturii ziarelor

Probabil, ai avut ocazia sa te convingi de faptul cd acestea reprezinta o valoroasa
1 sursa de informare, respectiv, de invétare.

. La fel, prin explorarea ziarelor ai posibilitatea sa-ti faci noi prieteni, gratie unor
i interese comune. Impreuna putetl comenta si exprima opiniile fata de anumite
i subiecte. Aveti sansa de a mobiliza si alti copii in diverse actiuni culturale, sportive sau
. de voluntariat.

Acestea sunt doar céteva dintre avantajele pe care ti le oferd ziarele pentru copii.
Structura ziarelor -
i Ziarul are o structurd externd, care include prima si ultima pagina, A —
| precum si o structurd internd, care cuprinde toate celelalte pagini. -
. Elementele primei pagini sunt:
v articolul de deschidere a numarului, plasat cel mai adesea
imediat sub titlul ziarului, in stanga sau in centru; =
v sumarul ziarului (in dreapta articolului sau deasupra titlului @ .-
ziarului, in aga-numita mangseta). A “m
v O fotografie, foarte expresiva, fie in raport cu articolul de
deschidere, fie expriméind o tema de mare actualitate.
v Informatii de actualitate care au parvenit la redactie in ultimele momente.
| Ultima pagini contine, de obicei, informatii utilitare sau de divertisment, precum:
Ly reportaje, notite de calatorii;
v stiri externe;
v bancuri, integrame, rebusuri;
v fotografii etc.
In unele publicatii aceastd pagina este neglijatd si nu are o identitate clara.
Interiorul ziarului este organizat tematic: pe pagini si pe domenii.
Ziarul online
Ziarul online este o publicatie electronica, adeseori avand si versiune tiparita.
Acest tip de ziar are mai multe puncte forte:
poate fi actualizat pe tot parcursul zilei;
cuprinde imagini video si un meniu care te ajutd sa explorezi diverse domenii;
este accesibil pentru un auditoriu larg de cititori;
este econom, deoarece nu implic cheltuieli suplimentare pentru hartie si difuzare;

Prin urmare, ziarul online este eco-prietenos, deoarece salveaza de la defrisare
padurl intregi. Singura conditie este sa stii cum se acceseaza o publicatie online si sa
5 ai conectare la Internet.

= https://nieonline.com/detroit/yak.cfm 'f E”E]"‘-.. AGE

= http://4kids.org/ fﬁ-
. . BN R

= http://www.robinage.com/

f
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Riguros,oasa — 1 Care nu admite abateri de la normele
stabilite. 2 Care este facut, executat cu o rigurozitate, cu
scrupulozitate, exigent, strict.

Manseta - Titlu scris cu caractere mari pe prima pagina a
unui ziar (anuntand o stire importantd).Text scurt, scris
cu litere mai mari, la inceputul unui articol, care contine
ideea principala a articolului respectiv.

Utilitar,a — Care are scopuri utile (imediate), care pune pe
primul plan utilitatea imediata, care este preocupat de
interesele practice, materiale.

Identitate — Faptul de a fi identic in fiecare moment dat cu
sine insusi; stare a unui obiect de a fi ceea ce este, de a-si
pastra un anumit timp caracterele fundamentale.

B. Exercitiu practic

@ Selectati unul dintre ziarele pentru copii: Florile dalbe, Scara spre cer,

Tribuna copiilor si, impreuna cu colegul/colega, cercetati structura lui.

a. Observati care sunt rubricile si elementele specifice de pe paginile zia-
rului respectiv. Cititi cu atentie informatia care v-a trezit curiozitatea.

b. Prezentati in plen oportunitdtile pe care vi le-ar putea oferi aceasta
sursd de informare.

REFLECTIE @® Lucrand in echipe, descrieti unul dintre ziarele enumerate, completind
’ i Graficul T, pornind de la afirmatia: Ziarele au un impact Graficul T
benefic asupra copiilor. —t—
a. Utilizati informatiile din textul-suport, pentru a ilus-
tra avantajele ziarului: informare si socializare. pro_Lcontra
b. Completati graficul pe un poster.
c. Prezentati colegilor produsul, propunand si exemple prin care sa va argu-
mentati ideile enuntate.
d. Completati graficul cu cele mai interesante idei lansate de colegi.
e. Formulati o concluzie.
EXTINDERE . @ Realizati un sondaj, pentru a afla:

‘iﬁ?#

CurIOZITATI...

STIATI CA...
“.H.\'\\_\Hf

40

a. cati dintre membrii familiilor voastre, cunoscuti, prieteni, colegi sunt abo-
nati la reviste si ziare;

care sunt ziarele citite de acestia;

cat de des le citesc;

ce-i motiveaza sa le citeascd.

SRR

¢ Ziarul (cotidianul) a devenit in cea de-a doua jumatate a secolului XIX gi-
gantul media tiparite, reusind sd-si pastreze aceasta pozitie si la incepu-
tul mileniului al III-lea. Istoria a retinut ca primul cotidian a aparut in
Germania, in marele centru comercial si mestesugaresc Leipzig, in anul
1660, intitulat Leipziger Zeitung. Acest prim cotidian al lumii publica pre-
ponderent stiri si a continuat sa apard pana in anul 1921.



Fisa 2

ARTICOLUL DE ZIAR

—— STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: discutii de tip Panel, GPP, simularea

$ Resurse materiale: Ziare pentru copii: Florile dalbe,

Scara spre cer, Tribuna copiilor

$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Articol => Reportaj = Analitic
= Stire => Descriptiv
Suport informational

» http://www.scritub.com/jurnalism/ELEMENTELE-UNUI-ARTICOL54845.php

EvocAre . @ Studiati publicatiile de pe masi.

Vame! a. Numiti un titlu de text din aceste publicatii, care v-a atras atentia.
C A b. Argumentati alegerea.
il

REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI O Cititi cu atentie textul-suport.
a /o Ce este UN ARTICOL?

Presupun ca ti-ai adresat deseori aceasta intrebare. Atunci poti afla ca articolul
. este un material publicistic, in care autorul sau autoarea expune informatii din
i diferite domenii: cultural, educational, economic, politic, social, stiintific s.a.

— =

Un articol bun respecta cateva criterii de succes:
v titlu sugestiv;
v imagine atractiva;

v mesaj actual.

Etapele de scriere si structura unui articol
Alegerea subiectului si a titlului;

Documentarea si selectarea a 2-3 surse;

Elaborarea planului simplu de idei;

Expunerea punctului propriu de vedere;

SR W b=

Redactarea textului propriu-zis.
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Structura
articolului

Tithal Intreducens Sectiunl Conchazii Sure

= g ey —

i In introducere vei relata despre motivul scrierii articolului.

i In sectiuni vei expune faptele, gandurile in ordinea importantei lor.

Concluziile vor cuprinde dorinte, sugestii, sperante, multumiri etc.

Documentare - Actiunea de a se informa, de a afla detalii
importante despre un anumit subiect.

Corectitudinea scrierii unui articolul este o conditie
de bazd, pe care o respectd un ziarist si o publicatie de
valoare.

B. Exercitiu practic

@ Reveniti la textul selectat la inceputul lectiei.

a. Identificati criteriile de succes prezente.
b. Observati elementele de structura ale acestui articol.

REFLECTIE

@® Lucrand in grup, argumentati avantajele scrierii unui articol pentru ziar:

a. posibilitatea de a te documenta si invata;

b. oportunitatea de a comenta si exprima opinii fatd de anumite lucruri,
evenimente;

c. sansa de a mobiliza cititorii si de a-i solidariza in actiuni comune.

EXTINDERE

‘iﬁ#

Curi0ZITATL...
STIATI CA...
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@ Scrie un articol de ziar la tema:

Imi pasa de persoanele aflate in dificultate: stiu, pot sd-i ajut!

¢ In China a fost creat, de citre cercetitorii de la Universitatea din Beijing, primul
robot-jurnalist, capabil sd genereze continut redactional. Acesta, botezat Xiaonan
Yan Furi, a scris pentru publicatia Southern Metropolis Daily un articol despre
un eveniment, care urma sa aiba loc la Guangzhou, dupa marime - al treilea oras
din China. Textul format din 300 de ieroglife a fost redactat in doar o secunda!
Potrivit declaratiilor cercetétorilor, robotul nu este capabil deocamdata sé realizeze
interviuri, pentru ca acesta nu poate reactiona la ironie sau sarcasm si nici nu
poate evalua opinia interlocutorului sau. Asadar, nu poate fi vorba, deocamdata,
de o inlocuire totala a jurnalistilor cu roboti-jurnalisti. Cu toate acestea, pe viitor,
robotul-reporter ar putea deveni un sprijin de neinlocuit pentru mass-media.



Fisa 3

REVISTA PENTRU COPII-SURSA DE DOCUMENTARE

STRATEGII DIDACTICE
$ Resurse procedurale: discutie dirijatad, invdtare prin descoperire, proiect

$ Resurse materiale: revistele pentru copii Alunelul, ,a”MIC, Tropotel si
Tropotica, Puisorul curios, Noi, Spiridusii; fise de lucru, flipchart

$ Forme de organizare: frontal, individual, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

=) Revistd tipdritd =) Revistd online => Concept

Suport informational

=» http://www.familia.md/ro/info/children/up to 1 year/publicatiile perioadice copii/default.aspx

= https://www.dragamea.ro/

=» http://www.lumea-copiilor.ro/arhiva/arhiva.php

EvoCARE . @ Cerceteaza imaginile. Bifeaza revistele pe care le citesti.

a. Cine ti le-a recomandat pentru lectura?
b. Esti abonat la vreuna dintre ele?

“’I \ c. Care sunt rubricile preferate_?_
E . - ol sy

REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI | @ Citeste cu atentie textul-suport.

a ¥ i Ce este REVISTA?

i . . v . . . . . v .

i Cunosti deja ca revista este o publicatie periodicd. De asemenea, ai observat
i ca ea poate fi tiparitd sub formd de carte sau de ziar. Revistele au o aparitie
. saptdmanala, lunard, trimestriald, semestriala sau anuald. De tiraj mare sau
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. mic, populare sau savante, cu diverse rubrici si ilustratii, revistele acopera toate
i domeniile de activitate si se bucura de succes inca din secolul al XVIII-lea.

i Colectiile de reviste se pastreaza in biblioteci. Ele reprezintd excelente
i documente pentru reconstituirea vietii sociale a fiecarei epoci.

Este necesar sd stii cd revista, ca si ziarul, are o structura specifica. Aceasta
i contine urmadtoarele elementele:

COPERTAI

1. TITLUL REVISTEI

COPERTAII

1. FOTOGRAFII. DEDICATII,
FELICITARI

2. ILUSTRATIA DE PE COPERTA 2. CASETA CU INFORMATII
DESPRE ECHIPA

REDACTIONALA
3. PERIODICITATEA (numarul,

luna, anul) 3. DATE DE CONTACT

Tipurile de reviste

Suntem obisnuiti cu reviste tiparite. Mai nou, datorita noilor tehnologii, apar
! tot mai multe reviste online. Tiparite sau in versiune digitald, acestea exploreaza
. diferite domenii:

u.l"_"__' =
i{’:li.ILTi.J.RJ.Ifﬂl

beletristicd tehnicd de culturd artisticd

FANTASTICA Ch{ EI'US

et i"ﬂj;_

stiintifico- umoristicd si de atitu-
fantasticd dine

i Revistele online sau tipdrite reprezintd o ,,tribund” de la care iti poti exprima
. opiniile fatd de anumite lucruri, subiecte, pe care le discutd semenii tai sau le
. consideri utile.
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Concept - Idee generald care reflectd just realitatea,
notiune.

Beletristic, d — Care apartine literaturii artistice

B. Exercitu practic

O

Selectati si accesati una dintre revistele online pentru copii (,a’MIC
http://amic.radog.md/, Spiridusii http://www.spiridusii.md/index.php/ro/
menu-top-publicatii/2012-08-07-22-23-26/menu-descr)

a. Cercetati structura ei.

b. Observati care sunt domeniile si continuturile specifice.

c. Cititi cu atentie informatia care v-a trezit curiozitatea.

REFLECTIE ' ®

Lucrand in grup, identificati cate 3-4 puncte forte ale unei reviste tiparite si
ale unei reviste online.

ExTiNDERE | ©

‘im

CURIOZITATI...
STIATI CA...

>

Lucrand individual, proiecteaza conceptul unei reviste.

a. Alege domeniul.
b. Propune un titlu atractiv.
c. Respectd elementele de structura specifice unei reviste.

¢ Murzilka, o publicatie lunara de literaturd si arta, dedicata copiilor cu
varste cuprinse intre 6 si 12 ani, editatd in Rusia, este, potrivit site-ului
oficial Guinness World Record, revista pentru copii cu cea mai indelun-
gatd aparitie. Primul numar a fost publicat la 16 mai 1924 si
de atunci revista a avut o existentd neintrerupta chiar si
in timpul rizboiului. In total, pAni la 28 decembrie 2010
au fost realizate 1015 numere. Imaginea publicatiei
este Murzilca insusi, un erou galben, pufos, cu nelip-
sita bereta rosie si cu fular si, de multe ori, avind un
aparat de fotografiat. Personajul Murzilka, atat de
iubit astazi, a fost creat in anul 1937. Pana atunci
Murzilka a fost un cételus obisnuit si prietenos.
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Fisa 4

ALGORITMUL DE PREZENTARE A UNEI REVISTE

STRATEGII DIDACTICE
® Resurse procedurale: algoritmul,, Topul revistelor’, chestionarul

$ Resurse materiale: reviste pentru copii: Alunelul, ,a”"MIC, Tropotel si
Tropotica, Puisorul curios, fise de lucru, flipchart

$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Algoritm => Criterii =) Prezentare

Suport informational
D hitp://amic.radog.md/
B http://www.familia.md/ro/info/children/up to 1 year/publicatiile perioadice copii/default.aspx

EvoCARE . @ Voteaza trei dintre revistele propuse.
| @ Realizati Topul revistelor.,
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REALIZAREA
SENSULUI

A. Tableta de informatii si idei

| @ Citeste cu atentie textul-suport. Retine algoritmul si criteriile de prezenta-

re a unei reviste.

Ce este UN ALGORITM?

Probabil, ati mai intalnit cuvantul acesta si la alte discipline scolare, in special,

+ la lectiile de matematicd. Este necesar sa stiti ca algoritm inseamnd o succesiune
i de operatii elementare (de exemplu, reguli de calcul) bine definite.

Pentru prezentarea unei reviste vom respecta, de asemenea, un algoritm. Sa-1

; parcurgem impreuna!

In fiecare zi apelati si la criteriile unei invitari orientate spre succes. Acestia

: sunt termenii in baza cdrora va faceti evaluarea proprie, dar si a colegilor. Deci,
! prin criteriu se presupune o normd, punct de vedere, element hotdrator, principiu
| pe baza cdruia i se face o apreciere, o clasificare, o definire etc.

Algoritmul de prezentare a unei reviste
Anunta titlul revistei.
Prezintd date despre redactor, colegiul de redactie.
Mentioneaza domeniul din care face parte.
Enumard rubricile de baza.
Relateaza mesajele importante din continutul revistei.
Precizeaza detalii despre stilul si limbajul utilizat (imagini, culori, text).

Exprima ganduri si sentimente despre revista.

NS

Formuleaza concluzii si aprecieri personale despre revista.

L —
[ —

O revistd convingidtor prezentatd,

In umbrd nu poate fi lisatd.

Algoritmul prezentdrii dacd-I respectati,
Pe toti sd o citeascd o sd-i provocati.

B. Exercitiu practic

| @ Extrageti, la intAmplare una dintre revistele cunoscute pentru copii.

a. Prezentati revista, respectand algoritmul propus.
b. Discutatiin plen la care disciplind scolard v-ar putea fi utile informatiile
din aceste reviste.
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REFLECTIE

. @ Elaboreaza textul pentru un spot, in care sa pui in valoare revista prefera-
ta, pentru a-i motiva pe colegi/colege si o citeasca.

Iata cateva enunturi ,,magice” care te vor ajuta!

v Un elev modern citeste...

v Revista pe care doresc sa v-o prezint este asemeni unui soare, explozii
stelare etc ...

v Doar in aceasta revista vei descoperi...

Am citit cateva reviste atat de interesante despre...

v Te indemn si descoperi si tu plicerea lecturii unei reviste de calitate:
amuzantd, interesantd, captivantd, plind de culoare si muzica, pe care
doar cei mai buni o pot auzi etc.)...

<

EXTINDERE

&

CuURIOZITATL...

it

STIATI CA...
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. @ Citeste cu atentie chestionarul. Bifeaza raspunsurile, raspunzéind sincer la

intrebari.

1. Unde iti place sa citesti reviste?

[Ja.inclasd; []b.acasd; []c.inparc; []d.labiblioteca; [] e. altelocuri.
. 2. Céand ai timp liber la scoald, obisnuiesti si citesti reviste? [IDa INu

. 3. Ce preferi intr-o revisti: [] a. pozele; [] b. textul.

4. Discuti cu prietenii despre mesajele citite? [Ipa [INu
5. Consideri lectura revistelor o activitate interesanta? [1Da [INu
6. De multe ori lasi revista inceputd necitita? [1Da [INu
7. Un computer ti-ar putea inlocui lectura? Opa CNu
8. Cat timp acorzi siptimanal lecturii? [J1ora [J2ore [J3ore

. 9. Lectura revistelor reprezinti pentru tine:

] a. o pasiune ] b. un mod de a-ti petrece timpul liber

[ c. o obligatie [ d. un mod de a te instrui.

. 10. Cand citesti in timpul liber, la ce renunti?
[ a.la joacd; [ b.latelevizor; [ c laprieteni; [ d.la computer.

¢ Florile Dalbe este o revistd saptamanala educativ-cognitiva si literar-artistica
pentru copii si adolescenti, gen ziar, care este editatd la Chisinau in limba
romana. Pe timpuri, revista a apdrut cu titlul Tandrul leninist, (1941-1990),
fiind tribuna tinerelor talente din toatd Republica Moldova. Aici si-au
publicat primele creatii literare majoritatea scriitorilor basarabeni, iar o
bund parte din pictori si-au tiparit aici primele desene si schite grafice. Cu
aceastd publicatie periodicd au colaborat pe timpuri scriitorii Grigore Vieru,
Liviu Damian, Arhip Ciubotaru, Victor Teleuca.



Fisa 5

E-BOOKUL VERSUS CARTEA TRADITIONALA

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: discutia dirijatd, diagrama Venn, aplicatie practica

® Resurse materiale: cdrti digitale, computer conectat la Internet, E-reader,
flipchart.

® Forme de organizare: frontal, individual, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= E-book

=> E-reader = Suport digital

Suport informational

D http://www.arenamall.ro/cartea-digitala-vs-cartea-traditionala/

2 http://ea.md/cartile-tiparite-sau-cele-electronice/

= http://editura.liternet.ro/ebooks/vdincamagarusul/vdincamagarusul. html

2 hitp://editura.liternet.ro/carte/317/Charles- Way/Craiasa-Zapezii.html#

EvocAre . @ Recunoaste obiectele din imaginile propuse. Ce au comun acestea?

1 .- ;;‘: r.':'n\_
|'|
REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI | @ Citeste cu atentie textul-suport.
G 7 i Ce este un e-book?
* | Denumirea e-book vine de la englezescul ,,electronic book” si reprezinti un
w1 figier digital ce contine textul si imaginile unei carti, iar uneori chiar si clipuri

: video. E-book-urile sau cartile electronice pot fi citite pe calculatoare personale,
i laptopuri, tablete, smartphon-uri. Toate aceste dispozitive care ne ajutd sa citim
. carti digitale se numesc e-reader sau e-book.

Interesant este ca in functie de model, dispozitivele e-reader se pot compara in

| greutate cu o carte adevirati. Spre deosebire de aceasta, un e-reader pistreazi in
; memorie un volum gigantic de informatie (sute de romane). In plus, multe dintre
i aceste dispozitive se pot folosi la afisarea nu numai a cartilor electronice, ci si
| pentru ziare, reviste, chiar pagini web.

Avantajele E-BOOK-ului

poate fi accesat oriunde si nu e neapdrat sa mergi la biblioteca;

este mai ieftin decat cartile tiparite pe hértie;

poate fi citit si fard sursd de lumina suplimentara, prin reglarea intensitatii
luminii dispozitivului;
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poate fi stocat (si nu doar unul, ci sute!) intr-un singur e-reader sau tableta;
poate fi accesat si descarcat gratuit;

faciliteaza gasirea unor opere care, in varianta tiparita, sunt rare;
contribuie la reducerea defrisérilor de padure.

DEZavantajele E-BOOK-ului

nu permite efectuarea notitelor pe pagina;

poate ramane inaccesibil din cauza bateriei des-
cércate a dispozitivului;

procurarea unui dispozitiv de pe care si citesti
cartile in format electronic necesitd mijloace financiare considerabile;

intr-o carte electronicd nu iti va putea ldsa autograf, nici un autor.

Avantajele CARTII TRADITIONALE

Cartea tiparita nu o poti ,,sterge” din greseald, printr-un clic;

pemite folosirea unui semn de carte pentru a gasi usor ultima pagina ci-
tita. In cazul e-book-urilor, daci repornesti dispozitivul de pe care citesti,
poti pierde pagina unde ai ramas;

permite efectuarea insemnadrilor, notitelor sau sub-
linierea frazele care ti-au plicut.

nu are baterie, deci nu se descarca;

poate fi imprumutatd oamenilor apropiati, de orice
varstd;

poate deveni relicva de familie;
o bibliotecd mare va infrumuseta mereu orice casa.

DEZavantajele CARTII TRADITIONALE

Nu o poti citi seara sau noaptea fard o sursd alternativa de lumina, care sa
nu deranjeze pe cei din jur;
este mai costisitoare decat varianta electronica;

E @ hartia se poate uza in timp sau se ingalbeneste si capdtd, cu timpul, un

miros de vechi. Totusi, acest lucru nu-i scade din valoare, ba din contra.

Ambele tipuri de cdrti au avantajele
lor. Unii oameni gdsesc mai confor-
tabild tehnologia, in schimb, altii
preferd mirosul si cildura unei cdrti
traditionale.

B. Exercitiu practic

. @ Impairtiti-vd in douad grupuri: sustinitori ai cirtii traditionale si ai

e-book-ului.

a. Cititi cartea Lumea lui Ciupicilda-Mofturici de Valentina Carmen Dinca
in format e-book si in versiune tiparita.



b. Comparati sentimentele pe care le-ati trdit in urma lecturarii versiunii
traditionale si digitale.

c. Prezentati oportunitétile pe care vi le ofera ambele modalitati de
lectura.

REFLECTIE . @ Vizionati filmuletul https://www.youtube.com/watch?v=RRDSj62tlvQ

d. Indentificati avantajele si dezantajele e-book-lui si ale cartii traditionale.

e. Descoperiti rolul comun al e-book-lui si al cartii traditionale in viata
omului.

f. Completati diagrama Venn, utilizand informatia din textul-suport si
mesajul filmuletului vizionat.

S A I B e P T R T
AR W el Aol J._ |

.

Corroeatat

EXTINDERE @ Citeste cartea Crdiasa Zdpezii de Charles Way in format e-book
. 5 http: //edltura liternet.ro/carte/317/Charles- Way/Craiasa-Zapezii.html#.

a. Povesteste despre cele citite membrilor familiei tale.

.. H ! b. Impirtiseste-ti impresiile si cu colegii/ele de clasa.

CuRrIOZITATI...

STIATI CA...

¢ Cea mai mare carte din lume are 3m §i 304 pagini.

¢ Cea mai veche carte din Europa se afla in Grecia. Ea
are 2000 ani.
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Fisa 6

CITESC, REFLECTEZ - CA UN CETATEAN ACTIV MA FORMEZ!

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: axa valorilor, studiu de caz, fisa de lecturd

$ Resurse materiale: poster, flipchart, carioci

$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Cetditean => Reflectez = Meditez

Suport informational

2 hitps://dozadesucces.ro/de-ce-trebuie-sa-citesti-sau-cum-cartile-ne-influenteaza-personalitatea/
2 https://ru.scribd.com/doc/52355389/Model-de-analiza-a-unei-carti-pentru-copii

EVOCARE . @ Observd imaginea.
: a. Selecteaza mijloacele de informare pe care le folosesti mai des.
b. Ordoneazi-le pe axa valorilor conform preferintei.

1 -h‘: T
7 !"‘I“ c. Cu ce scop le utilizezi (pentru informare, organizare a timpului liber,
i | socializare?
il d. Ce realizeaza in comun aceste mijloace? Argumenteazd raspunsurile.
I 2 3 4 5 6 7
=N """'-" | Ed - |
T E -l ..-| =3 '
5 o : [T e swct
REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI . @ Citeste cu atentie versurile de mai jos. Descoperi la ce drept al copiilor fac

. referinta autoarele.
a” /- A $TISI A NU STI

e A nw sti e-o boald rdspanditd, Nu visa la pard mdldiatd,
i Si-i din cele mai molipsitoare Ci te du in sala de lecturd
i Dar usor se lasd lecuitd, Si absoarbe cdte-o picdturd
. Dacd o tratezi cu informare. Mierea adunatd-n informatii!
i Haide la cuvantul scris, Daca stii, nu te supui minciunii.
. Haide la televizor Dacd stii, cu tine e dreptatea.
i Haide la calculator, Dacd stii, tu ai si demnitate.
i Asta nu ti-i interzis! Si esti omul respectat de lume.

(Autoare: Ecaterina Stratan si Alexandra Balan, Dirigentie, cl.a II-a)
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. @ Sa discutam!
a. Ce mesaj transmite poezia?

b. Care mijloace de informare sunt enumerate in poezie?
c. Cum este considerat omul informat?

REGULI importante pentru a fi persoana informata

'MEDITEZ PE BAZA CONTINUTULUI
STUDIEZ SEHHUME

e

b4
EXPUN PROPRIA PARERE
A
O COMPAR CU A ALTOR PERSOANE
hv

REVAD/REFORMULEZ OPINIA, ATUNCI CAND SUNT
CONVINS DE ARGUMENTELE ALTORA

Orice informatie isi are locul si rostul sdu,
De aceea e necesar sd reflectezi mereu.
Numai daca citesti atent si meditezi,

Ca un cetdtean activ te formezi!

Exercitiu practic

. @ Citeste cu atentie fragmentul de mai jos .

i Pentru lectia de stiinte elevii au avut de prezentat o informatie despre ursul
. polar. Ana-Maria a mers la bibliotecd si a luat enciclopedia pe care a recomandat-o
i doamna invdtdtoare. Rdsfoind-o, a citit despre pdsdrile migratoare. I-a pdrut o
. informatie destul de interesantd si a selectat cele mai importante si curioase fapte.
. Dar a doua zi a luat o notd micd. De ce?

a. Mediteaza asupra celor citite. Specificd sursa de informare utilizata de
Ana-Maria.
Care reguli de lucru cu cartea au fost respectate de ea?

c. Propune 3-4 sfaturi pentru Ana-Maria la selectarea corectd a
informatiilor.

d. Formuleaza o concluzie prin care sd argumentezi rolul informatiilor.

53



REFLECTIE . @ Lucrand in grup, realizati o comunicare cu subiectul i bunicii sunt o sursd de
: informare.
a. Impartisiti-vd informatiile acumulate din povetele bunicilor.
b. Amintiti-va situatiile cand ei v-au spus primele povesti la leaganul
copilariei.
c. Cititi colegilor comunicarea, tinand cont de regulile de prezentare.
d. Completati comunicarile cu idei noi lansate de colegi.
e. Dovediti veridicitatea afirmatiei date.

i @ Selecteaza, la dorintd, o sursa de informare (carte, revista, ziar).

a. Completeazd rezumativ continutul despre cele citite, utilizdnd Fisa de
lecturd model.

b. Enumerd sentimentele, emotiile pe care le-ai trait in timpul lecturii.
c. Reflecteazd asupra mesajului citit.
d. Retine ideile pe care le consideri pretioase pentru a informa si colegii.
e. Tine cont de regulile importante pentru a fi o persoand informata.
EXTINDERE | FISA DE LECTURA
! U
i (adaptata dupa modelele din Cartea de lecturs, o i B &
" E cl. a IV-a, autoare T. Niculcea, M. Marin) ¥ &l N/
. Data T -
. Elev/a g
. Titlul sursei citite (revista/ziar/carte) :
. Fondatorul/Autorul/Redactorul-sef
. Continutul rezumativ :
. Sentimente/emotii traite in timpul lecturii:
Mesajul perceput din sursa:
Idei valoroase extrase din sursa:
CurIoZITATL...
STIATI CA... ¢ Pentru a avea cetiteni activi si informati, Uniunea Europeand a decretat
o zi europeand a scolilor, in care acordd premii celor mai bune texte,
. creatii si desene elaborate de copii , pe 0 anumita tema. Astfel, prin in-
termediul mass-media copiii se documenteaza, participa la diferite eve-

nimente importante, se pregatesc s devina cetdteni activi si informati.



Audiovizualul




Fisa 1

RADIOUL. EMISIUNEA RADIOFONICA

F STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: dialogul dirijat, jocul de rol, tehnica Semaforul

9 Resurse materiale: computer, telefon, aparat de radio, cartonase colorate,
fisa de lucru

$ Forme de organizare: frontal, individual, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Radio = Radioascultditor
=> Emisiune = Audientd
Suport informational

2 http://www.itsybitsy.ro/

= http://www.creeaza.com/didactica/comunicare-si-relatii-publice/jurnalism-presa/PRODUCTIA-
EMISIUNILOR-RADIOS851

EvocAre | ©® Observa imaginea

a. Aminteste-ti ce ati studiat anterior la tema Istoria si evolutia mass-media.
. 5 b. Despre care obiecte din imaginile propuse ati vorbit?

fit )

REALIZAREA
SENSULUI : . . Yoo A
i @ Citeste cu atentie textul-suport, utilizand cartonasele colorate: verde - am
i inteles, galben - am unele intrebari si rosu - nu am inteles, am nevoie de
d r ajutor.
=t Radioul

Cunosti deja ca radioul este unul dintre mijloacele de co-
municare in masd. Cuvantul radio inseamna atat aparatul
receptor, cat si tehnologia bazatd pe transmiterea undelor
radio, numita radiodifuziune.

Radioul se adreseazd direct radioascultatorului. Ai

observat, probabil, ca acesta este un mediu mobil, care ne insoteste aproape

peste tot: la scoald, la plaja, in parc, la locul de munca, acasa, in drum spre
diferite destinatii.

Pand nu demult, radioul era singurul mijloc care nu oferea un suport vizual,
(ascultatorii nu vedeau cine era la microfon). Insd, in ultimii 2-3 ani, unele

emisiuni radio sunt transmise si online, oferind ascultatorilor posibilitatea de
a fi vizualizate.
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Pe de altd parte, trebuie luat in considerare faptul ca anumite cuvinte, bine
alese, pot crea in mintea ascultatorilor sugestii mai puternice decét in cazul in
care ar fi existat posibilitatea unui contact vizual.

Emisiunea radiofonicad

Emisiunea este un produs media, radio sau TV, transmisd cu un anumit scop
(informativ, educativ, cultural, de interpretare), pe o anumitd durata.

O emisiune poate avea una sau mai multe rubrici si poate fi permanenta sau
ocazionala. In functie de tematicd si continut, deosebim emisiuni de stiri, de
divertisment, culturale, muzicale, sportive etc.

Probabil, te-ai intrebat nu o singura data: ,,Cine si cum realizeazd o emisiune
radiofonica?” De reguld, participd o intreaga echipd care include: un director
(patronul postului), reporteri, redactorul, realizatorul de emisiuni, redactorul
muzical, regizorul de emisie.

Actionand ca o adevarata echipd, fiecare are un rol:

v

directorul postului, impreund cu realizatorul, stabileste ce emisiuni si
cui se vor adresa acestea;

reporterul de serviciu aduce informatii, folosindu-se de telefon, fax sau
deplasandu-se in teritoriu;

reporterii specializati pe domenii se deplaseaza la locul diferitor eveni-
mente si fac inregistrari la subiect;

redactorul construieste scenariul emisiunii in baza materialelor acumu-
late de reporteri;

realizatorul de emisiuni aprobd, finalizeazd produsul, iar uneori chiar
prezintd emisiunea;

redactorul muzical selecteazd piesele muzicale;

regizorul de emisie asigurd tehnic desfasurarea emisiunii.

Reporterul este o functie in presa atdt scrisd, cdt si audio-
vizuald. Acesta culege informatiile si consemneazd eveni-
mentele la fata locului, relatandu-le in mod obiectiv.

Pasii pentru realizarea unei emisiuni radiofonice

Ocazionala,-a — Care are loc cu ocazia unui anumit eveniment,
intr-o anumutd imprejurare.

Patron,-oana — Proprietar al unei intreprinderi, al unei firme, al
unui atelier.

A consemna — A nota, a inregistra, a insemna.

Audienti - In audiovizual, masurarea numarului de ascultitori
sau telespectatori care urmaresc un canal mediatic
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B. Exercitiu practic

. @ Utilizand un computer sau un telefon, accesati pe www.trm.md postul
. Radio Moldova 1.Selectati din grila propusa doua emisiuni pentru copii.

REFLECTIE . @ Realizeazi impreuni cu colegul/colega un mini-interviu radiofonic pe
. tema Jocurile preferate.

a. Repartizati rolurile.
b. Formulati 3-4 intrebari si rdspunsuri la temad data.

ExTINDERE . @ Asculti, pe parcursul unei siptimani, 2-3 emisiuni radiofonice pentru co-
pii de la postul de Radio Moldova 1.

a. Completeazd fisa dupa modelul propus:

&
iﬁ% F Denumirea

Nr d/o emisiunii Da.ta 31074 Info'r matli Mesajul general
. . difuzarii retinute
radiofonice ’
1.
2.
b. Discuta cu membrii familiei informatiile audiate.
CurI0ZITATL...
STIATI CA... ¢ Lainceput, posturile de radio emiteau numai in timpul noptii, in special
muzicd si programe de divertisment. Ocazional, se transmiteau recitaluri,
- poezii si discursuri ale unor personalititi. Radioul atinge un record de au-
? dientd in anii ’30 ai secolului XX, printr-o mare varietate a programelor,

care includeau dedicatii muzicale si concursuri interactive (cu participa-
> P ot rea directd a radioascultatorilor).
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ARTA COMUNICARII IN SPATIUL AUDIO:
DEDICATIILE MUZICALE SI INTERVIUL

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: joc de rol, agenda Stiu/Vreau sa stiu/Am invatat,
GPP, Microfonul magic, auditia, discutia

$ Resurse materiale: un computer conectat la Internet, aparat de radio

® Forme de organizare: frontal, individual, in perechi

Cuvinte si concepte-cheie

= Spatiu audio = Interviu
= Dedicatie = Intervievat/i

Suport informational

2 https://www.radionoroc.md/emisiuni/despre/dedicatii la_pachet
2 http://www.radioplai.md/dedicationshttp://trm.md/ru/o-melodie-pentru-tine/
B http://felicitaricuziuadenastere.blogspot.md/

EVOCARE . Activitate in perechi: joc de rol Vedeiele
. @ Repartizati rolurile (reporter la un post de radio si o vedeta din tara sau de
L, | Ppeste hotare).
=t r_:.. a. Initiati un dialog, formuldnd intrebari si raspunsuri.
t I ‘ J'-' : b. Meditati asupra starii emotionale pe care ati trait-o, adresand intrebari
| sau formuland raspunsuri.

c. Formulati concluzii cu privire la regulile culturii comunicérii de care
ati tinut cont in timpul dialogului.

. @ Ce stiti despre arta comunicirii in spatiul audio? Completati primele doua
rubrici ale tabelului:

STIU VREAU SA STIU AM INVATAT
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REALIZAREA

SENSULUI
asE;em

u

60

7

A. Tableta de informatii si idei

@ Citeste cu atentie textul.

A

Arta comunicdrii in spatiul audio

Comunicarea in spatiul audio se bazeazd pe competenta re-
porterului de a sti sa asculte. Interlocutorul trebuie sd simta ca este
ascultat cu atentie de reporter, deoarece poate sd creadd ca mesajul
sau nu este inteles.

Este bine ca reporterul sd urmareasca atent cu privirea si une-
ori chiar sd-1 aprobe, prin inclinarea usoara a capului.

Reporterul de radio nu trebuie si cedeze microfonul, iar intervie-
vatul nu ar trebui si-1 solicite!

Este important sd stim cd reporterul poate, uneori, sa-1 corecteze discret pe
interlocutor, in cazul in care acesta a facut unele greseli de exprimare.

Ce este interviul?

Dialogul dintre jurnalist/reporter si interlocutor in emisiunile radiofonice sau
TV se numeste interviu. Aceastd forma de comunicare este prezenta in majorita-
tea emisiunilor. Este cel mai eficient mijloc de a obtine si transmite o informatie
catre public, mai ales in radio, unde cuvantul rostit este deosebit de important.

Interviul este, asadar, o conversatie in cadrul careia un jurnalist sau o jurnalista
pune intrebari, uneia sau mai multor persoane, pentru a afla informatii, opinii,
explicatii, care permite cunoasterea unui fapt sau a unei situatii.

Cum se face o dedicatie muzicala?

Dedicatiile muzicale sunt urérile de
bine adresate unor persoane dragi cu
prilejul unor evenimente, de regula, de
familie, prin intermediul unei emisiuni
radiofonice sau televizate, insotite de
solicitarea difuzdrii unei piese muzicale.
Acest lucru ii ajutd pe radioascultdtori sd fie mai aproape de cei dragi, inlatura si
scurteaza distantele intre ei.

Pentru a putea face o dedicatie muzicala la un post de Radio sau TV, e nece-
sar sa respecti urmatoarele etape:

v Oferirea mesajului de felicitare
pentru destinatar si formula
de multumire, la final, pentru
realizatorii emisiunii.

v Formularea adresarii catre
prezentatorul emisiunii.

F v Prezentarea: numele si
| v Solicitarea melodiei

N I prenumele personal,
(cu specificarea n Y '"..-' o localitatea, precum si
numelui interpretului 4 datele persoanei pentru

si /sau a titlului piesei
| muzicale.

care soliciti dedicatia.




Lacuni - Intrerupere involuntara in continuitatea unei ex-
puneri, a unui text, in inldntuirea unor fapte, idei. Ceea
ce lipseste pentru ca ceva sd poatd fi considerat complet,
intreg, desavarsit.

Moderator,-oare — Persoana care conduce, indrumad o dez-
batere, o discutie, 0 masa rotunda si trage concluziile.
Discret, a — Care este rezervat, retinut in vorbe, in fapte, in
actiuni. Care se comporta cu masurd, cu discretie, fira a

deranja, a incomoda.

B. Exercitiu practic

| @ Audiati citeva dedicatii muzicale la postul Radio Noroc.

https://www.radionoroc.md/emisiuni/despre/dedicatii la pachet

a. Determinati, discutand in perechi, dacd dedicatiile au fost formulate,
respectand arta comunicarii in spatiul audio.
b. Identificati lacunele si propuneti varianta corecta.

REFLECTIE

i @ Completeaza ultima rubrica a tabelului Stiu/Vieau sa stiu/Am invdtat.

EXTINDERE

‘mn

CurIOZITATL...
STIATI CA...

® Lucrand in perechi, scrieti o dedicatie muzi-
cald unei persoane dragi (parinti, bunici, co-
legi, prieteni, profesori etc.)

a. Prezentati produsul, simuldnd dialogul
dintre persoana care face dedicatia si
moderatorul/moderatoarea  emisiunii
radio.

b. Analizati-le in plen.

¢ Metoda interviului a fost folosita cu mult inaintea aparitiei presei scrise si
este des utilizatd in diverse stiinte. S-a constatat ca nimic nu este mai con-
vingator pentru ascultator decat informatia primita direct de la prima sursa,
care este cea mai credibila.

¢ Radioul foloseste interviul mai mult decat alte mijloace media, pentru ca
prezenta la microfon a unei singure voci poate duce la monotonie, iar apa-
ritia unei noi voci aduce un element nou, care capteaza atentia publicului
ascultator.
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Fisa 3
TELEVIZORUL, ,,STAPAN AL TIMPULUI LIBER”

SI SURSA DE INFORMARE

STRATEGII DIDACTICE

9 Resurse procedurale: asociatii libere, jurnalul dublu, dialogul dirijat, lectura
ghidata

$ Resurse materiale: un televizor, emisiuni televizate pentru copii, fise de
lucru, flipchart

$ Forme de organizare: frontal, individual

Cuvinte si concepte-cheie

= Televizor = Telecomand = Telespectator

Suport informational

= http://www.tvmd.info/2013/07/gurinel-tv.html
D hitp://www.tvimd.info/2012/09/noroc-tv-online.html

EVOCARE i @ Observa imaginea.
' a. Ce cuvinte poti asocia imaginii propuse?
b. Scrie, la varful razelor, posturile de televiziune pe care le cunosti.

t ] - A o
<::].[::>
fv%

REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI L . o - . .
i @ Citeste cu atentie sfaturile psihologului Mihaela Sterian, pentru a face in-
i " i . semnari in Jurnalul dublu.
. / \ Vrei si-ti faci prieteni noi sau si cilitoresti prin lume? Nimic mai simplu!
‘i Tei telecomanda si ecranul te va conduce oriunde in lume, devenind un avion

i virtual sau un partener de calatorii. El, televizorul, creeaza, pur si simplu, o noud
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realitate. Face parte din viata noastra si este in sufletul nostru. Generatia bunici-
lor ii spunea ,,micul ecran’, deoarece a fost creat ca o replicé la ,, marile ecrane”
pe care se proiectau filme in cinematografe.

Televizorul ne satisface dorinta de a fi mereu bine informati intr-o lume
plind de evenimente si intr-o societate marcata de comunicare si dominata de
stiri. Demonstratiile si manifestdrile sportive transmise la TV ne aduc aproape
bucuria victoriei sau suferinta infrangerilor si ne cultiva respectul si admiratia
pentru marii campioni. Filmele artistice sau documentare, spectacolele de tea-
tru intra in casa noastra prin intermediul televizorului, aducénd cu ele o lume,
un intreg univers.

Pe de alta parte, spectacolul de sunet, culoare, lumind ne captiveaza si, adese-
ori, putem pierde simtul realitatii si notiunea de timp. Astfel, daca nu-1 privim
cu descernamant, putem vorbi despre televizor ca despre o ,,obsesie cotidiana”

Prin urmare, fii un telespectator inteligent, care consuma rational produsele
media si nu lasa televizorul sa devind ,,stapanul timpului tdu liber”.

(Text adaptat din Invitatie la educatie,
autori: Silvia Marinescu, Rodica Dinescu, pag.125)

Obsesie - Imagine, idee care urmareste pe cineva neincetat,
preocupare chinuitoare.

Discernamant - Facultatea de a patrunde, de a judeca si de a
aprecia lucrurile exact, la justa lor valoare.

Apendice - Parte secundard a unui obiect, care se prezintd
ca o prelungire, ca o completare a acestuia. Analog. Anexa,
adaos, supliment la o publicatie.

B. Exercitiu practic

\/

© Completeaza, in baza textului, tabelul.

Jurnalul dublu
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REFLECTIE

@ Citeste cu atentie textul. Formuleaza raspunsuri la intrebarile de mai jos.

Rugidciunea unui copil

»Doamne, in seara asta te rog ceva special. Transformd-md intr-un televizor, ca
sd-i pot lua locul. Mi-ar pldcea sd trdiesc cum trdieste televizorul in casa mea, in
jurul cdruia se adund toatd familia.

Fd sd fiu luat in serios, sd fiu in centrul atentiei, asa incdt toti sa md asculte,
fard sa md intrerupd. Mi-ar pldcea sd mi se dea atentia deosebitd care i se dd
televizorului cdnd ceva nu functioneazad si sd-i tin de urdt tatei cand se intoarce
obosit de la serviciu si mama, in loc sd md ignore, sd stea cu mine cand sunt singur
si plictisit. Sd distrez toatd familia, ca membrii ei sd lase totul la o parte si sd stea
cdteva minute aldturi de mine.

Doamne nu-ti cer prea mult, doar sd trdiesc ca un televizor!”

a.

Crezi ca si alti copii au trait
sentimente si stari asemenea
personajului din text?

Ce le-ai spune parintilor acestui
copil?

Care este rolul televizorului in
familia voastra?

Este televizorul un ,,stapan” al
timpului tdu liber?

Care sunt emisiunile preferate pe
care le vizionezi?

EXTINDERE

CuriOZITATI...

it

STIATI CA...

@© Redacteaza o scrisoare adresata Postului National de Televiziune.

a.

o

Enumera cele mai importante emisiuni pentru copii, pe care le
vizionezi.

Propune emisiuni care a-i dori s sa se difuzeze pe acest post de T'V.
Marturiseste despre asteptdrile tale.

Exprima recunostinta echipei TV pentru efortul depus in realizarea
emisiunilor pentru copii.

¢ Televiziunea a aparut ca ,,un apendice”al radioului si a dobandit autono-
mie mai ales dupa cel de-al Doilea Razboi Mondial. Primele tari care au
experimentat si dezvoltat televiziunea au fost Marea Britanie, SUA, Franta
si Germania, inainte de 1945, an considerat ca fiind acela al ,,adevaratului
start.”



Fisa 4
EMISIUNILE COGNITIVE

SI CELE DE DIVERTISMENT

= [ STRATEGII DIDACTICE

2 Resurse procedurale: brainstorming cu imagini, lectura cu sarcini, vizionare
de emisiuni, discutia euristica

2 Resurse materiale: un computer conectat la Internet, fise de lucru, flipchart

2 Forme de organizare: individual, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

=> Emisiune => Cognitiv => Divertisment

Suport informational

= http://trm.md/ru/ring-star/ring-star-emisiune-din-05-martie-2017/
= http://trm.md/ro/erudit-cafe/erudit-cafe-emisiune-din-20-mai-2017/
= http://www.discovery.ro/program-tv/animal-planet/

EvocAre . @ Potriveste imaginile-simbol cu domeniul emisiunii care le
corespunde.

SPORT

1\ W

DIVERTISMENT

p~

EDUCATIE ﬁ
J l.I'
=

-
il

>

COPII

a. Numeste titluri de emisiuni pentru fiecare categorie.
b. Selecteaza o emisiune si spune ce emotii iti produce vizionarea acesteia.

REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI . @ Citeste cu atentie textul-suport. Afla lucruri interesante despre emisiunile

i i i pentru copii.
, 4 § Emisiunile pentru copii pot fi grupate in:
i+ A, Emisiuni instructive/educative sau cognitive de gen maga-

: zin, ce cuprind mai multe rubrici: Ce? Unde? Cdnd?, Vreau

sd fiu, Lecturi folositoare, Curiozitdti s.a.

i B. Emisiuni de divertisment care urmaresc scopul de a infor-
ma publicul, de a oferi informatii intr-o maniera distracti-
va, vesela sub forma de joc, care nu presupune existenta unui partener, si nici
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a unor reguli stabilite in prealabil. Se bazeaza foarte
mult pe imaginatie. La baza oricdrui tip de divertis- e YT
ment media se afld suspansul legat de modul cum se . Ii
va incheia intdmplarea. Publicului i se propune sa tra- ﬂ]'“ 'ﬁl
gd concluzii cu privire la propria persoana sau la alte T |11
persoane, intr-o libertate totala.

CE CUPRINDE DURATA TIPUL

ORA
N EMISIUNII
O EMISIUNE DIFUZARIl O emisiune pentru copii

neapdrat va include:
PENTRU COPII

e

“

TEMATICA
PERIODICITATEA

Mass-media si industriile culturale oferd diverse posibilitdti
de divertisment: publicatii, emisiuni, concursuri.

Cognitiv,-d - 1.Care apartine cunoasterii, care se refera la
cunoastere. 2. Capabil de a cunoaste.

Divertisment — Distractie usoard, petrecere placuta care
nu implicd nici un efort intelectual si nici o dificultate .

B. Exercitiu practic

L

Urmariti emisiunea Magazinul copiilor, accesand http://trm.md/ro/
magazinul-copiilor/magazinul-copiilor-emisiune-din-10-iunie-2017/.
Dupa vizionarea emisiunii, discutati urmatoarele aspecte:

a. Ce fel de emisiune este?
b. Care sunt rubricile emisiunii?
c. Ce momente te-au impresionat?

REFLECTIE Lucrand in doua echipe, elaborati grila tematica pentru :
a. Emisiunile cognitive — echipa I-a; '
. b. Emisiunile de divertisment - echipa a II-a.
. Nota! Subiectele propuse se vor referi la temele studiate la diferite discipline
scolare in acest an.
EXTINDERE | ®

‘iﬁi

CurIOZITAT]...
STIATI CA...

/77
<

Discutd cu prietenii tii, membrii familiei si colegii de clasa despre
emisiunile lor preferate.

¢ Emisiunea televizata Povestea de seard este unica emisiune cogni-
tiv-distractiva pentru copii din Republica Moldova, cu periodici-
tate zilnicd si cu difuzare la aceeasi ord. Tipul emisiunii este sub
forma de poveste compusa din elemente teatralizate si desene ani-
mate. Generatia bunicilor si parintilor vostri cunosc aceasta emisi-

“‘a.x-:"‘_.f" une cu titlul Noapte bund, copii!
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Fisa 5

EMISIUNEA TV PREFERATA A MEA SI A FAMILIEI

[ STRATEGII DIDACTICE
$ Resurse procedurale: lectura imaginii, discutia euristicd, studiul de caz,
argumentarea
— $ Resurse materiale: chestionare, fise de lucru

$ Forme de organizare: frontal, individual

Cuvinte si concepte-cheie

= Show = Familie = Gazdd

Suport informational

» http://www.digi24.ro/emisiuni/jurnal-pentru-copii

» http://www.tvrplus.ro/emisiune-in-curtea-bunicilor-4564
» https://antenaplay.ro/next-star 2  hittp://al.ro/junior-chef/
EvocaAre . @ Cerceteazd cu atentie imaginile.

a. Recunosti vreo emisiune?
b. Ce te motiveaza sa o vizionezi?

m |

REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI @ Citeste cu atentie Studiul de caz propus.
G f Wow Kids este un show TV de divertisment, aparut recent, care a captat aten-
. | tia atat a copiilor, cét si a parintilor din Republica Moldova. Aceasta isi propune
. sd descopere cei mai carismatici, ingeniosi, creativi si talentati copii din Republi-

. ca Moldova si nu numai.

i Scopul show-ului este de a prezenta publicului si de a pune in valoare o noua
. generatie de talente din rdndul copiilor. Gazda emisiunii este Ludmila Balan,
. cunoscuta ,,Tanti Ludmila” de la emisiunea Povestea de seard.

i Laemisiune sunt chemati sa participe toti copiii cu varsta cuprinsd intre 3-14
 ani, care demonstreazi talent in cele mai diverse domenii: dans, pictura, actorie,
| muzici, sport, stiinte exacte, geografie, astronomie, robotici, magie, dresuri si
| orice altceva.

: Emisiunile pentru copii, precum Wow Kids, pot fi urmarite de catre toti mem-
! brii familiei, de la mic la mare. In acest mod, ei comunici si petrec timpul liber
 util si placut impreuna.
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B. Exercitiul practic

@®© Descrie emisiunea preferata dupa modelul textului din Studiu de caz,
i utilizand cuvintele evidentiate in structura prezentarii.
REFLECTIE . @ Completeazi chestionarul.
CHESTIONAR
§ Emisiuni televizate pentru copii
Vizionez
N/O Denumirea Niciodata
5 emisiunii Cunosc | Nucunosc | intotdeauna Rareori (cauza)
1 Povestea de
| ) seard, TVM1
2 Pdrinti si
: copii, TVM1
3. Ring Star, TVM1
4 Magazinul
: copiilor, TVM1
5 Oglinda copiilor,
’ Gurinel TV
6 Stiri pentru copii,
) ProTV
" Magic english,
) Disney Channel
. @ Completeaza tabelul de mai jos cu alte emisiuni TV vizionate de tine.
. Notd: invatitorul va sintetiza datele din chestionare, le va prezenta si analiza la
i sedinta cu périntii.
EXTINDERE . @ Analizati ca membrii familiei programul emisiunilor TV.
i a. Selectati o emisiune TV pe care ati dori sa o vizionati.
‘ E b. Urmariti-o impreuna si impartasiti-va impresiile.
CUR'OZ'TAT'-" ¢ Emisiunea Jurnal pentru copii, este, la ora actuald, cea mai bund emisiune

STIATI CA...

TV pentru copii din Romania. In decembrie 2013 a cistigat Marele Trofeu
la categoria Programe pentru copii. Jurnalul este prezentat de Miruna, o fetitd
de numai 9 ani, considerata in prezent cea mai tdnara jurnalista romana.
Principala atractie a acestei emisiuni, pe langd informatiile pretioase, care
ajutd la imbogdtirea culturii generale a celor mici , sunt interviurle pe care
fetita le realizeazd cu ,,oameni mari” si vedete din Romaénia.



EVALUARE SUMATIVA. SIMULAREA REALIZARII
UNEI EMISIUNI TELEVIZATE

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: explozia stelard, simularea, dialogul dirijat

$ Resurse materiale: un televizor, emisiuni televizate pentru copii, fise de
autoevaluare, flipchart

$ Forme de organizare: individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Simulare =» Realizare

Suport informational

= http://trm.md/ru/ring-star/ring-star-emisiune-din-05-martie-2017/
2 http://trm.md/ro/erudit-cafe/erudit-cafe-emisiune-din-20-mai-2017/

2 http://www.discovery.ro/program-tv/animal-planet/

1 @ Formuleaza pentru colegi intrebari, utilizand cuvantul-cheie ,,emisiune’.

CE?
N\

i

| } H
™ fi .
" b - _— | —
il\ | CAND? ™) CINE?
i :

EvocARE

UNDE? DE CE?

. © Ce idei interesante din raspunsurile colegilor ai retinut?

REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI :
' @ Citeste cu atentie tabelul. Aminteste-ti pasii pentru realizarea unei

- emisiuni.
G $ o

Ll Pasul 1 + Anunfarea denumirii emisiunii,
Pasul 2 « Motivarea alegerii denumirii,
Pasul3  .Fixarea duratei emisiunii.
- Elaborarea prolectului emisiunii.
- Repartizarearolurilor participantlor.
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Pasul 5.' = Pregdtirea pentru emisivne a diverselor activitdfl
(dramatizdri, recitdri; cdntece, dansuri, interviuri),

Pasul 7 « Confecfionarea materialelor simifloacelor necesare
g (westimentatie, rechizite, jucdrii, ustensile).

Pasul B  Mediatizarea emisiunii prin anunturi, afise, reclame.
« Prezentarea emisiunii in fata publicului (colegilor,
périntilor, copillor de la gradinipd).

- « Documentarea/inregistrarea celor prezentate.

B. Exercitiu practic

. @ Lucrand in grup (6-8 persoane), simulati una dintre emisiunile televizate.

a. Repartizati rolurile si atributiile pentru fiecare membru.
b. Elaborati proiectul emisiunii.
c. Prezentati emisiunea in fata publicului spectator din clasa.

REFLECTIE . ® Lucrand independent, completeaza fisa de autoevaluare. Deseneaza cate
. un emoticon pentru fiecare raspuns:
a. M-am implicat in proiectul emisiunii.
b. Am prezentat rolul incredintat.
c.  Am folosit un limbaj corespunzator continutului.
d. Am expus coerent si clar gandurile.
e. Mi-am argumentat parerea proprie.

LEGENDA

"-r 5.4 "'i'__-_3_2 "-r'._-_l

Foarte bine Bine Suficient
EXTINDERE | ® Mediatizati rezultatele emisiunii pe panoul de avize.
. a. Scrieti un reportaj despre emisiunea desfasurata.
‘ b. Marturisiti parintilor despre punctele forte ale emisiunii.

CUR'OZ'TATI"' ¢ Televiziunea Nationald, pe parcursul timpului, are o istorie bogatd in
$T|AT| CA... vederea realizarii emisiunilor pentru copii (programe artistico-publicis-
tice, distractive, instructive). Astfel, la sfarsitul anilor ‘90 existau zece
. emisiuni pentru copii. Apoi, dupa perfectionarea si imbunatatirea tutu-
ror programelor, acestea s-au redus si s-au simplificat, ramanand doar

Povestea de seard pentru prescolari, jurnalul televizat Magazinul copiilor si

et o :
\\'y emisiunea concurs Ring Star.
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Fisa 1
FILMUL - SPECTACOL DE LUMINA $SI CULOARE.

DIN ISTORIA FILMULUI

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: jocul de rol, lectura interogativ-interpretativd,
vizionarea de film, discutia euristicd, axa cronologica

$ Resurse materiale: un computer conectat online, fise de lucru, flipchart

$ Forme de organizare: individual, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

=> Cinematograf => Film mut => Film color
=> Cinefil => Film sonor = Actor
Suport informational

2 http://novapolaris.ro/dictionar-cinematografic
2 hitp://docshare04.docshare.tips/files/28064/280649539.pdf
2 hitps://www.youtube.com/watch?v=Xr-N3S062w

EvocaAre . Joc de rol
i ® Lucrand in grup, extrageti o fisa si incercati sa transmiteti mesajul prover-
. bului...fara cuvinte!

1 | '
= ':'!;:‘ . Proverbele propuse:
i | v ,Cand doi se ceartd, al treilea castigd”
|I | :

v ,Cine alearga dupd doi iepuri nu prinde niciunul”.
v ,Nu poti opri apa, vantul si gura lumii”.

a. Discutati cit de usor/greu a fost sa va faceti intelesi.

b. Ce v-aajutat sa va faceti intelesi?

REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI O Citeste cu atentie textul-suport despre istoria filmului.

G Y a Proiectarea primului film -

P 5 nasterea cinematografiei

Aparitia filmului este legata de indepartatul an 1895,
. cand doi francezi, fratii Lumiére, au prezentat pe ecran mare
. primul lor film - La Sortie de lusine Lumiére a Lyon (esirea
\ lucrdtorilor de la Uzina Limiére din Lyon). Cei doi inventatori
| au creat o masind-minune care proiecta imagini in migcare
. si au botezat-o ,Cinematograf”. Astazi, prin ,,cinematograf”
\ intelegem sala destinati proiectiei de filme.

. Inaceeasi perioadd, un alt mare inventator, Thomas Edison
1 (1847-1931) a realizat ,kinetograful” pe care l-a patentat in anul 1891. De
| asemenea, acesta a inventat pelicula cu perforatii pe care se inregistrau filmele.
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| Prin urmare, fratii Lumiére s-au inspirat si din rezultatul muncii altor colegi.
i Durata filmului proiectat de cei doi frati era de doar 45 de secunde si ilustra
| iesirea lucritorilor de pe portile uzinei. Chiar daci existi mai multe dispute,
. anume 28 decembrie a rimas in istorie ca ziua nasterii artei cinematografice.
i Publicul a ramas entuziasmat si fascinat de ideea imaginilor care se misca. Va
. dati seama cat de mirati au fost primii spectatori? Pani la acel moment, pictura,
. sculptura sau fotografia nu erau decat imagini statice!

Prima revolutie - filmul mut

; Filmul fratilor Lumiere era fara sunet si de scurt metraj.
. Dupa primele pelicule proiectate, s-a incercat realizarea
: unor filme cu duratid mai mare, care si ilustreze o
anumita istorioara. Un film mut avea muzica de
fundal, dar nu avea cuvinte. De cele mai multe ori,
aceasta era muzica unui pian. Si pentru cd filmul
nu avea, cuvinte, actorul trebuia si transmita
intregul mesaj muteste...si aceasta era si este o
mare arta!

Cusigurant, ati auzit de Charlie Chaplin (1889 -1977), renumitul
actor si regizor englez. Acesta a devenit celebru pentru talentul sau
actoricesc inconfundabil, demonstrat anume in filmele mute.

Cea de-a doua revolutie - filmul sonor

In anul 1927, la New York a fost proiectat The Jazz Singer
; (Cantdretul de Jazz), primul film sonor, produs de compania Warner
i Bros. Un film sonor ca acesta inregistra schimbul de replici dintre personaje si
| cantecele acestora. In Romania acest film a fost proiectat doi ani mai tarziu, in
1 1929. Dupa aparitia celui sonor, filmul mut a inceput sa intre in istorie, fiind mai
putin atractiv.

Cea de-a treia revolutie - filmul color

i Urmatoarea provocare pentru cinefili - persoane care sunt
. pasionate de film - a fost si toarne filme color, asa cum pana
+ la acel moment, filmele erau alb-negru. Se crede ca primul film
. color a fost facut in jurul anului 1900 de citre Georges Méliés
: (1861-1938). Pelicula se numea Le voyage dans la lune (O cdldgtorie
. pe lund) si fusese coloratd manual. Era un film realizat in baza
. romanelor stiintifico-fantastice ale scriitorului Jules Verne.

La aparitia cinematografiei si-au adus contributia mai
multi inventatori si oameni de culturd.

A patenta - a recunoaste in mod oficial dreptul cuiva
asupra unei inventii;

Inconfundabil - care este original, deosebit si
nemaiintalnit.

/3



B. Exercitiul practic

©® Urmariti filmuletul The Lion’s Cage (Cusca leului), accesand
https://www.youtube.com/watch?v=79i84xYelZI. Dupa vizionarea filmuletu-
lui, discutati urmatoarele aspecte:

a. Céte personaje apar in film?

Care este dilema eroului principal?

Ce situatii din film provoaca rasul?

Cum isi comunica eroii emotiile si mesajele?

Cat de importanta este muzica in acest film? Argumenteaza.

INIERSTRR SIS o

i @ Lucrand in echipe, realizati o axa cronologica pe care sa fixati anii si mo-

REFLECTIE mentele importante in evolutia cinematografiei.

ex. 1891

inventarea
i kinetografului
(Thomas Edison)

EXTINDERE . @ Discuti cu prietenii tdi, membrii familiei si colegii de clasa despre filmele
lor preferate.
‘ a. Solicita de la fiecare denumirea filmului preferat, perioada aproxima-
tiva cand a fost turnat si numele actorului principal.
iii# ' b. Realizeaza, pentru portofoliu, o lista de super-filme, pe care o vei com-
pleta pe parcursul anului.

CurIOZITATI...

STIATI CA... . ¢ Imediat dupd aparitie, filmul a devenit foarte popular, in
special in randurile clasei mijlocii. Aristocratii, de reguld, nu
v se duceau la film si continuau sa meargd la teatru, considerand

\\;‘;" aceastd activitate mai elevata.

/4



Fisa 2

FILMUL DE ANIMATIE

— STRATEGII DIDACTICE

9 Resurse procedurale: jocul didactic, experimentul, vizionarea de film,
discutia euristicd

$ Resurse materiale: un computer conectat online, fise de lucru, fise colorate,
caiet, creioane, flipchart

$ Forme de organizare: frontal, individual, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Gen de film => Film de animatie = Animatie
=> Scene obligatorii => Fotograme = Animator

Suport informational

= http://webcultura.ro/primul-desen-animat-romanesc/

2> https://www.historia.ro/sectiune/general/articol/o-vizita-succinta-in-lumea-tehnicilor-de-animatie

D https://www.voutube.com/watch?v=FcCedRHjuOc

EVOCARE . @ Joc didactic- activitate in grup
| a. Scrieti sau desenati pe o fisa coloratd numele perso-
najului de desen animat indragit.

| ) Ik E
N 1 b Semnati foaia, apoi mototoliti-o pentru a obtine un
t ‘ | bulgire.
. c. Laindicatia profesorului, aruncati bulgarele in clasa.

d. Fiecare elevva prinde un alt bulgdre. Aflaind numele
colegului/colegei care l-a scris, va incerca sa-1 de-
scrie, comparandu-1 cu personajul indicat de acesta,
fara a-i divulga numele.

e. Elevul care intuieste cine e colegul descris preia stafeta si este urmatorul care-si

, descrie colegul/colega.
Exemplu: Colegul/colega mea este la fel de rapid/rapidd si inteligent/inteligentd
i precum personajul ..., deoarece... .

REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI : . . . . .
i @ Citeste cu atentie textul-suport despre filmul de animatie.

a 7 Genuri de film

i Pentruasatisface asteptarile fiecarui cinefil, marii producétori si-au diversificat
. oferta si au inventat diferite genuri de film. Pentru fiecare gen de film exista
| anumite scene obligatorii, scene tipice pe care spectatorii se asteapta sa le vada.
. Cele mai importante genuri de film, din punct de vedere al continutului, sunt
i filmele documentare si filmele artistice. Acestor doua mari categorii li se
. alatura i filmele de animatie. Filmele documentare prezinta lucruri interesante
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. 1890 si a fost creat de francezul Charles-Emille Reynaud.
. Filmuletul se numea Pauvre Pierot (Sdrmanul Pierot) si
+ ilustra o trista istorie de dragoste.

. animate? Cu sigurant, fiecare copil este curios sd afle. ~ #
. Este o munci migiloasd, fiecare miscare a personajului =7 £

a regizat si elaborat scenariul filmul Maria, Mirabela.
i Aceastd productie este inedita, deoarece actorii — oameni
| vii — interactioneazi cu personajele de desen animat:
. Oache, Scapdrici si Omide! Este important s stim cd
i versurile pentru acest minunat filmulet au fost scrise
. de poetul Grigore Vieru, iar muzica a fost compusi de
. maestrul Eugen Doga.

i despre fapte si persoane reale. Spre deosebire de acesta, filmul artistic prezinta
1 istorii inventate, cu eroi imaginari

Din istoria filmelor de animatie

Primul film animat a fost realizat in indepdrtatul an

https://www.youtube.com/watch?v=A4FrX3-XUbY

Primul film romanesc care s-a pastrat pana azi este Haplea
(1927). Eroul filmuletului este un personaj din folclorul
romanesc.

J_;:: https://www.youtube.com/watch?v=rc2IYDAT8qM
Cum se fac filmele de animatie?

Ti-ai pus vreodatd intrebarea cum se fac desenele

"':Z"-"x Al
. { Rk, A
i animat necesitd zeci de ore de munca! =t = *;,'.‘1’; L 18
1 - = o
. . . . -+ L& 1™
© Mai exact, pictorul face fotograme - o imagine  zi lEmT ENT {
i completa a desenului, parte a peliculei. Procesul de o
. filmare a miscarii succesive a imaginii se numeste __ -, f,},'g:; FIA
H . . A . A v . . v & - I i
: animatie! Cuvéntul ,,animat” inseamna plin de viat, o e L

. insufletit, deoarece in desenele animate imaginile
: nemiscate prind viata si aceasta este o adevarata magie!
i Cea mai simpla animatie e posibild la derularea a cel putin 24 de imagini de acest
. fel pe secunda!

Maria, Mirabela -
un film care a facut istorie

In anul 1981, regizorul roman Ion Popescu-Gopo

https://www.youtube.com/watch?v=FcCedRHjuOc

Walt Disney - cel mai cunoscut animator

Walt Disney (1901 - 1966) este cel mai cunoscut animator (persoana care
realizeaza filme de animatie). El este creatorul
Walt Disney Company - ,.fabrica” de desene
animate, cu un venit de miliarde de dolari.
Datorita spiritului inovativ, W. Disney a fost
de 61 de ori nominalizat la premiul Oscar
si de 22 de ori a devenit detinatorul acestui
premiu! Personajul emblematic, inventat de
el, este Mickey Mouse.




B. Exercitiul practic

PASUL 1

i Urmariti acest tutorial de pe net, accesand

https://www.youtube.com/watch?v=yapQ9 C4zfQ .

i Observati cum se poate obtine un mic desen animat.

PASUL 2

i Dupa vizionare, impartiti-va in echipe de 3-4 persoane.

PASUL 3

. Alegeti un animal sau un alt personaj si incercati si obtineti un mic desen, reali-

zand mai multe fotograme asa cum este ilustrat in tutorial.

PASUL 4

. Incercata s filmati miscarea si proiecati-o pe ecran. Puteti utiliza telefonul mobil.

Felicitari - ati realizat un desen animat!

REFLECTIE

. Vin apoi, dupa pitici, Oachi si cu Scaparici

. Doi eroi din filmul acela cu si Mirabela.

Uite-1 cu pistol la sold pe Leopold l
. Miorldind nevoie mare — cum se cheamd filmul oare? x

i @ Sa facem si un calcul matematic!

a. Stiind numdrul de fotograme necesar
pentru derularea unei secunde de film
animat, calculati cite imagini trebuie sa
realizeze un pictor pentru un desen ani- -~
mat, care va dura 15 minute. #’p n

b. Formulati o concluzie cu referire la spe- ” ‘ﬂ:f
cificul muncii pictorilor care realizeaza k = M
desene animate.

c. Care sunt calitatile si abilitatile necesare
pentru a deveni un animator de succes?

@ Sa restabilim textul poetului Arcadie Suceveanu, completand in spatiile

libere, numele unuia dintre personajele din imaginile puse intamplator.

»Azi vd ardt cinci filme - toate cu desene animate.
Primul film e despre ghici. Despre cei sapte

Care uite cum trec strada dupa - -ca-Zdpada.
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Si-n sfarsit, dupd repaos, iatd-1 si pe Mouse,
Care de atdta zor - cade din televizor”

(Filmul de Arcadie Suceveanu)

EXTINDERE @© Observa imaginea care ilustreaza o parte din personajele de animatie foar-
te populare, create de compania Walt Disney.

J a. Selecteaza un personaj si urmareste filmul de animatie impreund cu
| familia.
iii* 5 b. Ce poti invita de la acest personaj?

CURIOZITATI... ~ ¢ Numele initial selectat pentru Mickey Mouse era Mortimer.

STIATI CA... ¢ Ariel sau Mica Sirena, un alt personaj inventat de W. Disney, a fost inspirat

din povestea Mica Sirend de Hans Christian Andersen.

¢ Eroina din filmul de lung metraj Merida - Neinfricata
(2012) a devenit nu doar un simbol al curajului, dar si o
Pt sursd de inspiratie in crearea costumelor de Halloween.
\V Acest fapt se datoreaza parului sdu roscat neobisnuit. Mai
multe adolescente i-au copiat stilul.
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FILMUL DOCUMENTAR SI FILMUL ARTISTIC

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: clustering, invdtarea prin descoperire, analiza
comparativd, vizionare filmului, conversatia euristica

$ Resurse materiale: un computer conectat online, fisa de lucru, flipchart,
stickere

$ Forme de organizare: frontal, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Film artistic

= Film documentar

Suport informational

» https://www.youtube.com/watch?v=jAQPSHvNB4A

» http://filmepentruliceeni.ro/uploads/lectii/Lectia 2.pdf

Evocare

. © Amintiti-va care a fost primul film artistic realizat §i prezentat intr-un

cinematograf?

i @ Ce inseamna cuvantul ,,animat”?

i @ Uniti denumirile de film cu speciile corespunzétoare:

Epoca glaciard (2012) FILM DOCUMENTAR
Marea Piramidd (1992)
Titanic (1996) FILM DE ANIMATIE

REALIZAREA
SENSULUI

A. Tableta de informatii si idei

i @ Amintiti-vd denumirile de filme artistice pe care le-ati urmarit impreuna

cu familia in ultima perioada.

L ® Motivati optiunea pentru unul dintre aceste filme.

Filme
artistice
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a. Formulati concluziile, utilizand cuvintele-cheie marcate in schema.

L@ Analizati ultima tema pe care ati studi-

. @ Pentru a intelege diferenta dinte un film documentar si unul artistic, si ur-

marim un fragment din filmul documentar Marea Piramida (1992).

https://www.youtub25e.com/watch?v=U2uq7NA78Zc

a. Lucrand in echipe, analizati filmul documentar urmarit si unul dintre
filmele artistice discutate.

b. Completati cele doua coloane din schema propusi in fisa de lucru.

FISA DE LUCRU

FILMUL ARTISTIC versus FILMUL DOCUMENTAR

1. Care este subiectul filmului?

2. Cand si unde are loc actiunea in film?
3. Cu ce se ocupa eroii?

4, Cine povesteste in film?

5. Cele povestite sunt adevarate sau
inventate?

6. Eroii sunt oameni obisnuiti sau sunt
eroi imaginari, care joaca anumite
roluri?

7. Urmarind filmul, ai fost curios sau amu-
zat de ceea ce vezi?

B. Exercitiu practic

at-o la stiinte si selectati o lista de lucruri
despre care ati dori sa aflati mai multe,
urmarind un film documentar.

Nota: Introduceti cuvintele-cheie din
tema data pe portalul YouTube dupa
modelul: film documentar despre
plante, pentru copii.




REFLECTIE ' ® Lucrand in perechi, scrieti pe stickere cate doud aspecte care demonstreaza
utilitatea filmului artistic si a filmului documentar.

' @ Identificati, in baza aspectelor discutate, doui elemente comune pentru fil-
mul artistic si cel documentar.

EXTINDERE : ® Urmadreste, impreund cu familia sau prie-

tenii, un film documentar despre anima-

i lele salbatice, utilizand Canalul sau pagi- 3
. na de YouTube National Geographic. '

‘iﬁi# | © Selecteaza 3 curiozititi pentru a le

l 3
prezenta colegilor. are by

CURIOZITATI... 4 Canalul National Geographic este o organizatie internationald, al carei

STIATI CA... scop este explorarea si protectia planetei Terra. O multitudine de filme
documentare sunt prezentate zilnic pe canalul TV National Geographic.

. Totodata, National Geographic Kids propune on-line, pe Youtube, o gama

? variatd de filme documentare despre lumea animalelor, utile in procesul

pregitirii temelor.

.
\/__y https://www.youtube.com/watch?v=jAQPSHvNB4A
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Fisa 4

MESAJUL EDUCATIV AL FILMULUI

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: Brainstorming, lectura cu sacrcini, vizionare de film,
conversatia euristicd

2 Resurse materiale: un computer conectat online, fise de lucru, flipchart

$ Forme de organizare: frontal, individual, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

=D Public-tintd => Mesaj educativ al unui film

Suport informational

=D https://www.onf.ca/animation/ = http://education.francetv.fr/

EvoCARE ® Propuneti in primele patru casete denumiri de filme artistice, documentare

si de animatie.

a. Scrieti cuvinte si imbinari de cuvinte despre aceste filme in urmatoare-

| ! '
(- Y :
3 Y le doua randuri de casete.
t {ll 'l ; b. Notati emotiile si starile pe care le-ati trdit vizionandu-le.
| i

INNNNENESSSNENNUNNNNERER

. - -
| i
l- i
=l
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REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI E , . . 1 2
— i @ Citeste cu atentie textul-suport despre mesajul educativ al filmelor. Incer-
. i cuieste secventele care arata ce calitati iti poti dezvolta, urmarind diferite
u ' . filme.
—_— Filmul si consumatorul sdu

Fiecare film artistic, documentar sau de animatie are un mesaj pentru cei
i care-] privesc. Acesta trebuie sd fie captivant, s ne mentind curiozitatea vie,
: creand clipe de suspans.

. Subiectele abordate intr-un film pot fi variate: familia, scoala, joaca, istoria,
i calatoria, lumea acvatica, lumea animalelor, inventiile stiintifice etc. Fiecare
| varsta are preferintele sale in functie de magia pe care regizorul, scenograful,
i pictorul, compozitorul, actorii si alti membri ai echipei reusesc si o creeze.
. Categoria specifici de receptori care preferd un anumit tip de film formeazi
. publicul-tinta. Ceea ce reuseste sa retina receptorul — continut, emotii, trdiri —
constituie mesajul unui film.

Functiile magice ale filmului
S retinem ,,7 functii magice” ale filmului:

i 1. Vizionand un film, poti célatori in timp si spatiu. Aldturi de personajele pre-
ferate poti zbura pe lund, in epoca dinozaurilor sau descoperi roboti sofisti-
; cati din viitor!

. 2. Vizionand un film, poti vedea lumea al-
tfel, povestitd de un narator atent la detalii,
- astfel devii mai informat.

!?-:

3. Vizionand un film bun, vei plange sau vei "_.
: rade alaturi de eroii tai. Filmul te invéta sa
fii mai bun sau, dimpotriva, mai putin bun!

4. Vizionand un film interesant, vei cunoaste lucrurile noi. Iti vei pune intre-
béri si vei cduta raspunsuri. Filmul te va provoca spre noi descoperi!

i 5. Vizionand un film, vei dori sd le semeni eroilor din film sau, dimpotriva,
f vei decide cd nu vei fi ca un erou anume. Filmul iti oferd modele, dar si
antimodele!

6. Vizionand un film, vei intelege mai usor lucruri din viata reald, vei invata
cum te poti comporta in mai multe situatii, urmarindu-i pe eroi.

1 7. Vizionand un film, devii mai sensibil. Inveti sd apreciezi arta: pictura, muzi-
: ca, dansul, poezia, pentru ci toate acestea se contin in film.

Ce este mesajul educativ al filmelor?

Aceste ,,7 functii magice” constituie mesajul
. educativ al filmului sau lectia pe care o traim.
. Invitim din filme la fel precum o facem
. observand viata de zi cu zi, comunicand cu
+ familia, cu prietenii, citind carti sau studiind
 la coald. Invatim sd facem diferenta dintre ce
1 e rau si ce bine.




B. Exercitiu practic

. @ Identificati doua functii magice in unul din filmele propuse in casetele la
inceputul orei.

\ ® Formulati mesajul filmului, asa cum il intelegeti.

REFLECTIE . @ Urmiriti episodul din filmul de animatie Maga si ursul
' https://www.youtube.com/watch?v=kq3MUmYcFMI.

a. Discutati in perechi despre mesajul
acestui filmulet.

b. Cum apreciati comportamentul per-
sonajului Misa?

c. Ce model de conduitd reprezinta
Masa? Dar ursul?

d. Credeti ca este un exemplu bun de
educatie? Argumentati.

e. Fixati ideile pe fise si prezentati-le
clasei.

. Formulati o concluzie.

EXTINDERE @ Discutati in familie despre semnificatia cifrelor sau a altor indicatii de pe
ecran, pe durata vizionarii unui film (exemplu 12 incercuit sau abrevierea

® o
@ Stabiliti impreund cateva reguli importante in procesul de selectare si vizi-
‘iii* onare a unui film.

CuRIOZITATL...

- ¢ Caoreplicala popularitatea producatorului de
STIATI CA... 3 e P

filme Hollywood din America, in India a apa-
rut Bollywod-ul. Este o denumire haioasa, for-
. matd din numele orasului Mumbai (Bumbay)
si Hollywood. Se spune ci producitorilor in- % o

dieni nu le place acest apelativ care, iatd, a si o T =

\Kjé/ prins radicini in toatd lumea. I __LL'..'_I.IJ
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Fisa 5

PREZENTAREA FILMULUI PREFERAT

STRATEGII DIDACTICE

9 Resurse procedurale: asociatii fortate, lectura cu sarcini, vizionarea de film,
conversatia euristicd, problematizarea.

2 Resurse materiale: un computer conectat online, fise de lucru, flipchart.

$ Forme de organizare: frontal, individual, pe grupe

= Critic de film = Genericul de film

Suport informational

2 http://cinema-documentar.ro/dictionar/

Evocare . @ Observd imaginea.
' a. Ce reprezinta?
e i b. Ce asemanari gasesti
7 Y intre carte si film?
t I ‘ | c. Stabileste trei lucruri
: : comune intre aceste

surse importante de
educatie.

A. Tableta de informatii si idei

REALIZAREA
SENSULUI i @ Citeste cu atentie textul-suport despre prezentarea unui film si subliniaza
. secventele care includ pasii de prezentare a acestuia.
a ¥ | Cartea si filmul sunt buni prieteni, intrucit multe
. . subiecte de film sunt inspirate din cirti, iar unele carti
e+ au aparut datoritd succesului unor pelicule. Un film de

 calitate, ca si o carte bund, devine o parte din fiinta celui
i carel-avizionat. Stim deja ca un film are un mesaj educativ
| pentru cel care-1 priveste. Oamenii care apreciaza valoarea
| unei cdrti se numesc critici literari, iar cei care apreciaza
i un film se numesc critici de film.

+ Fiecare dintre noi poate deveni un critic de film. Pentru acest lucru, vei
| respecta cativa pasi importanti.

. In primul rand, vei fi atent la informatia prezentati la inceputul si sfarsitul
: filmului, genericul de film si vei puncta urmatoarele aspecte:

a. denumirea filmului;
b. compania care l-a realizat;
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. apreciind ce gen de film este: film de animatie, film
i documentar sau film artistic. Identificarea genului de film
! va fi urmata de un argument - de ce crezi ci este un film
. documentar, de exemplu?

c. regizorul;
d. actorii care joaca in rolurile principale;
e. anul cind a fost turnata pelicula.

Un alt moment important il vei deduce individual,

Dupa vizionarea filmului, vei putea parcurge ultima etapd de prezentare care

. se referd la mesajul educativ al filmului. Prezentarea acestuia va include:

a. Cele mai importante detalii despre tema si subiectul filmului - despre ce

este vorba in film?

Cine este eroul filmului?
T

Cu ce se ocupa?

Ce dificultati incearca sa depdseasca?
Cum le depaseste?

Care sunt calitatile ce l-au ajutat?

Ce poti invata de la acest erou?

R Th e AN S

Prezentarea unui film implicd valorificarea genericului
de film, argumentarea genului si a mesajului educativ al
acestuia.

B. Exercitiul practic

i @ Lucrand in echipe, realizati un algoritmul de prezentare a unui film, inca-

drandu-l intr-o schema sau o harta originala.

REFLECTIE

i @ In baza algoritmului, repartizati-va, pe echipe, sarcini si pre-

zentati filmul de animatie Cdutandu-l pe Nemo, realizat de
Pixar Animation Studio, in anul 2003. Puteti opta pentru un
alt film de animatie, dar veti valorifica cele trei aspecte im-
portante in prezentarea unui film.

EXTINDERE

‘mn

CuRrIOZITATL...

STIATI CA...
7
\__:-/‘
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Proiect de grup

@ Elaborati benzi desenate care ilustreaza istoria filmului, genurile de film si

cele mai importante, in opinia voastra, productii din ultimul deceniu.

¢ Trilogia Stapanul Inelelor (2001) are cele mai multe premii Oscar céstigate
vreodata.

¢ Statueta de la Oscar reprezinta un cavaler care se sprijind pe o sabie. Cele 5
spite de pe rola de film reprezinta unitatea dintre actori, regizori, produca-
tori, scenaristi si tehnicieni. O statueta cantdreste 3, 5 kg!



Multimedia si
noile medii in
viata copilului



Fisa 1

COMPUTERUL - UN MIJLOC MODERN DE INVATARE.

UTILIZAREA RATIONALA A COMPUTERULUI

—— STRATEGII DIDACTICE

® Resurse procedurale: discutia ghidata, asociatii fortate, lectura interogativ-
interpretativd, jocul 6 De ce?, problematizarea

$ Resurse materiale: un computer/laptop conectat online, fise de lucru,
postere, carioca, flipchart

$ Forme de organizare: frontal, individual, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Computer =) Unitatea centrald = Imprimanti
=> Monitor => Mouse = Scaner

Suport informational

= https://www.youtube.com/watch?v=ev-99L1rUu0 (filmulet Cum pornim computerul?)
= https://www.youtube.com/watch?v=4C4TRIpA8¢Q (filmulet Unde este folosit computerul?)

EVOCARE ! @ Amintiti-vd unde sunt utilizate computerele in scoald. La ce sunt folosite?
i Cine are acces la ele?

a. In ce situatie utilizezi un computer? Cat de des utilizezi computerul

. : i

Ly VIR pentru a studia?
i b. Care sunt disciplinele in cadrul cdrora invatatoarea utilizeaza cel mai
dl : des computerul?

c. Care sunt disciplinele scolare pregitirea carora te determina sd utili-
zezi computerul? Aminteste-ti cateva situatii concrete.

i @ Activitate in echipa: asociatii fortate
. Elevii vor fi impartiti in doua echipe. Vor inregistra pe postere asociatiile libere
i pentru cuvintele computer si scoala.

* Identificati elementele comune pentru computer si scoala.

REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI Z . .
i @ Citeste cu atentie textul-suport.
a 7 . Computerele au devenit un element indispensabil in activitatea de toate zilele.
. \ Astizi, nimeni nu-si poate imagina cum ar functiona societatea noastra fira el.
oo Primul computer a fost inventat in anul 1940. Acesta avea dimensiuni impresio-
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nante, ocupand spatiul unei incaperi! Astazi
tehnologia a evoluat si computerele sunt din
ce in ce mai sofisticate, mai mici si multifunc-
tionale: laptopuri, iPaduri, telefoane mobile,
iPhoane, e-bookuri etc. Un computer este
ceva similar unei baghete fermecate, pentru
cd, gratie navigdrii pe net, poti afla raspuns la
un ocean de intrebari.

Un calculator personal (CP) este o masi-
na de prelucrat date si informatii. Iaté cele
mai importante elemente ale unui CP.

v Tastatura sau claviatura este un dispozitiv cu taste care indeplinesc anu-
mite functii.
v Monitorul este un ecran pe care se afiseazd textele, imaginile, filmele.

o2

v Unitatea centrala se aseamana cu o ,,mica valiza” ce contine componen-
tele de bazd ale calculatorului. Gratie acesteia, are loc stocarea si prelu-
crarea informatiei. Aceasta indeplineste functii similare creierului uman,
doar ca este un creier artificial si cu o capacitate uluitoare.

v Mouse-ul este un dispozitiv care te ajutd si dai comenzi computerului. il
utilizezi facand click dreapta sau click stanga. Vei observa pe monitor un
cursor grafic care iti executd comenzile.

v Boxele sau difuzoarele sunt dispozitive care te vor ajuta sa auzi sunetele
cand vizionezi filme, asculti muzica sau comunici cu cineva prin chat.

v Camera video este un dispozitiv

] L]
care poate fi incorporat sau ata- EEI EIE}

sat la PC si te va ajuta sa captezi |

imagini.

Computerele se alimenteaza cu ener-
gie electrica. Utilizindu-le, poti scrie
texte si apoi le poti printa la aparatul pe
care-]l numim imprimanta. Acesta poa-
te fi color sau alb-negru. Scanerul este
un aparat cu ajutorul caruia poti sd re-
produci texte, imagini, fotografii.

Utilizand corect toate aceste elemente, vei putea scrie diferite mesaje vei realiza
proiecte interesante, fise biobibliografice, felicitdri frumoase, ilustrate personali-
zate. Iti vei face prieteni, vei studia si vei comunica cu persoane din toate colturile
lumii! etc.

Fii un responsabil utilizator de computer!

Computerul poate deveni ,,un prieten artificial” care te va ajuta in viitor sa inveti
si sa descoperi lucruri noi. Pentru aceasta e nevoie sd respecti anumite reguli si
sa retii urmatoarele sfaturi:

v Selecteazd un mouse original! Opteaza pentru un dispozitiv comod.

v Alege o claviaturd cu butoane mari, vizibile, eventual, colorate.

v Tine minte: atunci cand utilizezi computerul, nu trebuie sa mananci
sau sa bei — aceste actiuni sunt incompatibile cu activitatea la computer.
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O clipa de neatentie ar putea cauza deteriorarea computerului, totodata,
este bine s stii ca, in timp ce consumi produse si este absorbit, eventual,
de un joc, creierul tdu nu se concentreaza si la procesul de digestie.

Atunci cand utilizezi tastatura, vei avea grija sa ai mainile curate.
Nu apropia computerul de surse de caldura (calorifer, soba).
Daca utilizezi un laptop, ai grija sa-1 aerisesti. Suprafata pe care-1 tii sa fie
solidd, in niciun caz moale (perna, saltea).
v Utilizeazd computerul nu mai mult de 25-45 de minute zilnic.

A stoca - A inmagazina in memorie o anumitd informatie;
in cazul dat, informatia se pastreaza in computer, laptop,
pe un disc sau pe un USB (card flash).

Artificial — Care imitd un produs al naturii, dar este facut
de mina omului.

Multifunctional - Care poate indeplini mai multe functii.

@ Observa imaginea. Scrie in bule numele fiecdrui element al computerului.

B. Exercitiu practic

Un computer este o biblioteca universala pe care o ai in propria casd. Este im-
portant sa invatdm cum vom accesa acest ,Sesam magic” al secolului XXI. Gratie
Internetului, poti afla orice si naviga imaginar in timp si spatiu.

Profesorul demonstreaza elevilor etapele conectarii unui computer
https://www.youtube.com/watch?v=ev-99L1rUu0

. @ Sa utilizim motorul de ciutare Google pentru a afla date importante din

istoria computerului.

REFLECTIE

90

. @ Impartaseste colegilor alte reguli pe care le respecti cand utilizezi

computerul.

@® Comenteaza, in cheia tehnicii 6 De ce? afirmatia: Este necesar sd folosim ra-
tional computerul.

Model: De ce? Deoarece computerul este o formd importantd si rapidd de
invadtare.

De ce? Deoarece




1 © Mediteaza: de la ce varsta ar trebui sa aiba acces copiii la computer?

a. Opteaza pentru una dintre cele patru varste ilustrate sau propune o
alternativa.

b. Argumenteazi, cu referire la fiecare varsta, de ce e prea devreme sau
prea tarziu.

c. Identifica efectele negative pe care le poate avea folosirea prematura
sau tardiva a computerului.

2 ani 5 ani 75 de ani 12 ani

@ Cum crezi ca ar fi evoluat lumea, daca nu ar fi fost inventat computerul?
i Descrie un scenariu posibil, care ar incepe cu enuntul: ,,Daca nu ar fi fost
inventat computerul, lumea ar fi aratat astfel...”

EXTINDERE L@ Impartiti-va in echipe si identificati cit mai multe situatii de viati in care
i este utilizat computerul. Completati tabelul:

: . a Care sunt
: Unde se Cineil e e

; or: < r: < Cu scop? benefiiciile
| utilizeaza? utilizeaza? By
: utilizarii?

CURIOZITATI... ¢ Existd o boala care se numeste patologia de computer, manifestata prin re-

STIATI CA... actiile organismului omenesc la privitul indelungat si concentrat la ecranul
de computer.
+? ¢ Cuvantul ,,robot” a fost introdus pentru prima oari de cehul Karel Capek
in anul 1921, in lucrarea sa Robotii universali ai lui Rossum, pornind de la
“_ / . cuvantul ,,robota”, ceea ce inseamnad munca.
- R
v ¢ Inanul 2016, ONU a decis cd accesul la Internet este un drept al omului.
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Fisa 2

NOILE MEDII SI SITE-URILE PENTRU COPII

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: Explozia stelard, lectura interogativ-interpretativd,
obsevarea, descoperirea

= 2 Resurse materiale: Un compute/laptop conectat online, fise de lucru,
flipchart

2 Forme de organizare: frontal, individual, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Site,-uri =D Forum de discutie

Suport informational

2B https://www.commonsense.org/education/

= http://www.e-learningforkids.org/
» http://www.educationworld.org/

EvocAre . @ Completeazi steaua de idei, marcand sursele din care te informezi cand ai

nevoie.
Il 5 ; .|
]
t I ‘ |
F
|
|'|

. @ Apreciazi, din lista propusa, tipurile de informatii pe care le cauti, de regu-
. 14, in spatiul media. Acorda un punctaj (dela 1 la 10) corespunzator impor-
tantei si frecventei unui anumit tip de produs pe care-1 cauti.

Atunci cand accesez media caut:

. v Concursuri

L v Stiri

i v Filme artistice si/sau filme documentare

' v Informatii de divertisment

' v Muzica

v Jocuri video

. v Curiozitati despre personalitati
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v Date meteo

v Curiozitati despre univers

v Filme de animatie

REALIZAREA
SENSULUI

moderne care utilizeaza dife-
. rite tehnologii moderne. Si-
. te-urile sunt pagini web (deci
| necesita conexiune la Internet)
. care contin nu doar text, dar si imagini, animatii, video etc., prezentand interac-
. tiv anumite lucruri.

A. Tableta de informatii si idei

. @ Cititi cu atentie textul-suport pentru a va familiariza cu o importanta sursa

de informare.
Site-urile pentru copii

Media este prezenta pretutindeni. Stiti deja cd exista doua tipuri de media:

. media traditionald si noile media. Media traditionala insumeaza toate tipurile
. de media, aparute inainte de inovatiile tehnologice si Internet. Exemple binecu-
. noscute de media traditionala sunt: TV-ul, radioul, presa scrisa si posta clasica.

Noile media sunt inventii

Site-urile care au continuturi specifice si prezintd interes pentru copii sunt

. site-uri pentru copii.

Majoritatea site-urilor pentru copii includ si forumuri de discutie. Acestea

. sunt grupuri de discutie pe 0 anumitd tema de interes comun pentru mai multi
. oameni. Este interesant faptul cd utilizatorii, in cazul dat copiii, pot posta mesaje
. online in timp real. In acest mod, daci o scoala are un site, care include si foru-
. mul de discutie in calitate de instrument, elevii din aceastd institutie pot comu-
: nica intre ei, dar si cu semenii lor din orice colt al lumii.

Ce site-uri pot utiliza?

La selectarea site-urilor este necesar sd ceri parerea unui matur. Este impor-

; tant sa utilizdm site-urile dedicate anume copiilor. Dacd scoala detine un site
. scolar, acesta este o sursd utild pentru informare si interactiune. Iata cateva su-
. gestii de site-uri pe care le poti accesa:

Clopotel.ro (www.clopotel.ro) este un site pentru copii in limba romana. Aces-

! ta oferd informatii interesante pentru copii, jocuri interactive, concursuri, sarcini
i de creatie, desene cu personajele preferate etc.

ABC Children (http://www.abc.net.

: ) o Freewol 3% Tecow 1

: au/children) este un site pentru copii in B "':";—?: : !:: 4 H_. ; *

i limba engleza. Pe langa oferta generoasa o Camckrn &

1 de jocuri virtuale, acesta contine multi- [ sl "i . G

i ple rubrici din domeniul sportului, sti-
: intei, mediului inconjurator etc. Acesta se adreseazd mai multor varste de elevi.

WIKIMINI (http://fr.wikimini.org/wiki) este o enciclopedie virtuald in limba

' francezd, care a fost realizati cu ajutorul copiilor si a adolescentilor. WIKIMINI
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. Este destinat nu doar copiilor, dar si périntilor, ele-
. vilor. Aceasta contine peste 17 mii de articole despre
. diferite lucruri si realitati interesante. Copiii care il
utilizeaza se numesc wikiminauti. Astazi comunitatea
. WIKIMINI este alcituita din 35 445 wikiminauti.

B. Exercitul practic

| ® Accesati site-ul pentru copii www.kidzo.net

a. Solicitati suportul profesoarei de limba
francez4, la necesitate. Analizati oferta ed-
ucationala pe care o propune.

b. Selectati doua informatii utile pentru voi
si prezentati-le colegilor.

REFLECTIE . ® Lucrand in echipe, stabiliti lista elementelor obligatorii pe care ar trebui sa
i le contina site-ul scolii voastre.

EXTINDERE @® Acceseaza site-ul Minimax pe htip://www.minimaxro.tv/
' a. Observi ce tipuri de informatii ofera.

. v , b. Crezi ca este un site interesant pentru copii? Argumenteaza.
iii# 5 c. Puncteaza trei momente atractive pentru tine.

CurIOZITATI...

- ¢ Noile media oferd acces la un volum infinit de informatie, pe care omul o
STIATI CA...

poate pastra. Daca am pastra in memorie toatd aceasta informatie, efec-
tiv, ne-am bloca creierul. Din fericire, aceastd masindrie perfecta, creierul
. uman, are capacitatea de a uita 8 informatii din 10 pe care le cunoastem,
iar noile media devin o extensiune de memorie pentru creierul nostru.



Fisa 3

RETELELE SOCIALE

STRATEGII DIDACTICE

9 Resurse procedurale: brainstorming, GPP, Graficul T, aplicatie practica,
sondajul

— $ Resurse materiale: un computer/laptop conectat online, fise de lucru,
flipchart

$ Forme de organizare: rontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

=» Media de socializare =» Utilizator online » Creator de social media
= Retele sociale = Comunitate virtuald

Suport informational

=  hitps://www.facebook.com/
=» https://ro.wikipedia.org/wiki/Media de socializare

EvocAre . © Observa imaginea.

e ; a. Incercuieste simbolurile care-ti sunt cunoscute.

) Y b. Ce semnifica acestea?
| c. Ai utilizat vreuna dintre aceste retele sociale?

i I \ JI | d. Cunosti si alte simboluri ale unor retele sociale? Deseneaza-le in bula
I

alaturata.

REALIZAREA A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI ;

. @ Citeste cu atentie textul-suport pentru a afla lucruri interesante despre
G # i mediasi retelele sociale.

—_— Ce este media de socializare?

i Media de socializare sau social media se constituie din totalitatea aplicatiilor
. si a website-urilor care permit crearea si transmiterea de informatii cétre alte
. persoane. Continuturile din cadrul social media sunt interactive, ele pot include
. imagini, video, texte etc. Persoanele care utilizeazd aceste aplicatii, receptiondnd
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i se numesc utilizatori online.

1 bloguri, enciclopedii sau dictionarele online, forumuri
. retele sociale.

sau ,consumand” informatii din media de socializare,

Media de socializare include: jocuri virtuale,

Care sunt punctele forte ale social media?

Informatia din aceste tipuri de media poate fi transmisa rapid cétre o multitudine

: de persoane. Oricine poate deveni creator de social media, daca utilizeazi si
. produce texte in social media. Nu e necesar sa detii o editura, o televiziune sau un
. post radio ci si devii producitor de mesaje in social media! Pentru aceasta este
| nevoie de un dispozitiv - laptop, telefon, computer sau tableta care s fie conectat
 la Internet. Crearea acestui tip de media este accesibili — nu presupune costuri si
| poate fi realizata usor. In acest tip de comunicare poti fi, in acelasi timp, emititor si
receptor de mesaje. Trimiti si primesti mesaje din orice colt al Planetei!

Ce sunt retelele sociale

Retele sociale sunt parte a social media si se constituie din comunitdti virtu-

. ale sau online, adici, din persoane care aleg, in calitate de canal de comunicare,
' spatiul virtual, mijlocit de tot soiul de platforme. Forma de comunicare care se
i realizeaza prin retelele sociale se numeste comunicare virtuald. Actualmente,
| cea mai populara retea de socializare este Facebook. Conform unor statistici,
\ 73% dintre adulti utilizeazi anume Facebook, numarul total de utilizatori depa-
: sind un miliard! Twitter, Instagram, YouTube, LinkedIn, Skype, MySpace, Goo-
gle+ sau Viber sunt alte exemple foarte cunoscute de retele de socializare.

Avantajele utilizdrii retelelor sociale

| Existd o multitudine de avantaje ale utilizarii retelelor sociale precum:

v mentinerea legaturii permanente cu cei dragi;

v interactiunea cu multe persoane, potentiali prieteni, gratie unor interese
comune;

posibilitatea de a utiliza retelele sociale ca forma si sursd de invatare;
v oportunitatea de a comenta si exprima opinii fata de anumite lucruri;

v sansa de a mobiliza oamenii si de a-i solidariza in actiuni de voluntariat
etc.

B. Exercitiu practic

@ Utilizand un laptop sau un computer conectat la Internet, accesati impreu-

na cu profesorul/profesoara o retea sociala.

a. Observati care sunt pasii pe care i-a respectat profesorul/profesoara
pentru a intra in retea.

b. Analizati ce elemente specifice gésiti pe pagina respectivei retele de
socializare.

c. Discutati in plen ce oportunitati v-ar putea oferi aceastd retea de soci-
alizare pentru activitatea clasei.



REFLEC‘[IE @® Lucrand in perechi, realizati Graficul T, pornind de la afirmatia: Refelele
. sociale au un impact benefic asupra utilizatorilor.

a.

Utilizati informatiile din textul-suport propus, pentru a ilustra avanta-
jele retelelor sociale.

Meditati asupra impactului negativ pe care-1 pot avea retelele de
socializare. — 8
Completati graficul pe un poster. o
Prezentati altor colegi produsul,
propunand si exemple prin care sd
va argumentati ideile enuntate.
Completati-va graficul cu cele mai
interesante idei lansate de colegi.
Formulati o concluzie.

EXTINDERE : @ Lucrand in echipe, realizati un sondaj pentru a afla urmitoarele
informatii:

. : a.

it

o o=

CURIOZITATI... Logoul si culoarea dominanta a retelei sociale

STIATI CA... Facebook este albastrul, deoarece Mark Zuckerberg,
fondatorul Facebook, sufera de o boala ce nu-i per-
= mite sa vada culorile (daltonism). Culoarea albastra

? este singura pe care acesta o poate distinge.

/7 ¢ Mark Zuckerberg iti poate servi drept model de or-

\\{;/ ganizare: in fiecare an isi propune cate un nou obiec-

tiv pe care il realizeaza. Obiectivele si le stabileste re-

cati dintre membrii familiilor voastre, cunoscuti, prieteni, colegi utili-
zeaza retelele sociale;

care sunt retelele utilizate de acestia;

cat de des le acceseaza;

ce-i motiveaza sa le utilizeze.

iesind din dorinta de a cunoaste noi lucruri si de a-si
ldrgi orizontul cultural.

9/



Fisa 4

POSTA PERSONALA SI POSTA CLASEL NETICHETA

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: brainstorming cu imagini, lectura interogativ-

interpretativd, explicatia, demonstratia, lectura imaginii

—_ e 2 Resurse materiale: un computer conectat online, fise de lucru, flipchart

$ Forme de organizare: rontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

=> Posta electronicd => Paroli => Posta clasei

=> Adresd electronicd = Login = Netichetd

= http://www.ecronicar.ro/2011/06/istoria-e-mail-ului-cum-evoluat-posta-electronica-de-a-lungul-
timpului/

EvocAre . @ Observa imaginea.
: a.

il

e.

Cu ce scop crezi ca se trimiteau ase-
menea mesaje pe mare?

In ce perioadi istorica ar fi putut fi
trimis un asemenea mesaj?

Cine crezi ca ar putea fi autorul unui
asemenea mesaj?

Cum crezi, unde se afla in acel mo-
ment, persoana care a expediat-o:
pe mare sau pe uscat?

Inventeaza o istorie din spatele acestei imagini.

. © Amintesteti cAnd ai primit sau ai transmis ultima dati o scrisoare.

a.

b.

C.

Cui ai expediat-o sau de la cine ai primit-0?

Care a fost mesajul scrisorii?

Formuleaza doud reguli pe care le-ai respectat, pentru a te asigura ca
scrisoarea ta ajunge la destinatie.

REALIZAREA
SENSULUI

A. Tableta de informatii si idei

a | @ Citeste cu atentie textul.
4 Istoria mesajelor si a mesagerilor

“wo L | Din cele mai vechi timpuri, oamenii si-au trimis mesaje. Este o necesitate fi-
| reasci, asa cum nu putem fi mereu aldturi de anumite persoane. Asa, de exemplu,
\ conducitorii, fie ei impdrati sau domnitori, ficeau acest lucru prin curieri, numiti
 si caldrasi sau soli (persoane delegate de ei sa ducd un mesaj si sa faca tratative).
+ Alteori vestitorul anunta informatiile, el fiind persoana autorizatd cu aceastd misi-
| une. Se consideri ci primii care au initiat servicii postale au fost romanii.
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Ce este posta electronica?

Posta electronica sau emailul este 0 modaliate moderna prin care, utilizand
computerul, telefonul mobil sau laptopul, putem expedia scrisori prin mediul vir-
tual. In acest caz, dispozitivul utilizat trebuie sa fie concetat la o retea de Internet.

Cu alte cuvinte, fira a iesi din casa si a irosi hértia, putem
expedia scrisori in orice colt al lumii. Mai mult decat atat,
un email (ceea ce inseamna si mesajul pe care il trans-
miti online) ajunge la destinatie in mai putin de 1 minut!
Aceasta modalitate de a trimite scrisori este aproape gra-
tuita, daca nu luam in calcul faptul ca, pentru a trimite o
asemenea scrisoare, este necesar sa ai un dispozitiv, co-
nectare la net si electricitate, in cazul unui CP (computer
personal).

In procesul de trimitere a unei scrisori existi in mod obligatoriu un expeditor (cel
care trimite mesajul) si un destinatar (cel care primeste mesajul). De acest lucru
tinem cont atunci cand trimitem o scrisoare obisnuitd. Acelasi lucru este valabil
si pentru un email doar ca, adaugand si alti destinatari, expeditorul poate trimite
instantaneu un mesaj la un numar mare de persoane.

Pentru a trimite e-mail-uri e necesar sa ai o posta personala pe care sd o des-
chizi pe un anumit site Web: http://www.yahoo.com/, http://www.gmail.com, http://
mail.ro, http://www.hotmail.com si altele.

Cum se creeazd o postd electronica?

. . . v . v e TE L
Dll’l moment ce a1 deCIS sa a1 o P0§ta = s e e e s Ees 1w

il it vl ! i N T K e

electronica, stabilesti care va fi adresa ta = S e el
electronica. Aceasta, de regula, se alcitu- -
ieste din trei elemente:

nume (cuvinte, cifre semnificati- = I
ve)+@+adresa site-ului web (de exemplu

»gmail.com” . ""'-.,_

Prima parte a adresei constituie loginul, adica numele de cont cu care te iden-
tifici. Semnul @ se pronuntd ,,a rond” si este parte a oricdrei adrese de e-mail.

Al doilea pas este sa creezi o parola pe care sa o pastrezi in secret. Cu ajutorul
ei iti vei accesa propria cdsuta postald. Parola e un soi de cheie pe care o péstrezi
cu grija si nu o dai nimaniu, cu exceptia parintilor, poate.

Posta clasei - un bun comun

Posta clasei va fi un bun comun. Toata

B i iciures of the kids - A apE {Flain Tesi)

clasa va avea acces la aceasta, utilizand-o T E TR T T
rational. Nu este nicio problema daca, in i) ol b s B
acelasi timp, posta clasei este accesata de (s P
mai multi colegi. Puteti plasa aici lucruri };‘—:
utile: fise cu informatii, listele de lectura, S {Pces of the e
temele pentru acasd, produsele facute in i (188272700 19,060 102 )

Nty Mom,

grup etc. Aceasta posta va deveni, in scurt
timp, un bun comun al clasei, in care, in

i ordine cronologica, veti pastra lucrurile importante.
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" te codul de comunicare intr-o retea — netiche-
. ta (net+eticheta). Comunicarea in mediu on-
 line, chiar daci se face de la distantd, respectd
i mai multe reguli esentiale. Neticheta cere sa fii respectuos si sa demonstrezi ca
| esti o persoani educati si cirturari. Atunci cand expediezi un mesaj, tii cont de
structura unei scrisori clasice. Textul va avea formula de adresare, introducere,
. continut, incheiere cu formula specifica.

Cum utilizdam posta electronica?
Veti observa cd orice casuta postala are mai multe componente, de exemplu

\ rubrica ,,Primite” sau ,,Inbox” care stocheaza toate mesajele pe care le primesti
. sau ,,Nefinalizate’, alias ,, Draft’, care pédstreaza toate mesajele pe care ai inceput
' sa le scrii si nu le-ai finalizat. Totodat, trebuie si stii ci pentru a trimite un me-
| saj ai nevoie si de adresa electronica a destinatarului. Se recomanda ca fiecare
| mesaj transmis sa aibd un ,,Subiect’, adicd un soi de titlu.

Spre deosebire de scrisoarea traditionald, prin email poti trimite diferite ima-

. gini, fotografii, filmulete video si texte de dimensiuni mari, utilizand butonul
i ,Lipire” sau ,, Attach”

Ce este neticheta? Y sagealqhewnebm—- .

e [ g, =

)ebiqliebte

Existd chiar un termen special care defines-

Cronologic — Care se defdsoard in ordinea succesiunii in timp.

B. Exercitiu practic

| @ Ghidati de profesor, parcurgeti pasii necesari pentru a deschide o cisuti

postala pentru clasa voastra.

. @ Stabileste corespondentele dintre cuvintele specifice postei traditionale si

celei electronice.

Hartia

Bicicleta postasului

Oficiul postal

Timbrele

Cutia pentru scrisori




REFLECTIE @® Lucrand in echipe, elaborati o lista de reguli care vor constitui neticheta

clasei.
a. Formulati regulile sub forma unui angajament/contract pe care sa-1
semnati. . =
b. Plasati regulile netichetei stabilite in spatiul po- 4 @ »

trivit din clasa voastrd, pentru ca sa fie vizibile
fiecdruia. w

NETICHETA va cere fiecarui elev sa:

. Promit sa respect neticheta. Semnatura personala
EXTINDERE . ® Cu ajutorul parintilor sau al unui frate/sora mai mare creati o casuta posta-
i ld personala, de pe care sa puteti expedia mesaje tuturor prietenilor, inclu-
‘ i sivin posta clasei voastre.
CurIOZITATL... ¢ Primul sef de stat care a trimis un e-mail a fost Regina Elisabeta a
$TIA‘[I CA... Marii Britanii. Altetea Sa a trimis intaiul mesaj virtual in anul 1976.
¢ Primul email a fost trimis la inceputul anilor 70 de inginerul in
'? informatica Ray Tomilson.
¢ Expresia ,,cale de o postd” s-a constituit in perioada anticd, atunci cand
Yt in Imperiul Roman au fost create mai multe statii postale. Distanta
‘x{':,‘f dintre ele era la o zi de mers de la una de alta si constituia aproximativ
14 km.



Fisa 5

JOCURILE VIRTUALE - INTRE DIVERTISMENT

SI DEPENDENTA

STRATEGII DIDACTICE

9 Resurse procedurale: brainstorming, lectura cu sarcini, interviul, studiul de
caz, discutia in plen, jocul didactic, problematizarea

2 Resurse materiale: un computer conectat online, fise de lucru, flipchart

2 Forme de organizare: frontal, individual, pe grupe

= Joc virtual = Consold de jocuri => Dependentd

Suport informational

= http://jocuridincopilarie.ro/

2 http://geografilia.blogspot.ip/2016/09/peste-100-de-jocuri-ale-copilariei.html

EvocaAre ©® Aminteste-ti ultimul joc la care ai participat. Descrie-1.
| a. De ce iti place?

b. Cu cine preferi sa-1 joci?

@ Iatd niste denumiri ale jocurilor indragite de copii: Leapsa, De-a v-ati as-
cunselea, Friptea, Impdrate, Impdrate, Baza, Coarda, Elasticul, Ratele si vand-
torii, Baba oarba, Telefonul fard fir, Roaba, Podul de piatrd, Matele incurcate,
Castelul din carti de joc, X si O, Titirezul, Lupta cu degetul mare... Acestea
sunt doar cateva din lista jocurilor copilariei.

a. Observa imaginile si scrie in casetele de sub ele numele jocului
corespunzator.

b. Apreciaza care dintre cele sase jocuri este cel mai amuzant. De ce?




REALIZAREA

QA

A. Tableta de informatii si idei

. @ Citeste cu atentie textul-suport despre jocurile virtuale.

i @ Subliniaza cu o linie verde aspectele pozitive, iar cu o linie rosie aspectele
negative ale utilizarii jocurilor virtuale.

Ce sunt jocurile virtuale?

i Jocul este prima forma de activitate a unui copil. Prin in-
. termediul acestuia el cunoaste lumea. Prin joc, copilul inva-
| 1a sa socializeze si sd inteleagd importanta regulilor si sa-si
. depiseascd propriile limite. Fiecare varsti are jocurile sale, iar copiliria este cea mai
| privilegiata la acest capitol.
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. rile adevarate. Utilizarea jocurilor electronice sau virtuale
. este mijlocitd de computer. Acestea permit interactiunea
. imaginara dintre utilizator si obiectele de pe ecran. Acti-
i unea din jocurile virtuale este, adeseori, foarte complexa,
; implicd tot soiul de instrumente, masini, arme, obiecte
: magice, dar toate aceasta nu se intdmpld decat in mintea
i utilizatorului, intrucat sunt ... virtuale!

. rul pentru jocurile video. Pasiunea pentru noile jocuri a
i determinat aparitia consolei de jocuri - un fel de calcu-
 lator interactiv, destinat exclusiv jocurilor virtuale. Jocul

| Tetris a fost inventat in anul 1982 si a fost foarte apreciat

. de public. Tetris este un soi de consold de jocuri video

. portabild. Ideea jocului e sd construiesti un perete din
| caramizi! Putin tentant pentru tinerii de azi!

i imparte oamenii de stiintd in doua categorii: sustindto-
t rii i criticii duri ai jocurilor virtuale. Sustinatorii sunt
. convinsi ci utilizarea rationald a jocurilor video contri-
. buie la dezvolarea intelectuala a copilului. Jocurile vir-
i tuale pot substitui practic orice tip de activitate. Astfel
1 exista fotbal virtual, tenis virtual, ferma virtuala, tir vir-
' tual, ciclism virtual, sofat virtual etc.

! in pericol sinitatea copilului. Ele pot crea dependen-
! ta. Fiind captivati de magia jocului virtual, copiii pierd
. notiunea timpului, petrecand ore in sir in fata ecranului. In timpul jocului, uti-
. lizatorii consuma bauturi dulci, gustari sarate si alte feluri de fast-food care le
| oferi cantitatea de energie necesari. Absorbiti de jocurile video, utilizatorii simt
! nevoia sd manance permanent. Din acest motiv, copiii care abuzeaza de acestea
. pot deveni obezi. Totodatd, jocurile video determind organismul utilizatorului
. sd fie in permanentd incordare. Acest fapt genereazd oboseala si lipsa dorintei
. copilului de a face altceva — si citeasci sau si comunice cu familia, de exemplu.

Astazi, jocurile virtuale au substituit, din pdcate, jocu-

Ce este o consold de jocuri?

Multi utilizatori folosesc telefonul mobil sau compute-

In fapt, acesta a fost primul joc video popular in tara noastra. Partea pozitivd

. era ci dezvolta gandirea spatiala si viteza de reactie. In anii ‘90, multi directori
i de scoli confiscau aceste aparate-minune.

Efectele jocurilor virtuale

Discutia despre efectele utilizarii jocurilor virtuale

Criticii considera ca utilizarea jocurilor virtuale pune

Un alt pericol este lipsa de miscare a copiilor - singurele implicate in actiune

i sunt degetele care aleargd cu o viteza nebuna pe tastaturd. Lipsa miscdrii este o
: altd cauzd importanta a aparitiei obezitdtii infantile, dar si a altor probleme de
| sanatate.

Virtual, d — Care nu existd in mod real, obiectiv, ci doar ca
posibilitate.

Obezitate - Crestere exageratd in greutate a unei persoane,
ingrasare.



B. Exercitiu practic

. Etapa 1

 Scrieti pe flipchart toate denumirile jocurilor virtuale pe care le cunoasteti.
* Selectati un joc si un coleg/o colega pasionata de acest joc.

Etapa 2

* Adresati-i colegului/colegei intrebari cu privire la timpul pe care-1 acorda
acestui joc si despre stdrile pe care i le provoaca.

* Discutati daca acest joc are elemente de violentd care pot influenta negativ

: utilizatorul.

Reriecre
i La inceputul anului 2017, mai multi copii, inclusiv #T0S
. din Republica Moldova, au devenit jertfele unui pe- M B ] | I& |”
: riculos joc virtual numit Balena albastrd. Cei care au E Eﬂa _ILI
cazut in capcana jocului au acceptat sd indeplineasca, 5-:- e
i pe parcursul a 50 de zile, mai multe sarcini de la un :
| asa-numit ,mentor”. De regula, sarcinile propuse erau
. periculoase si constituiau o amenintare pentru viata copilului. Cel mai grav este
faptul ca cei implicati isi cauzau traume in mod intentionat, pentru a demonstra
| ci sunt ,,curajosi”. In aceastd perioada, in Chisindu doi adolescenti s-au sinucis.
. Se presupune cé de vina ar fi acest joc virtual in care s-au implicat adolescentii.
i Din pécate, victimele acestui joc nu au sesizat pericolul la care se expun si nimeni
' nu le-a fost alituri pentru a-i ajuta si opri la timp.

. @ Sa discutim!

a. Care sunt cauzele care ar putea sd-i determine pe copii sd se implice in
asememea jocuri?
Ce semnifica ghilimele de la cuvantul ,,curajosi”?

c. Ce masuri credeti ca ar fi trebuit sa ia parintii copiilor implicati in jocul
fatal?

d. Cine altcineva ar putea sa le vina in ajutor copiilor intr-o situatie similara?

e. Cum te poti proteja, dacd cineva te invita sd participi intr-un joc virtual
suspect, precum Balena albastra?

EXTINDERE

‘mn

CurI0ZITATL...

STIATI CA...
A
\.—'y

@© Selecteaza din lista propusa la inceputul fisei un joc si propune-le
membrilor familiei tale sau colegilor de clasa sa-1 jucati in timpul liber.

¢ Space Wars este primul joc virtual, inventat inca in anul 1961 de un simplu
student.

¢ Inanul 2016 a apirut un nou joc virtual - Pokemon. Jocul i-a scos din minti
pe multi... maturi, ficAndu-i fani inflacarati! Acestia deveneau antrenori
de pokemoni. In fapt, jocul este deosebit, deoarece presupune deplasare -
participantii sunt pusi in situatia de a se misca, de a interactiona si de a se
socializa,



Fisa 6

SIGURANTA ONLINE

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: brainstorming cu imagini, lectura cu sarcini,
vizionarea de film, discutia euristicd, problematizarea

$ Resurse materiale: un computer conectat online, fise de lucru, flipchart

$ Forme de organizare: frontal, individual, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Siguranta online = Prieten online = Spam

= Informatii personale => Hot online = Persoand dubioasd

Suport informational

= http://www.sigur.info/resurse-sigur-info/parinti.pdf

= http://www.sigur.info/video/upload.html#.W TOPFymLTIV

= https://www.youtube.com/watch?v=-nMUbHuffO8

= https://www.facebook.com/SaferInternetDay/videos/1015152240242606
= https://youtu.be/XXBAxU-wbpY

EvoOCARE . ® Observd imaginea.

Vs : a. Ce crezi ca semnifica?

e : b. De ce este preocupata mama copilului?

il ‘ Yy c. Iti amintesti situatii din experienta personald

S—

| in care ai vazut lucruri neplacute pe Internet?
S d. Cum ai reactionat tu? Dar parintii?

REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI E
: @ Citeste, cu atentie, textul-suport despre siguranta online.

G /| ® Marcheazi cu ! doua informatii interesante pentru tine, iar cu ? doua lu-
i cruri neclare sau cu care nu esti de acord.

Cand si cat timp pot utiliza computerul?

. Toti copiii sunt pasionati de Internet, computer
. sau telefoane mobile. Ele ne permit sa petrecem tim-
. pul distractiv. Este important sa stim, totusi, ci sigu-
. ranta online este la fel de importanti ca si siguranta
. din viata reald. Fiecare utilizator trebuie sa aibd o
i conduita responsabila pe net.




Astfel, este recomandabil sd utilizezi Internetul doar in zilele de odihna. Ex-
| ceptie sunt zilele saptimanii in care ai de realizat teme, utilizind acest mega me-
. diu informational - Internetul. O jumitate de ora este durata de timp oportuna
| pentru a sta la computer.

Ce sunt informatiile personale?

i Informatiile personale includ: numele, prenu-

. mele, data si anul nasterii, varsta, adresa unde lo- r\
i cuiesti, numarul de telefon, numele membrilor fam- -~
 iliei, locul de munci al parintilor, adresa scolii unde 1; &
. inveti. Tot informatii personale sunt pozele tale si ale ,

. celor apropiati. :

i Trebuie sd stii cd orice informatie personald, odata

. plasatd on-line, chiar daca ai stres-o, se pastreaza si poate fi ulterior folosita de per-
| soane necunoscute. Iata de ce informatiile personale sunt foarte importante — ele
| sunt garantia sigurantei tale. Din acest motiv, nu le oferi niciodati unei persoane
| necunoscute, mai ales din spatiul on-line. In spatiul virtual exista asa-zisii ,,hoti
. online”, persoane care incearca sa spargd parolele altora si sa aibd acces la infor-
\ matiile personale ale unor oameni straini. Ulterior le pot fura, dar si expedia tot
. soiul de gunoi informational - spam.

Daca cineva iti solicita informatiile personale, cere sfatul parintilor sau al
. invatatorilor.
Ce postez in spatiu public?

i Postarile din spatiul public nu trebuie sa
. aibd un caracter foarte personal. Nu trebuie
1 sa postezi lucruri care te pot compromite
| pe tine sau pe cei apropiati. Evita si plasezi
. fotografii personale, in special cele din an-
. turajul casei. Acestea ar putea sd-i atraga pe
' hotii de apartamente! Nu posta niciodati
. informatii personale despre prietenii tii,
. familie sau chiar colegi de clasa!

i E bine sa postezi informatii, sfatuindu-te cu périntii sau fratii mai mari. Poti
. impdrtdsi impresii si opinii despre diferite evenimente: curiozititi despre natura,
. lucruri ingenioase si utile prietenilor tdi, informatii despre filme artistice, docu-
: mentare sau animate, stiri etc.

i Nu uita - ceea ce postezi te reprezinta. Iata de ce, din respect pentru prietenii
. online, nu vei posta lucruri indecente sau de prost gust. In situatia in care faci
: comentarii, ai grija sa respecti neticheta!

Cu cine pot deveni prieten in spatiul online?

Sa ai un prieten online este tentant si poate sa-ti adu-
ca multe beneficii. Imagineaza-ti cd gasesti o alta per-
soana, dintr-o alta tard, care are aceleasi pasiuni ca si
tine! Totusi, trebuie sa fii foarte prident/a atunci cand
accepti prieteni online. Adeseori, persoane cu rele in-
tentii se ascund sub masca unor copii de varsta ta si
incearcd sa obtind informatiile tale personale. Asa ca
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: niciodatd nu accepta o prietenie cu o persoana dubioasa. O persond dubioasd
. este insistenta, incearcd sa obtind de la tine cat mai multe informatii personale,
 are, de regula, multi prieteni online, este frecvent activa pe retelele sociale, iti
\ face multe complimente si iti promite daruri la o eventuala intalnire. Dacé ob-
| servi aceste comportamente la unul dintre prietenii online, anunta-i imediat pe
| parinti.

Cc aspecte ar trebui sd discui mai intdi cu parintii?

Parintii sunt cele mai apropiate persoane din viata ta. Siguranta si

i fericirea ta este sensul vietii lor. Trebuie sa ai incredere in ei si sd discuti
: cu ei orice aspect important. Ei trebuie sa cunoasca parola adresei tale de
i email sau a paginilor web personalizate! Nu-ti fa griji — acest lucru nu te va
. impiedica sa te simti liber!

Impreuna cu pirintii stabileste regimul de utilizare a spatiului virtual si

. respectd-l. Tine minte: un copil informat este un copil puternic!

Dubios, oasd — Despre o persoand sau un lucru care iti
trezeste indoieli si neincredere.

Personalizat, d - care tine de o anumita persoana si este
individualizat dupa bunul sau plac.

E B. Exercitiu practic

@® Urmariti acest filmulet animat, accesand
. https://www.voutube.com/watch?v=d5kW4pl VQw.

a. Cum credeti, ce a determinat-o pe fetita sd faca click pe imaginea
buclucasa?
Comentati atitudinea tatalui.

c. Cét de important este sd cerem ajutorul unui matur in asemenea
cazuri?

REFLECTIE

. @ Scrieti pe flipchart in

doua colonite: infor-
matiile interesante si

informatiile neclare ]:n‘.jﬁ:mm‘,l;f
pe care trebuie sa le imtereeamnie
mai analizati cu un

matur.

. @ Discutati in  plen

aceste aspecte.



EXTINDERE

‘iﬂ#

CurI0ZITATI...
STIATI CA...

1 @ Realizati, in echipe, Codul de reguli al unui utilizator media inteligent.

'@ Plasati-1 in spatiul clasei sa fie vizibil.

¢ In multe state ale lumii, in luna februarie, se sirbitoreste Ziua
'? sigurantei pe Internet. In Republica Moldova ea se siarbatoreste
in data de 10 februarie.



Sanatatea
micului
consumator de
produse media

\Y%



DAUNELE UTILIZARII EXCESIVE A MIJLOACELOR
DE COMUNICARE IN MASA

— STRATEGII DIDACTICE

® Resurse procedurale: asociatii libere, discutie ghidatd, GPP

$ Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, markere

$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi

=) Efecte negative = Exces => Dependentd

Suport informational

2 http://www.qbebe.ro/psihologie/dezvoltare emotionala/ 5 din cele mai _nocive efecte ale televizo-
rului_asupra copilului tau#

EvocAre . @ Scrieti 3-4 asociatii pentru cuvantul ,,dependent”.
L a-'.I r{:‘r
i ‘ J:.I
|I|
REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI '@ Cititi cu atentie textul-suport.
G . i 7Zi de zi mediile ne ,bombardeaza” cu infor-
.1 matii, emisiuni, filme, jocuri, publicitate. Nici

\ adultii nu sunt protejati de aceste ,atacuri” ale
: mass-media. Insd consumul in exces al mijloa-
celor de comunicare ne poate dduna foarte mult,
 fie cd suntem copii, tineri sau adulti.

Care sunt efectele negative ale consumului de media?

Iata care sunt cele mai periculoase consecinte ale privitului indelungat la te-
i levizor sau la monitor:

v slabesc nervii, apare o stare de disconfort psihic si de epuizare, insotitd
uneori si de dureri de cap;

scade atentia si capacitatea de activitate;

slabeste memoria, vointa si motivatia;

creste gradul de irascibilitate, impulsivitate si chiar agresivitate;

apar tulburdri de somn;
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cresteste ingrijorarea, nelinistea,
temerele;

sporeste pasivitatea mentald;

scade initiativa;

sldbeste creativitatea si capacitatea de
a lua decizii;

devenim apatici, dezinteresati de lec-

tura, sport si alte activitati care necesitd concentrare;
ne izoldm social si emotional prin evadarea in realitatea virtuala.

Conform unor studii de specialitate, realizate de medici, sociologi si psihologi,
atunci cand vorbim doar de copii, cele mai nocive efecte ale televizorului asupra
acestora sunt:

v

v

Televiziunea, Internetul favorizeaza, in anumite
cazuri, prin stiri, filme, jocuri, comportamentele
violente. Acestea indeamna la agresivitate verbald
si fizicd, duc la cresterea sentimentului de insecu-

slabirea gandirii logicio-matematice, a
coerentei gramaticale a vorbirii, ceea
ceva duce, in viitor, la o exprimare defi-
citard, o neputinta sau chiar la incapaci-
tatea de a comunica ideile;

dependenta fatd de televizor si Internet
prin jocurile si filmele de pe YouTube,
de exemplu;

sciaderea vederii, problemele de coloana vertebrala, obezitatea, toate
cauzate de imobilitate si de consumul alimentelor in fata ecranului TV

sau a computerului;
izolarea de familie, semeni.

»Privitul la calculator si la televizor (pe termen lung)
este ca si cum ai bate cuie in creierul copilului.”

ritate si scad sensibilitatea la violenta.

(Virgiliu Gheorghe)
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Exces, excese — Exagerare, abuz; lipsa de cumpitare, de

masura.

Irascibilitate, irascibilitdti — Iritabilitate; stare manifestata
prin reactii intense, violente, agresive, cardspuns la incor-

dari psihice minime.

Impulsivitate — Lipsa de stdpanire, violentd, brutalitate.

Apatic, -3, apatici, -e — Pasiv, indiferent.

Nociv, -4, nocivi, -e — Vatamator, distrugator (pentru sanata-

tea, viata, dezvoltarea cuiva).



B. Exercitiu practic

® Formulati cate un enunt cu fiecare cuvant nou.

a. Utilizati informatia retinuta din tema noud, cu privire la urmarile care
pot apdrea atunci cand consumam fard masura si fard a selecta produ-
sele media.

b. Inspirati-va si din imaginile alaturate textului.

REFLECTIE

@ Lucrati in perechi. Discutati despre influenta pe care o au asupra voastra
»idolii” din muzica sau sport.

a. Acestia au influente negative sau pozitive asupra voastra?

b. Comparati-va punctele de vedere.

c. Prezentati concluziile voastre Intregii clase.

d. Scrieti pe tabla/flipchart aspectele comune, in ceea ce priveste influen-
tele modelelor preluate din mass-media.

EXTINDERE

‘iﬂ#

CurIOZITATL...
STIATI CA...

® Comunica-le si parintilor, fratilor, surorilor
despre daunele utilizarii excesive a televizo-
rului, Internetului.

¢ Peste 80% din desenele animate din zilele noastre contin violenta: soare-

cele este fugdrit permanent si lovit de catre motan; comicul este obtinut
prin lovituri, punere de piedicd, aruncare cu obiecte in persoane, razbu-
nare. Mai grav este ca violenta nu e pedepsitd sau explicatd in aceste fil-
me, ci ne distreaza grozav. Chiar si personajele pozitive folosesc violenta,
lasdnd copilului impresia ca asa se rezolva conflictele in viata reala. Si ce
tac copii dupa ce se termind filmul? Imita ceea ce vad prin joc sau proce-
deaza si ei asa in viata reald. Specialistii americani in educatie au remarcat
ca toate filmele de desene animate produse in SUA in perioada 1937-1999
se bazeazd pe violenta (poate acum veti privi cu alti ochi Tom si Jerry,
Popeye Marinarul si altele).

In Europa, peste 75% din copiii cu varsta cuprinsa intre 6 si 17 ani folosesc
Internetul, iar in Romania, peste 90% din adolescenti utilizeaza mediul
online pentru socializare. Minorii din intreaga lume sunt expusi zi de zi
unor pericole online. Cele mai multe se refera la site-urile pornografice,
furtul de date personale sau la abuzurile pe Internet.



Fisa 2

REGIMUL ZILEI SI CONSUMUL MEDIATIC

STRATEGII DIDACTICE

$ Resurse procedurale: brainstorming cu imagini, lectura cu sarcini, GPP,
investigatia

$ Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, carioci

® Forme de organizare: frontal, individual, in perechi

Cuvinte si concepte-cheie

=> Regimul zilei = Consum mediatic

Suport informational

= https://www.brandwatch.com/blog/96-amazing-social-media-statistics-and-facts-for-2016/

EvoOCARE i @ Observa imaginile.
' a. Numeste actiunile pe care le ilustreaza.
b. Scrie, sub fiecare imagine, perioada zilei (dimineata, la amiaza, seara,

| } H
e ; . .. .. .
ia I \ foo noaptea) in care copii fac activitatea respectiva.

] &

o

Observa actiunile pe care le poti face de doua sau de mai multe ori pe
durata unei zile. Argumenteaza.

d. Care dintre activitatile respective le-ai realizat deja azi?

e. Care sunt activitatile pe care urmeaza sa le mai faci azi, dar nu sunt
reprezentate in imaginile propuse.




REALIZAREA

SENSULUI

—

7

A. Tableta de informatii si idei

@ Citeste, cu atentie, textul-suport despre regimul zilei si consumul mediatic.
Subliniaza, pe text, propozitiile care contin sfaturi utile pentru tine.

Stii sd-ti organizezi regimul zilei?

In fiecare dimineatd ne trezim cu mult optimism si dorinti de a face si a des-
coperi lucruri noi si interesante. Unele zile sunt speciale — ne aduc emotii si expe-
riente deosebite. Alte zile sunt mai putin memorabile, intrucat facem activitatile
obisnuite, dar foarte importante.

Aceste activitati obisnuite sunt comune pentru fiecare persoana: somnul, igi-
ena personald, alimentatia, scoala, joaca, odihna, discutiile cu familia si prietenii
s.a. Ele au 0 anumita durata de desfasurare, ne straduim sa le alternam corect pe
parcursul celor 24 de ore si alcatuiesc regimul zilei. Fiecare copil trebuie sd-si
organizeze corect regimul zilei. Tu stii sd o faci?

Ce este consumul mediatic?

O parte importanta din regimul zilei unui elev o
constituie activitatea de invatare, desfasurata, de re- !
guld, la scoald, dar si activitatea de socializare, adica,
de comunicare cu alte persoane. Tot mai multi copii
aleg sa socializeze cu prietenii sau rudele, utilizdnd '
mijloacele media: retelele sociale, chaturile, foru-
murile de discutie, site-urile, posta electronicd, tele- - "'""-'\ l
fonul mobil. In acelasi timp, ei prefer si-si petreaca
timpul cu jocuri video, vizionand filme de animatie si artistice sau ascultand
radioul. Toate acestea constituie consumul mediatic care semnificd cantitatea
de informatie primita si timpul de interactiune petrecut de o persoana in spa-
tiul media.

Stim deja cat de importanta este siguranta in mediul online. Mai stim céat de
captivante ne par orele petrecute online sau in fata televizorului. Dar nu vom uita
ca atat excesul de mancare, cat si cel de media au un efect negativ.

In limita bunului simt, consumul mediatic ne ajutd
sa invatam sau sd socializam, insd excesul consumului
de media are o influenta negativa asupra celorlalte ac-
tivitati zilnice. Rezerva celor 24 de ore zilnice trebuie
repartizata judicios - este cel mai important capital pe
care-l avem. De aceea, nu putem renunta la somn sau la
plimbidri in aer liber in favoarea orelor petrecute in fata
computerului, a tabletei sau a telefonului. O comunicare
placuta cu prietenii iti va aduce mai multd hrana spiri-
tuala decit 1000 de like-uri pe Facebook!

Astfel, este recomandabil sa utilizezi Internetul doar -
in zilele de odihna. Exceptie sunt zilele saptdmanii in care ai de realizat teme
utilizind acest imens mediu informational. In acest caz, timpul de documentare
nu va depdsi limita de 30 de minute. De asemenea, o jumatate de ora este durata
de timp optima pe care o poti petrece in fata computerului sau a televizorului in
celelalte zile ale saptamanii, pentru a urmari o emisiune sau un film care-ti place,

+ sa socializezi sau sd devii mai bun, exersand jocuri virtuale cognitive.



Exces — Lipsd de masura si de cumpdtare, exagerare.

Documentare — Actiune de a te informa amdnuntit si temeinic.

B. Exercitiu practic

i @ Lucrand in grup, elaborati Regimul saptamanal, fixand, conform regulilor
specificate in text si a sarcinilor de invatare pe care vi le propuneti la nivel

de clasa, perioadele si timpul alocat consumului medjiatic.

REFLECTIE

a. Descrieti ce reprezinta.

b. Ce semnifica tipul cu un cap in forma literei ,,F”?
c. Ce sugereazd gestul acestuia de a manca un ceas?
d

Formulati concluziile.

i ® Lucrand in perechi, observati imaginea.

EXTINDERE

‘iﬁi#

CurIOZITATL...
STIATI CA...

a. Monitorizeazad, pe durata unei sdptdmani, consumul

I @ Sa facem o mica investigatie!

mediatic al fiecdrui membru din familia ta.
Fixeaza datele in Agenda de consum mediatic.

c. Prezinta produsul colegilor si completati impreuna

recomandarile.

d. Impirtiseste membrilor familiei tale rezultatele

acestei anchete si recomandarile.

Membrul FAMILIEI

(tata, mama, fratele,
sora, bunica sau
bunicul)

Concluzii

2,

\{__?,

Ziua saptamanii

Tipul de media con-
sumat (ziar, TV, Inter-
net etc)

Timpul alocat

Luni

Marti

Miercuri

Joi

Vineri

Sambata

Duminica

Recomandari

Total
(ore si minute)

¢ Pe retelele sociale Facebook si WhatsApp se scriu zilnic
60 de miliarde de mesaje.
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MANIPULAREA PRIN MEDIA

— STRATEGII DIDACTICE

9 Resurse procedurale: brainstorming prin imagini, aplicatie practica, studii
de caz

$ Resurse materiale: un computer/laptop conectat online, fise de lucru,
flipchart

$ Forme de organizare: frontal, individual, in perechi, pe grupe

Cuvinte si concepte-cheie

= Manipulare = Libertate de expresie = Publicitate

=> Control informational => Dezinformare

Suport informational

2 http://www.rasfoiesc.com/business/marketing/comunicare/ Tehnici-de-manipulare-in-mass-85.php

2 http://adevarul.ro/life-style/stil-de-viata/copiii-asaltati--reclame-1_50ad98467c42d5a66397de8c/index.html

EVOCARE . @ Lucrand in perechi, comentati imaginile aliturate:

. a. Focusati-va atentia pe semnificatia riglei care
e ~ apare intre fetita care vizioneaza ceva la televizor
7 Y | — si televizorul propriu-zis.

i \ ;| ' b. Ce semnifica, dupd pdrerea

voastrd, firul de ata depanat?

c.  Cum si prin ce ne influentea-
s televizorul, dar si presa, publi-

| il s | 6,& citatea de pe strada?
L v A/ d Careproduse au un impact mai mare asupra noastra?
' e o
REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei
SENSULUI . @ Cititi cu atentie textul suport.
F :

. . ' Va Mass-media detine puterea imensd de a influenta atitudinile, ideile si
i comportamentul nostru. Ea reuseste sa schimbe obisnuinte si convingeri atunci
i cand ne prezinta altfel realitatea in care traim.

Ce inseamnd a manipula?

Manipularea inseamna influenta prin diverse mij-
: loace asupra modului de a gandi si de a actiona al
| unei persoane sau al unei colectivitati. Manipularea
i o atestam in presd, radio, TV, Internet atat prin infor-
. matiile comunicate, dar, mai cu seama, in publicita-
. te. Mesajul publicitar se face prin anunturi si reclame
: la diverse produse de consum, servicii, institutii.




Mijloacele de manipulare

Controlul informational este unul dintre cele mai
puternice si cel mai utilizat mijloc pentru mani-
pularea unor persoane, a unui grup mai mare.
Acest control se face, de obicei, prin: =R AR -~

v cenzura informatiilor;
v limitarea libertatii de expresie si a accesului liber la informare;

v lipsa altor surse de informare.

O modalitate frecventd de manipulare este minciuna, care implica informatii
neadevirate, facute, de obicei, intentionat cu scopul de a insela.

Care sunt tehnicile de manipulare?

Cele mai frecvente tehnici de manipulare, folosite de media sunt dezinforma-
rea si zvonul.

Dezinformarea reprezinta orice interventie intr-un mesaj, pentru a-l deter-
mina pe receptor sia adopte un anumit comportament. De exemplu: ,,Toti elevii
vor primi cate o tabletd, daca eu voi fi ales primar al satului X”, promitea unul
dintre candidati, pentru a fi sustinut la vot de alegdtorii care au elevi de scoala si/
sau studenti.

Zvonul este o afirmatie legata de un eveniment al zilei care poate fi un obiect,
0 persoand sau o problema de interes public. Aceasta informatie este prezentata
drept adevaratd, fard a exista posibilitatea sa i se verifice corectitudinea. Temele
frecvente ale zvonurilor sunt: rapirea copiilor, bolile vedetelor, ale conducétori-
lor etc.

v Cel mai mare impact la copii il au, conform unor cercetiri, reclamele la
produsele alimentare, urmate de cele la jucarii si la sucuri.

v Cele mai frecvente strategii aplicate sunt publicitatea pentru un produs
legat de un fenomen popular in randul copiilor, cum ar fi papusi care in-
truchipeaza personaje celebre sau jucdrii din desenele animate.

A face publicitate inseamnd a anunta sau lduda un
produs, un serviciu, o persoand, o institutie etc., printr-un
mijloc de comunicare publicd, pentru a convinge oamenii
sd-l cumpere, sd-l foloseascd, sd-1 urmeze sau sd-1 aleaga!

Hipnotic, -d hipnotici, -ce - Care provoacd un somn
artificial.

Cenzura, cenzuri — Control prealabil exercitat, in unele sta-
te, asupra continutului publicatiilor, spectacolelor, emisi-
unilor de radioteleviziune.

A deruta, derutez — A face pe cineva sa se incurce, sa se
zapdaceasca.



B. Exercitiu practic

. @ Analizeazd imaginile de mai jos.

a. Ce sunt ele ca produs si ce ne comunica?
b. Care este publicul tinta caruia i se
adreseaza?

ot
c. Sunt sdnitoase produsele alimentare din ' : .
/3y e

imaginile 1-3 pentru un copil? Dar pentru 1
un adult? " %}

f. Formuleaza o concluzie in legiturd cu influenta si efectul reclamelor

d. Tule consumi? Dacd da, de ce?

e. Observa desenele de pe ambalajul sticlei
si cele imprimate pe haine. Ce asociatii iti
apar atunci cand le vezi?

asupra ta, in calitate de consumator.

REFLECTIE | @ Vizionati filmuletul realizat de Centrul de Jurnalism Independent Stii ce
i media consumi? http://mediacritica.md/ro/stii-ce-media-consumi/

a. Care sunt ideile de baza din film?
b. Explicati comparatia dintre alegerea cu atentie a celor mai bune produse

alimentare si produselor media pe care le consumam.
c. Cum influenteazd acestea omul?
Utilizati si ideile din textul suport, pentru a va argumenta raspunsul.

EXTINDERE Activitate in doua echipe
a. Selectati un post TV. Monitorizati-1 timp de o saptamana.
. b. Identificati 2-3 reclame prin care se manipuleazd consumatorii.
iii# c. Precizati tehnica de manipulare utilizata.
d. Analizati ,informatia” si ,,lauda” care se contin in reclame.

CuURIOZITATL...
STIATI CA... .

ot
\v

¢ Se considerd un zvon informatia cd, daca nu ai conexiune la
Internet, nu iti trebuie antivirus. Gresit! Cei mai multi virusi
circuld pe medii mobile de stocare, mai ales pe stick-uri.



CAPCANELE LUMII VIRTUALE SI CONSECINTELE

NEFASTE ASUPRA SANATATII FIZICE SI
EMOTIONALE A MICULUI CONSUMATOR

STRATEGII DIDACTICE

® Resurse procedurale: asociatii fortate, Frisco, desenul ghidat

$ Resurse materiale: fise de lucru, flipchart, markere, creioane

$ Forme de organizare: in grup

Cuvinte si concepte-cheie

= Sdndtate fizicd; = Sdndtate emotionald

Suport informational

B http://limbaromana.md/index.php?eo=articoleern=3372

B http://e-medicina.md/internetul-intre-cunoastere-si-pericol/

EVOCARE i @ Recunoasteti obiectul din imagine? Scrieti 3-4 asociatii pentru acest obiect
P . siInternet.

] &

REALIZAREA | A. Tableta de informatii si idei

SENSULUI . @ Observati imaginea. Comentati
i semnificatia ei din perspectiva
. V4 | perceperii voastre.
= i

| @ Discutati in baza textului-suport de la
tema Daunele utilizdrii excesive a mij-
loacelor media.

a. Impdrtiti-vd in echipe a cate 4
persoane.
b. Fiecdrui membru al echipei ii va reveni unul dintre rolurile propuse.
c. Cititi cu atentie sarcinile pe care le aveti in cadrul grupului, conform
rolului asumat.
d. Pregatiti-va argumentele timp de 5 minute.
e. Discutati in plen.



SARCINI si IDEI CU ,,SCANTEI":

B CONSERVATORUL
v apreciaza meritul solutiilor vechi, de exemplu, Sl
rolul cértii traditionale si al perioadei de pana la l&""uﬁ. 2

aparitia resurselor media;

v puncteaza daunele si capcanele utilizarii mijloace- -
lor media.

5 -
5 "m EXUBERANTUL hll
gl ® v emite idei originale,
uneori imposibil de aplicat in
E i practica, despre cum ar putea fi utilizate resursele

-
- media fara ca acestea sa aiba un impact negativ asu-
pra sandtatii emotionale a copiilor;

v asigurd o atmosfera creativd, identifica

T punctele forte ale media si chiar poate propune in-
ventarea unor obiecte magice, cu ajutorul carora sd fie inlaturate efectele
negative ale media.

v neaga oportunitatea oricarei imbunatatiri a soluti-
ilor originale propuse;

v se concentreazd pe aspectele negative;

v poate utiliza datele din rubricile Curiozitati discu-
tate si la alte lectii.

OPTIMISTUL

v criticd pozitia Pesimistului si sustine, in mod
realist, solutiile propuse de Exuberant;

00"
o

v va demonstra ca, in situatia respectarii regi-
mului de consum media, capcanele media pot fi
evitate.

Exuberant - Care isi manifesta sentimentele zgomotos,
prin numeroase demonstratii exterioare; foarte vioi.
Conservator — Persoand care este atasata de traditie, nu-i

place schimbarea si opteaza pentru stabilitate in tot ce
face.



REFLECTIE . © Desenati, pe o coald de hartie, lumea reala si lumea virtuala.

a.

b.

[lustrati, prin simboluri specifice, beneficiile fiecareia.

Marcati, pe desen, la hotarul dintre cele doua lumi, aspectele care ne
pot influenta negativ.

Intitulati-va desenul.

Prezentati colegilor produsul.

EXTINDERE | @ Invitati asistenta medicali din scoala
| sau un parinte care are studii de speci-

. . alitate in medicina.
iii# @ Discutati cu aceasta/acesta despre im-

pactul lumii virtuale asupra sanatatii
emotionale a copiilor.

CuURIOZITATI...

¢ Cresterea creierului se opreste in jurul vérstei de 15 ani, iata de ce este

M foarte important sd avem grija nu doar de sandtatea noastra fizica, dar
si de cea emotionald de la o vérstd frageda. Oboseala, orele indelungate
. in fata computerului sau a televizorului au asupra creierului o influenta

similara cu cea pe care rugina o are asupra fierului.

o



Evaluare sumativd

CRITERII DE EVALUARE RECOMANDATE

PENTRU INVATATORI
LA DISCIPLINA OPTIONALA EDUCATIE PENTRU MEDIA

UNITATEA DE TNVATARE CRITERII DE EVALUARE
Initiere in mass-media Descrierea mijloacelor de comunicare in masa.

Cunoagsterea elementelor despre evolutia mass-media.
Explicarea functiilor mediilor.

Intelegerea aspectului pozitiv si educativ al surselor de
informare.

Argumentarea necesitatii mijloacelor de comunicare in viata
cotidiana.

Presa scrisa si presa Selectarea informatiilor utile din presa scrisa si online.

Identificarea avantajelor/dezavantajelor e-book-ului si ale

online N
cartii traditionale.

Elaborarea unui articol de ziar/revistd in forma tiparita sau
online.

Formularea mesajului unui articol de ziar.
Prezentarea unui ziar, revista tiparite, reviste online.

Audiovizualul Selectarea postului de Radio sau TV preferat.

Diferentierea emisiunilor pentru copii de tip cognitiv sau de
divertisment.

Analizarea criticd a unor dedicatii si interviuri audiate.
Simularea unei emisiuni radiofonice sau televizate.

Filmul Identificarea tipurilor de film.

Deducerea secventelor educative in filmul animat.
Selectarea filmelor relevante pentru dezvoltarea personald.
Prezentarea filmului preferat in baza algoritmului.
Formularea mesajului filmului vizionat.

Exprimarea opiniei proprii in baza filmelor pentru copii
vizionate.

Multimedia si noile Accesarea site-urilor si retelelor sociale.

medii in viata copilului .Identiﬁcarea efectelor pozitive si negative ale jocurilor
’ virtuale.

Utilizarea eficienta a postei electronice.

Respectarea netichetei in utilizarea noilor medii si
multimediilor.

Identificarea continuturilor media cu impact negativ asupra
sanatatii.

Utilizarea oportunitatilor de invatare prin mijlocirea
computerului.




media

consumator de produse

Sanatatea micului Cunoasterea regulilor de explorare rationala a mijloacelor de

comunicare in masa.
Explicarea consecintelor utilizarii excesive a mediilor.
Elaborarea regimului sdptdmanal de consum mediatic.
Consumarea rationala a produselor media.

Constientizarea impactului lumii virtuale si a manipuldrii
prin media asupra sdnatatii fizice si emotionale.

CRITERII DE SUCCES /CONDITII DE SUCCES

PENTRU ELEVI/ELEVE

LA DISCIPLINA OPTIONALA EDUCATIE PENTRU MEDIA

Verde/ Galben/
independent ¥ /[ E1ARI =18 mult sprijin

in mass-media

UNITATEA DE
iNVATARE CRITERII DE SUCCES
Initiere Descriu mijloacele de co-

municare in masa.

Cunosc elemente despre
evolutia mass-media.

Pot  explica  functiile
mediilor.

Inteleg  aspectul  pozi-
tiv si educativ al surselor de
informare.

Argumentez necesitatea
mijloacelor de comunicare in
viata cotidiana.

Presa scrisa si
presa online

Selectez informatii utile din
presa scrisa si online.

Identific avantajele si dez-
avantajele e-book-ului si ale
cartii traditionale.

Pot elabora un articol de
ziar sau revistd in formd tipa-
rita sau online.

Formulez mesajul unui arti-
col de ziar.

Pot prezenta un ziar, o revis-
td tiparita sau o revista online.




Audiovizualul Selectez postul de Radio sau
TV preferat.

Diferentiez emisiunile pen-
tru copii de tip cognitiv sau de
divertisment.

Analizez critic dedicatiile si
interviurile audiate.

Pot simula o emisiune ra-
diofonicid sau televizata.

Filmul Identific tipurile de film.

Deduc secventele educative
in filmul animat.

Selectez  filme relevante
pentru dezvoltarea personala.

Prezint filmul preferat in
baza algoritmului.

Formulez mesajului filmu-
lui vizionat.

Imi exprim opinia despre
filmelor pentru copii vizionate.

Multimedia si
noile medii in
viata copilului

Accesez site-urile si retelele
sociale.

Identific efectele pozitive si
negative ale jocurilor virtuale.

Utilizez  eficient  posta
electronica.

Respect neticheta in uti-
lizarea noilor medii si a
multimediilor.

Pot identifica continuturile
media cu impact negativ asu-
pra sanatatii

Folosesc oportunitatile
de invatare prin mijlocirea
computerului.




Sanatatea
micului
consumator de
produse media

Cunosc regulile de explo-
rare rationala a mijloacelor de
comunicare in masa.

Pot explica consecintele uti-
lizdrii excesive a mediilor.

Elaborez independent re-
gimul saptaménal de consum
mediatic.

Consum rational produsele
media.

Constientizez impactul lu-
mii virtuale si al manipularii
prin media asupra sanatatii fi-
zice si emotionale.

in mod deosebit,

m-au captivat
urmatoarele teme
si continuturi:

Asvreasa
mai exersez la
urmatoarele teme
si continuturi:
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INTRODUCERE

in prezent, educatia pentru media in scoala este sporadic, limitandu-se la o dimensiune ilus-
trativ-informativa, ca suport pentru activitatea didactica. Profesorii si parintii nu sunt suficient de
pregatiti pentru a-si ghida elevii/copiii in acest demers complex, variat si cu multe capcane, efecte
nocive, pentru a-i ajuta sa consume informatii relevante si utile varstei lor, sa discearna intre manipu-
lare si adevar. Timpul afectat consumului de mesaje mediatice, indeosebi audio-vizuale, este tot mai
mare, cu numeroase implicatii imediate sau latente, directe sau indirecte, previzibile sau imprevizibi-
le asupra sanatatii emotionale si dezvoltarii personalitatii elevilor in plin proces de formare.

Mass-media si, de curand, multimedia reprezinta astfel, chiar din perspectiva construirii sinelui,
un mediu la care elevii se raporteaza constant, fara ca ei sa fie pregatiti pentru a face si a utiliza dife-
rentele dintre realitate, reprezentarea acesteia si virtualitate.

in aceste conditii, este cu atat mai necesara formarea la elevi/e a competentelor de raportare la
medii si anume prin selectie valorica, analiza si atitudine critica fata de mesajele transmise. Dezvolta-
rea la elevi,incepand cu clasa a lll-a sau a IV-a din treapta primara, apoi gimnaziala si liceala, a acestor
competente reprezinta aspecte esentiale pentru un comportament activ si responsabil al acestora
ca viitori cetateni. Ca membri ai comunitatii, elevii trebuie sa fie capabili sa caute si sa utilizeze infor-
matia, sd comunice liber, deschis, fara teama confruntarii cu o realitate pentru care nu sunt pregatiti.
Curriculumul scolar propus are in vedere, dincolo de semnificatia deosebita a mediilor in prezent,
,deschiderea” si apropierea scolii de viata, necesitate reliefata ca atare din perspectiva reconceptua-
lizarii educatiei si rolului scolii, precum si realizarea educatiei civice prin media si pentru mass-media.

Comunicarea de masa face parte din multiplele dimensiuni ale contextului sociocultural in care
cresc si se formeaza copiii. Curiozitatea si dorinta de cunoastere a elevilor nu mai sunt satisfacute
doar in cadrul restrans al clasei sau al experientelor cotidiene extrascolare. Ei sunt atrasi de cultura
digitala si de suporturile tehnice ale mass-media si multimedia. Acestea sunt mai apropiate de inte-
resele lor, prezentandu-se sub forma de jocuri, videoclipuri, productii cinematografice, conexiuni de
tot felul — forumuri de discutii, chat-uri, discutii in timp real si virtual. Registrul mediilor se ldrgeste
odata cu progresul tehnologic, chiar daca identificam si suporturi aparent traditionale, dar care valo-
rifica noile tehnologii digitale (papusi care vorbesc, robotei cu diverse performante intelectuale s.a.).

Studiul aspectului deontologic si valoric de explorare a mijloacelor mediatice a permis sa deli-
mitam doud axe in pregadtirea si educatia pentru media a elevilor:

1. educatia pentru un contact optim cu media, pentru a receptiona/ a privi, a audia, a lectura, a
se informa si a asimila activ, creator si adecvat varstei continutul mesajelor mediatice;

2. capacitatea si competenta pentru utilizarea media in contextul efortului de autoeducatie si
educatie pe tot parcursul vietii.
Curriculumul scolar, propus pentru clasele llI-IV din treapta primard, este justificat din perspec-
tiva urmatoarelor aspecte:

« dezvoltarea fara precedent a mediilor atat sub aspectul diversificarii modalitatilor de distri-
buire a mesajelor, cat si al multiplicarii tipurilor de mesaje transmise;

+  cresterea consumului de medii in randul copiilor, adolescentilor si tinerilor, influentati in
ceea ce priveste alegerea modului de viatd, implicit raportarea la modele umane, stiluri de
activitate; practicarea unor hobby-uri, comportamente, precum si relationarea cu ceilalti;

+ implicarea mediilor in procesul complex de functionare a unei societati democratice.

Disciplina optionala Educatie pentru media are menirea sa transforme dependenta de tehnolo-

gie si de socializare a elevilor in noi experiente cognitive, care vor reprezenta un sprijin pentru con-
ceptualizarea cunoasterii, optimizarea relatiilor cu ceilalti, promovarea valorilor precum demnitatea,
echitatea, generozitatea, ordinea, libertatea, spiritul comunitar. Totodata, cursul, gandit pentru toate
treptele de invatamant, isi propune sa dezvolte abilitatile de analiza si raportare critica la mesajele
transmise de media, capacitatea de a discerne intre o informatie veridica si manipulare, capacitatea
de a lua decizii si de a actiona in cunostinta de cauza.



Administrarea disciplinei optionale Educatie pentru media

Statutul Arii curriculare Clasa Nr.de unitati | Nr.de ore
disciplinei de continuturi pe an
Optionala Educatie socioumana cl.alll-a-alv- 33 33

o ' a, la discretia
Limba si comunicare invatatorului
Arte si Tehnologii

Notd: Optiunea pentru studierea acestei discipline apartine elevilor si cadrului didactic.

I. CONCEPTIA DIDACTICA A DISCIPLINEI OPTIONALE

Scopul demersului didactic proiectat prin actualul curriculum este de a creste gradul de
intelegere si utilizare rationala a media de catre eleve/i, de a forma un cetatean-consumator
de media avizat si responsabil prin formarea competentei socioculturale de cunoastere / inte-
legere si apreciere a valorilor, normelor sociale transmise de media.

Procesul de predare-invatare-evaluare a disciplinei optionale Educatie pentru media se
va axa pe formarea urmatoarelor valori si atitudini: libertatea de expresie, libertatea opiniilor,
relationarea pozitiva si constructiva cu ceilalti, valorificarea optima si creativa a potentialului
intelectual, increderea in propria persoana si in ceilalti, spiritul critic si de autoevaluare, evalu-
are reciproca obiectiva.

Il. COMPETENTE-CHEIE PRIORITARE PENTRU DISCIPLINA
OPTIONALA

e Competenta de a invata sa inveti;

e Competente sociale si civice;

e Competente digitale;

e Competente de comunicare in limba romang;

e Competente de exprimare culturala si de constientizare a valorilor culturale.

IIl. COMPETENTE TRANSDISCIPLINARE PRIORITARE PENTRU
DISCIPLINA OPTIONALA

e Competente de ainvata din surse diverse, independent si impreuna cu altii;
e Competente de a interactiona constructiv cu oamenii din jur, pe baza de colaborare;

e Competente de utilizare a resurselor informatice, digitale destinate invatarii si
odihnej;

e Competente de a aplica abilitatile de baza integratoare in situatiile de invatare si
comunicare eficienta cotidiana;

e Competente de a respecta diversitatea dorintelor si posibilitatilor oamenilor,
recunoasterea drepturilor persoanelor reprezentante ale diferitor culturi.
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IV. COMPETENTE SPECIFICE DISCIPLINEI OPTIONALE

e Dezvoltarea gandirii critice prin lectura presei periodice pentru copii si vizionarea
produselor audiovizuale si multimedia;

e Accesarea si selectarea unor continuturi media pentru dezvoltarea personals;
e Intelegerea locului si rolului mediilor in dinamica societatii contemporane;

e Elaborarea unor produse mediatice prin aplicarea unor strategii specifice de lucru cu
textul literar si nonliterar;

e Consolidarea relatiilor interpersonale prin valorificarea eficienta si adecvata a produselor
media.

V. REPARTIZAREA TEMELOR PE CLASE SI UNITATI DE TIMP

Clasa Unitati de invatare Nr. de ore
Initiere in mass-media 5 ore
Presa scrisa si presa online 6 ore
Audiovizualul 6 ore

m-1v -
Filmul 5 ore
Multimedia si noile medii in viata copilului 6 ore
Sanatatea micului consumator de produse media 5 ore

Total 33 ore

VI. SUBCOMPETENTE, CONTINUTURI, ACTIVITATI DE iNVATARE SI
EVALUARE RECOMANDATE

Activitati de invatare si

Subcompetente Continuturi
; ’ evaluare (recomandate)
l. Initiere
in mass-media
1.1. Utilizarea corecta 1. Ce este mass-media? | Exerciti de:

a termenilor corelati Mass-media in viata - studiere a termenilor-cheie

conceptului,mass-media” noastra. din domeniul mass-media;

in discutiile cotidiene 2. Mijloacele de comuni- | - descriere a mijloacelor

si in reproducerea unor care in masa. de comunicare in masa
informatii. 3-4. Istoria si evolutia cunoscute;

1.2. Manifestarea mass-media. - relatare prin exemple proprii

interesului pentru sursele
de informare si deducerea
aspectului pozitiv si
educativ al acestora.

5. Functiile mediilor.

a informatiilor preluate
din mediile nationale si
internationale;

- enumerare a surselor de
informare accesate;

- argumentare a necesitatii
mediilor in viata de zi cu zi.




EDUCATIE PENTRU MEDIA (clasele a lll-a — a IV-a)

1.3. Cunoasterea formelor
de media dupa indicii
propusi: media scrisa,
online, audiovizuala.

Activitdti de evaluare:

Proiect de grup: Publicatia
electronica pentru copii.
Proiect in perechi: Istoria

si evolutia unui mijloc de
comunicare in masa preferat.
Portofoliul elevului/elevei.

2.1. Identificarea unui
mesaj scris in functie de
mijloacele de transpunere
a acestuia.

2.2. Compararea
avantajelor si
dezavantajelor e-book-
ului cu cele ale cartii
traditionale.

2.3. Transpunerea unor
situatii reale sau preluate
din media in produse si
creatii proprii (interviu,
articol).

2.4. Aplicarea algoritmului
de elaborare/prezentare a
unor produse media scrise
sionline.

Il. Presa scrisa si presa
online

1. Ziarul pentru copii - sur-
sa de informare.

Articolul de ziar.

3. Revista pentru copii -
sursa de documentare.

4. Algoritmul de prezenta-
re a unei reviste.

5. E-book-ul versus cartea
traditionala.

6. Citesc, reflectez- caun
cetatean ma formez!

Exercitii de:

- analiza a elementelor
componente ale unui ziar;

- comentare a mesajelor
vizuale, scrise;

- accesare si selectare a
revistelor si textelor on-line;

- argumentare a rolului lecturii
ziarelor si revistelor;

- elaborare a unui articol de
ziar;

- utilizare in propriul sistem
lexical a informatiilor si ideilor
preluate.

Activitdti de evaluare:
Sondajul de opinie.

Proiect individual: Conceptul
unei reviste.

Chestionarul.
Fisa de lectura.

3.1. Analiza si interpretarea
critica a unor produse
media audiovizuale.

3.2. Sintetizarea valorilor
culturale, nationale

si universale pe baza
produselor media:
(emisiunilor televizate,
radiofonice).

l1l. Audiovizualul

1. Radioul. Emisiunea
radiofonica.

2. Arta comunicarii in
spatiul audio: dedicatiile
muzicale si interviul.

3. Televizorul, ,stapan al
timpului liber”si sursa
de informare.

4. Emisiunile cognitive si
cele de divertisment.

Exercitii de:

- selectare a postului radio,
tv, a produsului mediatic
preferat.

- audiere si argumentare a
unor produse radiofonice;

- analiza a diferitor produse
media (dedicatii si interviuri);
- diferentiere a emisiunilor
pentru copii (cognitive si de
divertisment);
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3.3. Utilizarea eficienta

a fluxului de informatii
audiovizuale in diferite
situatii reale sau modelate/
de simulare a unor
contexte.

3.4. Realizarea unor
produse audiovizuale
pentru copii.

5. Emisiunea TV preferata a
mea si a familiei.

6. Evaluare sumativa:
Simularea realizarii unei
emisiuni televizate.

- proiectare a unei emisiuni
radiofonice/televizate.

Activitdti de evaluare:

Fisa de autoevaluare la tema:
Emisiunea radiofonica.
Proiect de grup: Simularea
realizarii unei emisiuni TV
pentru copii.

Chestionarul.

Fisa de autoevaluare.

4.1. Identificarea
secventelor educative
si creative in produsele
cinematografice.

4.2. Selectarea si analiza
unor filme relevante
pentru dezvoltarea
personala.

4.3. Exprimarea opiniilor
si atitudinilor proprii fata
de continuturile vizionate
si receptate, precum si a
modelelor de eroi.

IV. Filmul

1. Filmul - spectacol de
lumina si culoare. Din
istoria filmului.

Filmul de animatie.

3. Filmul documentar si
filmul artistic.

4. Mesajul educativ al fil-
mului.

5. Prezentarea filmului
preferat.

Exercitii de:

- explicare a notiunilor din
domeniul cinematografiei;

- precizare a destinatiei
filmelor in viata cotidiana;

- recunoastere a mesajelor
transmise prin intermediul
filmului;

- identificare a modelelor de
eroi in personajele din filmele
pentru copii.

Activitdti de evaluare:
Proiect de grup: Benzi

desenate care ilustreaza
momente din istoria filmului.

Fisa de autoevaluare.

5.1. Completarea
cunostintelor anterioare
despre sursele
informationale, apreciind
aspectul/ impactul
formativ, pozitiv (dar si cel
negativ) al acestora.

V. Multimedia si noile
medii in viata copilului

1. Computerul — un mijloc
modern de invatare.
Utilizarea rationala a
computerului.

2. Noile medii si site-urile
pentru copii.

3. Retelele sociale.

Exercitii de:

- identificare a oportunitatilor
de invatare prin mijlocirea
calculatorului;

- elaborare a postei personale
si a clasei;

- memorare a tehnicilor de
securitate in mediul virtual;
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5.2. Aplicarea tehnicilor

de selectare a unor
continuturi media pentru
documentare si relationare
constructiva cu semenii.

4. Posta personala si posta
clasei. Neticheta.

5. Jocurile virtuale -
intre divertisment si
dependenta.

6. Siguranta online.

- identificare a continuturilor
media cu impact negativ
asupra sanatatii;- elaborare
a regulilor pentru neticheta
clasei.

Activitdti de evaluare:

Proiect de grup:

Codul de reguli pentru
utilizarea noilor medii.

Fisa de autoevaluare.

6.1. Cunoasterea regulilor
de explorare rationala,
responsabila a mediilor

VI. Sanatatea micului
consumator de produse
media

1. Daunele utilizarii
excesive a mijloacelor
de comunicare in masa.

Exercitii de:
- memorare a regulilor de

protectie a sanatatii fizice si
mentale in timpul utilizarii
media;

- control al mesajelor media
accesate si utilizate;

- proiectare a activitatilor de
consum mediatic de calitate si
pentru sanatate.

Activitati de evaluare:

ca activitate de recreare si
informare.

6.2. Identificarea mesajelor,
produselor care instiga la
ura, dezbinare, violenta si
care manipuleaza.

2. Regimul zilei si consumul
mediatic.

3. Manipularea prin media.

4. Capcanele lumii virtuale
si consecintele nefaste
asupra sanatatii fizice
si emotionale a micului
consumator.

6.3. Constientizarea
impactului pozitiv/negativ
al explorarii mediilor

N 5. Evaluare sumativa.
asupra sanatatii.

Portofoliul elevului/
elevei.

Proiect individual: Regimul
meu de consum mediatic.

Ancheta: Agenda de consum
mediatic.

Evaluare sumativa.

VIl. SUGESTII METODOLOGICE
Proiectarea-predarea-invatarea

Curriculumul la disciplina optionala Educatie pentru media se va realiza prin utilizarea Auxili-
arului didactic pentru invatatori si elevi, care va fi elaborat si va include Ghidul invatdtorului si
Fise didactice. Avand caracter informativ si formativ, disciplina Educatie pentru media se axeaza pe
situatii concrete de invatare, cu exemple relevante din spatiul media (filme, articole de ziar, reviste,
interviuri, emisiuni televizate, captari audio si video, reportaje etc.), din mediul familial, social si
cel scolar. Instrumentarul didactic utilizat va respecta paradigma socio-constructivista si interac-
interactiune cu ceilalti. Astfel, curriculumul optional la disciplina Educatie pentru media propune
diversificarea formelor de activitate individuala, in perechi si in grup. In acest context, situatiile de
invatare vor deveni, in egala masurd, sursa a cunostintelor (elevul/a va confrunta propriile cunos-
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tinte si valori cu exigentele situatiei/contextul propus) si criteriu al cunoasterii (elevul va discerne
asupra pertinentei/relevantei achizitiilor obtinute).

Centrarea pe cel/cea ce se educa si pe activitatea sa de construire a cunoasterii presupune
ca elevul sa manifeste interes si implicare, sa caute informatia, sa se informeze, sa analizeze, sa
compare, sa evalueze, tratand critic informatia, indiferent de sursa de provenienta a acesteia.
Acest fapt va necesita utilizarea unui instrumentar didactic activ-participativ, inclusiv tehnici de
dezvoltate a gandirii critice, structurate pe etapele-cadru ERRE: Evocare, Realizare a sensului,
Reflectie si Extindere.

Tehnicile de lucru oportune sunt cele de factura ludica, orientate spre motivarea elevilor si
stabilirea interactiunilor educationale: Brainstorming, Brainwritting, Explozia stelard, Clustering, 6 De
ce?, Cvintet, Jurnalul dublu,, Agenda cu notite paralele, Graficul conceptual, Floarea de nufdr, Studiu
de caz, Discutia de tip Panel, Graficul T, VAS, Presupunerea prin termeni, Cubul, Grila lui Quintilian etc.
Consideram deosebit de relevante aplicarea la clasa a Studiilor de caz, preluate din spatiul media,
care ofera 0 gama generoasa de continuturi pe acest segment. Vizualizarea unor studii de caz (fil-
me, interviuri, reportaje, emisiuni etc.) va avea un impact puternic asupra copiilor, determinandu-i
sa traiasca activ experientele de invatare, sa aprecieze dimensiunea interactiunii sociale a situati-
ilor propuse, sa formuleze ipoteze si sa desprinda observatii, raportandu-le la propria experienta
de viata.

Totodata, recomandam aplicarea Jocului de rol care poate fi corelat, dupa caz, cu situatiile pre-
zentate prin Studiu de caz. Combinarea celor doua metode ii va permite invatatorului sa constru-
iasca un design constructivist al lectiei, incurajand elevul/a sa-si edifice o viziune integrala asupra
problemei abordate, sa observe critic diferite puncte de vedere asupra situatiei (punctul de vedere
al agentului sau actorului media, punctul de vedere al comunitatii, punctul de vedere al colegilor/
colegelor si punctul de vedere personal), sa se implice in dialoguri argumentative, realizand feed-
back-ul si feed-forward-ul.

VIIl. STRATEGII DE EVALUARE

Evaluarea competentelor formate prin cursul optional Educatie pentru media se va realiza in
conformitate cu prevederile Metodologiei privind implementarea evaludrii criteriale prin descriptori
ininvatamantul primar, aprobata de catre Ministerul Educatiei la 26 august 2015 si pusa in aplicare
din 1 septembrie2015. Criteriile de evaluare vor servi drept repere de invatare eficienta. Produse-
le elaborate vor fi evaluate in baza criteriilor de succes, stabilite si negociate impreuna cu elevii,
anuntate anticipat intr-un limbaj accesibil si vor contribui la motivarea acestora pentru invatare
constienta.

Evaluarea va fi centrata pe tehnici si strategii didactice activ-participative, fapt ce va permi-
te orientarea rezultatelor scolare spre latura metaformativa. Se va urmari ca prin evaluare sa se
poata observa achizitiile elevilor la nivel de atitudini, convingeri, conduite personale, mentalitati
produse la nivelul structurilor cognitiv si afectiv-motivationale. Profesorul are libertatea alegerii
instrumentarului didactic de evaluare, diversificand formele de evaluare oralg, scrisa si practica,
astfel incat sa asigure caracterul multifunctional al evaludrii si personalizarea acestui proces, in
functie de obiectivele urmarite. La finalul fiecarei unitati tematice se va realiza cate un produs. Ast-
fel, la nivelul fiecdrei unitati, elevii vor elabora, individual sau in grup, un produs care va demonstra
evolutia gradului de intelegere si utilizare rationala a media. Propunem initierea si desfasurarea
unor proiecte de dezvoltare personald si comunitara, dezbateri, chestionare, sondaje, portofolii,
interviuri, jocul didactic, jurnalul reflexiv etc.

Recomandam utilizarea chestionarelor de autoevaluare, precum si a fisei de autoevaluare, care
permit elevei/ului sa-si observe propriul comportament in situatii de invatare structurate coopera-
tiv. In mod special, incurajam realizarea evaluarilor practice, intrucat consideram c3, in perspectiva
evaluarii competentelor specifice, enuntate pentru aceasta disciplina optionala, utilizarea unor sar-
cini de lucru, precum si a evaluarii realizate cu ajutorul computerului (teste online, posta clasei etc.),
va constitui o oportunitate.
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Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) este prima organizatie de media
care acorda asistenta jurnalistilor si institutiilor media din Republica Moldova,
avand scopul de a contribui la consolidarea unei prese libere si viabile,
prin intermediul proiectelor ce ofera instruire in domeniul jurnalismului

si relatii cu publicul, campanii media, advocacy, cercetare si educatie mediatica.



